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RESUMO

O presente artigo tem por objetivo analisar a relacdo do radio com as redes sociais e a
imagem, partindo do processo de aprimoramento visual das midias sociais dos
programas Sem Fronteiras: Plural pela Paz, no ar pela Radio Universitaria FM 107,9
desde 1998, e o Todos os Sentidos, no ar pela mesma emissora desde 2003. A
reformulacdo da foto de capa e dos modelos de cartazes de cada emissdo, além do
processo de criacdo de cartazes e como eles se relacionam imageticamente com o estilo
de cada programa, permitem ao ouvinte “entrar no clima” do programa. Além disso, a
divulgacdo regular de imagens nas redes sociais, notificando que estd “no ar” e as fotos
da equipe e dos convidados feitas e divulgadas durante a irradiacdo, buscam referéncia
nos elementos singulares da identidade visual que podem estabelecer um vinculo com o
ouvinte. Ultima-se que o radio deve se apoiar em seu conteddo proprio, utilizando
outros meios, a imagem e as redes sociais, como suporte aos seus propoésitos, criando
uma relacéo de interdependéncia entre 0S mesmos.

PALAVRAS-CHAVE: Dimensdo Visual do radio; Convergéncia; Redes sociais.

ABSTRACT

With the arrival of television, radio lost some place in midias. This change is reflected in
today's society, as net period in which the image shown extremely present, more than at
any other time in history. Because social networks, the use of the Internet provided
several changes in the way people relate to each other and with other media. In this
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context, programs Without Borders: Plural for Peace in the air by the University Radio
FM 107.9 since 1998, and the All Directions, in the air on the same network since 2003,
using some of the most popular social networks, aware of the importance that the
projection in this new media has, especially among young people as a way of projecting
imagetically to the listener, since the radio has a unissensorial feature, this projection was
to strengthen the relationship ties with this new generation so tied to visual stimuli .
These two programs seek to serve the greater purpose of university extension, which is to
establish a dialogue with the community around them.

KEYWORDS: Visual radio dimension; Convergence; Social networks.

1. INTRODUCAO

O radio sempre possuiu seu lado misterioso, o estimulo de apenas um sentido
potencializou diversas possibilidades, mas também se mostrou como um dos maiores
fatores de limitacdo, segundo Kaplin (2008). Entretanto, apds a chegada da televisao ao
Brasil, em setembro de 1950, com a TV Tupi, o radio perdeu uma parcela do seu poder.
A televisdo, ao mesclar o visual e o sonoro de forma a deixar o contetdo mais atraente
para o espectador, sai do campo da imaginacdo tdo explorado pelo radio e se encaminha
para algo mais concreto, na medida em que é mais facilmente perceptivel, devido ao
fato de apelar para o sentido da visao aliado ao da audicao.

Essa mudanca, do radio para a TV como midia principal, se reflete na
sociedade em que vivemos hoje. Segundo Aumont (1993), estamos em um periodo em
que a imagem se mostra extremamente presente, mais do que em qualquer outro periodo
da historia.

Atualmente, a Internet proporcionou diversas mudancas no modo como as
pessoas se relacionam entre si e com outras midias, devido a chegada das redes sociais.
Essas redes, presentes no dia a dia de grande parte dos brasileiros, proporciona mais
rapidez na transmissdo de informacdes e interacGes mais constantes, visto que qualquer
pessoa pode se tornar produtora de conteudo.

Nesse contexto, os programas Sem Fronteiras: Plural pela Paz, no ar pela
Radio Universitaria FM 107,9 desde 1998, e o Todos os Sentidos, no ar pela mesma
emissora desde 2003, utilizam as redes sociais, cientes da importancia que a projegédo
nessa nova midia possui, sobretudo entre o publico jovem, como forma de se projetar
imageticamente para o ouvinte, estreitando os lagos de relacionamento com essa nova

geragdo tdo ligada a estimulos visuais. Os programas citados, produzidos e apresentados
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por Henrique Beltréo, professor da UFC, em parceria com o Musicultura, apresentado
por Pedro Rogério, também docente da UFC, sdo projetos de extensdo que formam o
Rédio Plural, programa de extenséo’

Sera analisada neste artigo a relacao do radio com as redes sociais e a imagem,
partindo do processo de aprimoramento visual das midias sociais dos programas, como
a reformulacdo da foto de capa e dos modelos de cartazes de cada emissdo, além do
processo de criagdo de cada um desses cartazes e como eles se relacionam
imageticamente com o estilo de cada programa, de modo a levar o ouvinte a “entrar no
clima” do programa. Além disso, a divulgagdo regular de imagens também estard sob
andlise, notificando que estamos “no ar” e as fotos da equipe ¢ dos convidados feitas e
divulgadas durante a irradiacdo, de modo a entender esta relagcdo, buscando referéncia
nos elementos singulares que podem estabelecer um vinculo com o ouvinte.

O Programa Sem Fronteiras: Plural pela Paz, tendo como bordao a frase “em
sintonia com a pluralidade da vida”, se mostra, entre entrevistas, misicas e poesias,
“pautado na reveréncia a diversidade terrestre, isto ¢, diversidade biologica (de seres
vivos no planeta) e de diversidade da humanidade, em sua pluralidade linguistica,
cultural, geracional e espiritual” (CASTRO, 2014, p. 30). Ja no Todos os Sentidos, que
tem como bordao “para levar ao ar a voz das pessoas com deficiéncia”, “a palavra ¢ dos
surdos, dos autistas, dos esquizofrénicos, dos cegos, das pessoas com sindrome de
Down” (CASTRO, 2014, p. 31), buscando dar voz as pessoas com deficiéncia, quem as
ama e quem com elas convive. Esses dois programas buscam servir ao maior propdsito

da extensdo universitaria, que é estabelecer um didlogo com a comunidade a sua volta.

"0s programas Todos os Sentidos e Sem Fronteiras: Plural pela Paz sdo transmitidos ao vivo pela Radio
Universitaria FM 107,9, a partir das 14 horas, respectivamente as quartas-feiras e sabados.
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2. ORADIO E ATECNOLOGIA

Antes da televisao e das redes sociais, o radio viveu seu momento de gléria. O
veiculo foi o primeiro meio de comunicacdo eletronico a fazer parte do espago
doméstico, a entrar de fato na vida das pessoas.

A primeira transmissdo radiofonica oficial no Brasil aconteceu em 1922,
usando como tema a Exposicdo Internacional do Rio de Janeiro e comemorando o |
Centenério da Independéncia do pais. Nessa transmissdo, 0s participantes da
comemoracdo puderam ouvir o presidente da republica e trechos de O Guarani, de
Carlos Gomes, durante dias. De 1922 até 1930, surgiram emissoras em diversos lugares
do Brasil, como Ceard, Bahia, Rio de Janeiro, Pernambuco e S&o Paulo.

De 1940 a 1955, ocorreu a fase de apogeu do radio. A transmissao da primeira
radionovela, em 1941, pela Radio Nacional, foi um dos marcos desse periodo. Outro
marco foi a ascensdo dos programas humoristicos da época. “A década de 1940 foi
magica. O radio crescia a passos largos. O profissionalismo tomava conta de quem
administrava ¢ de quem conduzia os programas” (NEUBERGER, 2012, p. 66) Nesse
periodo desenvolveu-se a experiéncia radiofénica presente até os dias atuais,
consolidando o radio como um dos maiores meios de comunicacao.

Entretanto, em 1950 acontecia a primeira transmissdo de televiséo pela TV
Tupi, o que levou o radio ao comeco de uma fase de declinio. O formato dos programas
mudou, noticias e servicos de utilidade publica deram lugar aos tdo famosos programas
de auditério, as emissoras se segmentaram com o objetivo de alcancar mais pessoas e
recuperarem seu poder. A partir da década de 1970, o radio passou por uma fase de
reestruturacdo, com a descoberta das redes FM e o apoio do governo, levando as
transmissdes radiofonicas até o interior dos estados.

Atualmente, ndo se fala mais em extin¢do do radio, como foi muito comentado
ap6s o surgimento da televisdo. Esse meio ainda é presente na vida de muitos
brasileiros. Segundo o Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica (IBOPE), o
rddio alcanca, em média, 77% da populacdo brasileira, sendo a maior parcela em
Fortaleza (85%). Ainda, segundo uma pesquisa da Ipsos Brasil feita para Jovem Pan, o
radio possui o dobro da audiéncia da televisdo no periodo da manha em S&o Paulo,
somando 1,815 milh&o de ouvintes por minuto, contra os 886 mil da televisdo. Estes séo
nameros surpreendentes para um meio que ja existe ha mais de 90 anos, prova de que

ele conseguiu se reinventar para se manter entre os mais conhecidos.

Extensdo em Acdo,Fortaleza,V.2 n. 7,p. Jul/Dez 2014 “



Com as novas tecnologias, smartphones, mp3, mp4, tablets e varios outros
aparelhos possuem acesso as radios, visto que hoje sdo produzidos em menor escala 0s
tradicionais radinhos de pilha, destinados a um s6 fim. Nesse ambiente hipermidiatico,
se tornou essencial que o radio pudesse se “reinventar” mais uma vez para que
respondesse aos anseios dessa nova populacdo cada vez mais acostumada com a
convergéncia de midia®.

Também avaliando esse ambiente hipermidiatico, podemos analisar o papel da
imagem nesse contexto, ja grande parte dos novos aparelhos capazes de receber sinais
de rédio sdo dotados de telas que propiciam uma maior interatividade com o ouvinte.
Enquanto se escuta radio, é possivel navegar na internet, jogar ou até mesmo mandar
mensagens para outras pessoas.

A construcdo de um ambiente ndo s6 sonoro, mas também visual, com o apoio
das redes sociais, aproveitando o intimismo que o radio proporciona, mostra-se
necessario para que o ouvinte se sinta ainda préximo da transmissdo radiofénica ao, por
exemplo, ver as fotos do programa na internet, ou visualizar um cartaz de divulgacao de
um programa. Essas fotos auxiliam na construcdo da imagem mental do programa na
mente dos ouvintes. Além disso, segundo Aumont (2003), a imagem possui 0 poder de
despertar sentimentos e estreitar lacos com quem as V€.

Segundo Recuero (2009), as redes sociais sdo grandes sistemas, onde todos
estdo conectados entre si. Uma pessoa conhece outra, em algum lugar do mundo, que
conhece outra infinidade de pessoas, que conhecem outras, e assim por diante. Por esse

% um contetido em redes sociais, pela facilidade de

motivo, € tdo facil “viralizar
replicacdo de certo material.

O desafio de produzir um material imagético para um programa de radio é de
conseguir transcrever o sonoro no visual de modo que cause uma identificagdo com o
contetdo tal qual o programa causa e ainda tornar este conteldo atrativo para que seja

replicado e divulgado nas redes sociais, “viralizando-o0”.

1.1.Reformular como Meio

® “Por convergéncia refiro-me ao fluxo de contelidos através de madltiplos suportes midiaticos, a
cooperagdo entre maltiplos mercados midiaticos e ao comportamento migratério dos pdblicos dos meios
de comunicacdo, que vao a quase qualquer parte em busca das experiéncias de entretenimento que
desejam.” (JENKINS, 2009. P. 27)

% Viralizar significa multiplicar-se como um virus, expressio muito usada no meio digital como forma de
designar certo tipo de contetido difundido de maneira desenfreada.
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Pensando na melhor forma de interagir com o ouvinte e estimula-lo com o
visual, além do convencional sonoro tdo explorado pelo réadio, foram reformulados,
durante o ano de 2014, a identidade visual do Facebook dos programas Sem Fronteiras:
Plural pela Paz e Todos os Sentidos e os cartazes de divulgacdo de ambos 0s
programas.

O Sem Fronteiras: Plural pela Paz busca entrar em sintonia com a pluralidade
da vida, sempre trazendo poemas, musicas, e buscando conversar com 0s entrevistados
(e ouvintes) sobre temas que exaltem diferentes modos de se pensar a cultura de paz. O
logotipo do programa, habilmente feito por Renan Rosendo Rodrigues em 2012 e objeto
de estudo de seu artigo “Do Radiofonico ao Visual: Concepgdes sobre a criagdo do
logotipo do Programa Sem Fronteiras: Plural pela Paz” (RODRIGUES, 2012), busca
expressar a pluralidade do programa, utilizando-se de simbolos que remetem aos
principais pilares, como o livro, a pena e a clave de sol. Entretanto, no Facebook, a
comunicacgdo visual ndo se mostrava téo eficaz quanto o conceito e estética do logotipo.

10,5

A “foto de capa—”, que funciona como a capa do perfil, ndo tinha uma relacao

. 11
harmoénica com o ‘“avatar—”

, que, no caso do programa, funciona como sua imagem
institucional de divulgacéo.

O Todos os Sentidos, que retrata temas voltados para pessoas com deficiéncia,
além de saude e bem-estar, arte e cultura, possui como logotipo uma borboleta
multicolorida, que também busca retratar o programa, simbolizando a superacdo das
dificuldades, pois a borboleta passa por um grande processo até chegar em sua fase
final. Entretanto, como no caso do Sem Fronteiras, a comunicacdo visual do Facebook
se mostrava falha ao, também, ndo apresentar uma relacdo harmonica entre 0s
elementos.

A partir da constatacdo desses fatos, comecou-se a desenvolver um novo
conceito para estas “fotos de capa” e “avatares” do Facebook, de modo a proporcionar
uma maior experiéncia do ouvinte com 0 nosso ambiente virtual e visual. Mostrou-se
extremamente necessario uma abordagem visualmente mais atraente principalmente
pela convergéncia entre as midias ao passo que as curtidas na fanpage aumentaram
vertiginosamente durante o ano de 2014. Segundo a anélise fornecida pelo Facebook, o
Sem Fronteiras: Plural pela paz recebeu 117 novas curtidas (aumento de 26,7%) desde

margo, enquanto o Todos os Sentidos recebeu 188 (aumento de 43,3%).

19 principal e maior foto de um perfil do Facebook, serve como referéncia para todo o conteido que a
pagina ou perfil ira apresentar.

1 Foto que representa a instituicdo daquela pagina ou perfil do Facebook, geralmente seu logotipo.
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Na “foto de capa” do Facebook do Sem Fronteiras: Plural pela Paz, foram
utilizadas as cores originais do logotipo, roxa e laranja. De acordo com a defini¢édo do
significado afetivo das cores, feito por Farina (2009), a cor roxa representa
espiritualidade, delicadeza, calma, e a laranja simboliza energia e alegria. De modo
geral, as cores denominadas quentes “parecem nos dar uma sensacdo de proximidade,
calor, [...] além de serem estimulantes” (FARINA, 2000, p. 86). Desta forma, tentou-se
aproximar mais o ouvinte dos programas, e, também, transmitir visualmente a sensacédo
que o locutor Henrique Beltrdo passa pelo meio sonoro, de proximidade, acolhida,
calor, com sua voz suave e pausada. Além disso, foram utilizadas formas arredondadas
que estdo presentes no logotipo nas extremidades e um elemento central com formas
pontiagudas remetendo a um baldo, onde agora se encontra o bordao do programa “Em
sintonia com a pluralidade da vida”, fortalecendo-0 junto ao ouvinte. O baldo parece
apontar para o logotipo presente no “avatar”, proporcionando, assim, a almejada

harmonia entre os dois elementos.

Em sintonia com a pluralidade da vida

Sem Fronteiras: Plural pela
Paz

About

Timeline Photos Likes More ~

Figura 1- Fotos de capa e Avatar da pagina do Facebook do programa Sem Fronteiras:Plural
Pela Paz.
Fonte — Facebook.

Com o Todos 0s Sentidos, também se mostrou necessaria uma reformulacdo de
modo a tornar a pagina mais atrativa ao olhar do ouvinte, pois a identidade visual da pagina,
assim como a do Sem Fronteiras, apresentava visivel desarmonia entre os elementos. A
partir desta problemaética, buscou-se manter a identidade visual do programa, mas alterando
certos elementos. Optou-se por utilizar uma asa de borboleta, por ser representada no
proprio logotipo do programa, além das cores simbolizadas no logotipo. Além disso,
também foi utilizado uma linha pontilhada, retratando o rastro que a borboleta supostamente
deixaria ao passar, e, no centro, em local de maior destaque, esta presente o borddo do

programa “Para levar ao ar a voz das Pessoas com Deficiéncia”, para fortalecé-lo junto ao
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ouvinte, dentro de uma faixa com extremidades arredondadas, deixando o layout mais
agradavel. Assim como o Sem Fronteiras, foram utilizadas cores quentes por fazerem parte

da identidade visual do programa.

Para levar ao ar a voz das pessoas com deficiéncia

Timeline About Photos Reviews More ~

Figura 2- Fotos de capa e Avatar da pagina do Facebook do programa Todos 0s Sentidos.
Fonte- Facebook.

Além dessas mudancas citadas, durante 2014 foi reformulado também o modelo
padrédo de cartaz dos programas, que passou de retangular a quadrado, de modo que o
mesmo conseguisse dialogar melhor com o novo formato de publicacdes do Facebook™.
Saindo do modelo antigo e indo para o novo, o layout do cartaz ficou mais conciso, com
uma hierarquia da informacgédo mais bem definida, de modo a levar os olhos do leitor para o
nome da Radio Universitaria FM e o nome do programa, em seguida para o tema do
programa, os convidados e depois a data em que 0 programa sera veiculado.

A presenca da hierarquia em casos como o dos cartazes, onde uma enorme
quantidade de informacdes esta presente, se mostra extremamente importante por guiar
0 leitor no percurso de compreensdo das informagdes contidas em cada pega. “A
organizacdo hierarquica existe em quase tudo que conhecemos, inclusive na nossa
propria unidade familiar, no trabalho, na politica e na religido” (LUPTON, PHILLIPS,
2014, P.114).

20 novo formato de publicacdo do Facebook, apés a transicdo do sistema de mural para a linha do
tempo, em 2011, passou a ser o quadrado. Essa implementacdo se deu como forma de organizar o
conteudo dos perfis e potencializar a hierarquizacéo de imagens.
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A RADIO UNIVERSITARIA FM 107,9 APRESENTA

Todps oS Sentidos

ENTACAO E PRODUCAQ: Henrique Beltrio

George Torres, lsrael Herison, Kamilla

bol Acessivel

Marcio Ferreira

Monitor do projeto Iniciagdo a0 Judd incluindo Pessoas com Deficiéncia (LAMAPA).
Heptacampedo cearense de atletismo e 3° lugar cearense de judd.

David Xavier

Académico em Ed. Fisica, instrutor de futebol de 5 no Centro de Profissionalizagdo
Inclusiva para Pessoas com Deficiéncia (CEPID).

Erenildo do Nascimento (Eron)

Atleta, estudante de Ed. Fisica do IFCE campus Canindé e integrante dos
programas de inclusdo da UFC e do CEPID.

Quarta-feira
18.06.2014 - 14h

Universitaria
M s

Ouca online 2
radiouniversitariafm.com.br

f /sentidostodos [l @todos_sentidos B4 107todos@gmail.com

Figura 3 — Cartazes chamada do programa “Todos os Sentidos”.
Fonte — Facebook

A RADIO UNIVERSITARIA FM |1 07,9 APRESENTA

Sem Fronteiras:
Plural pela Paz

APRESENTACAO E PRODUCAQ: Henrique Beitrio
ASSIST. PRODUGAO: Daniel Macédo, Frida Popp. George Torres, Kamilla Medeiros e Marina Holanda

conversa sobre

Vozes da Cidade:
A Metafora do Lixo

Enrique Sanchez Albarracin

Professor da Université Lumiére Lyon 2, France

Nilda Souza e Marta Gomes

Catadoras da ACORES (Associagio Ecolégica dos Coletores de Materiais
Recicliveis da Serrinha @ Adjacéncias)

NY:157: Ls [o)

09.08.2014 - |4h

© 2N
Universitaria
M

Ouga online J
radiouniversitariafm.com.br

§ /pluralpelapaz E @pluralpelapaz ! semfronteiras | 07@gmail.com

Figura 4 - Cartazes chamada do programa “Todos os Sentidos”.
Fonte - Facebook

Os elementos presentes no antigo cartaz apenas foram reorganizados para
encaixarem no novo formato, sem perda de qualidade ou de informagdes. O novo

modelo exprime bem o espirito de cada programa, e se torna um layout adequado ao
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possibilitar ao ouvinte tanto informagdes extremamente necessarias, como o tema e 0
dia que o programa sera exibido, quanto informacfes que podem ser deixadas em
segundo plano, como a forma de contato, pois “uma interface bem projetada ¢ tanto
visivel quanto invisivel, escapando da atencdo quando ndo necessaria e entrando em
foco quando solicitada.” (LUPTON, PHILLIPS, 2014, P.101). O empenho em
desenvolver pecas fortes para o Facebook dos programas se da pelo fato de que as redes
sociais sdao um dos principais meios de divulgacdo, visto que os cartazes sdo postados
primeiramente neste ambiente, que essa audiéncia possui apenas o visual para se apoiar,
portanto essa audiéncia que chega ao programa pelo meio virtual nédo pode nem deve ser
ignorada. Além disso, durante a exibicdo dos programas, o produtor e apresentador
Henrique Beltrdo direciona o ouvinte a verificar o conteddo da fanpage, de modo que a
pessoa se conecte com esta plataforma. Os conteudos |4 presentes devem,
periodicamente, passar por avaliacbes para que 0 ouvinte se sinta representado e

acolhido visualmente na pagina.

2. RESULTADOS

Ainda discutindo sobre as redes sociais, o relacionamento do radio com a
imagem e a importancia da mesma no relacionamento com o ouvinte dos programas em
questdo, foram avaliadas as fotos produzidas durante a irradiacdo e postadas no
Facebook, as imagens publicadas avisando que estavamos entrando “no ar”, além de
toda a identidade visual presente no conjunto, desde a concepc¢éo grafica do cartaz até a
publicacdo destas fotos produzidas durante a veiculagao.

Sempre buscamos criar uma identidade visual de cada programa, de modo que
0 ouvinte que também acompanha as redes sociais possa distinguir um do outro. Desta
forma, nés buscamos padronizar os elementos em todas as pecas que sdo publicadas
durante este periodo, desde cores até elementos mais solidos, todos relacionados ao
tema da emisséo.

Neste processo, destaca-se a cor como elemento de maior relevancia nesses
sistemas de identidade visual criados. Considerando que o cartaz de cada programa
possui uma paleta de cores diferente, que a foto do “no ar” segue a mesma linha

cromatica, e que

A cor é o elemento de cddigo visual com maior poder de comunicagdo de
forma autbnima. Ou seja, independente do espagco onde é aplicada, das
formas que a contenham, a cor, por si s0, comunica e informa. Desta forma, a

Extensdo em Acdo,Fortaleza,V.2 n. 7,p. Jul/Dez 2014



cor passa a ter grande importancia no processo criativo de uma ldentidade
Visual (LEIFER, 2008, p.129).

Geralmente as cores contidas nos cartazes sdo quentes, fazendo mencgdo as
cores dos logotipos e identidade visual dos proprios programas, mas o fato de tentar ser
criado uma identidade para cada um deles nos da maior liberdade para que essas cores
sejam escolhidas.

O cartaz divulgado antes de entrarmos no ar, alem de informativo, serve para
instigar 0 ouvinte a acompanhar o programa em sua exibi¢do, fazendo apelos de
elementos que fazem referéncia ao tema que serd debatido. Esta peca publicitaria
funciona como forma de ligar o ouvinte emocionalmente a emisséo, por isso geralmente
sdo usadas imagens que possuem um apelo emocional maior do que racional, como é o
caso do exemplo mostrado a seguir, que tinha como tema o apoio a estudantes de baixa

renda e, na arte do cartaz, eram mostradas duas maos se tocando em sinal de ajuda.

Sem Fronteiras:
Plural pela Paz

UCA
niel Macédo, Kamilla Medeiros e Marina Holar

SENTA
ASSIST. PRODUCAQ: Frida Popp, G

Caminhos Comparfilhados:
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Figura 5 - Cartaz antes de entrar “no ar” do programa “Sem Fronteiras:Plural
Pela Paz”
Fonte - Facebook

As fotos postadas avisando que o programa estd “no ar” geralmente se
encontram relacionadas ao cartaz, porém com um apelo mais conciso e menos
informagdes, muitas vezes apenas a imagem com o texto avisando que o programa

comecaré a ser exibindo e guiando o ouvinte para que possa ouvi-lo.
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NO AK!

Figura 6- Chamada “ no ar”
Fonte - Facebook

Estes dois elementos servem para instigar a imaginagéo do ouvinte, imaginagéo
esta tdo valorizada pelo radio, veiculo unisensorial, e leva-lo a criar uma imagem mental
do programa, baseando-se na identidade visual que dele foi divulgada. Desta forma, se
estabelece a convergéncia entre as midias, considerando a audicdo a qual se volta o
radio, a visdo a qual se volta a publicacdo na internet e a posicdo do ouvinte
interpretando o didlogo entre esses meios.

Entretanto, as fotos que sdo postadas apds o cartaz mostram 0 que estd
acontecendo exatamente naquele momento no estldio, a interacdo entre a equipe e 0s
convidados. Estas fotos servem para que 0 ouvinte consiga sair do campo da
imaginacdo e seja direcionado para o campo real, aproximando-se ainda mais do
programa em questao.

Todas estas caracteristicas fazem parte do processo de criacdo de uma Unica
identidade visual desenvolvida para cada programa, de modo que 0 ouvinte consiga
relacionar as pecas divulgadas como parte de um todo, e ndo como pegas separadas e
aleatorias. Este processo se mostra importantissimo na estratégia de divulgagdo das
emissdes, ou seja, instiga-se 0 ouvinte a trabalhar a sua imaginacdo e depois lhe é
mostrado o real, para que ele assim possa ter uma imagem mais clara de como se
desenvolveu o programa. Esta série de mudancas implementadas no ano de 2014 foram

refletidas nos nimeros de curtidas das fanpages, como foi citado anteriormente, um
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namero relativamente alto se comparado aos outros anos. As paginas se tornaram mais

convidativas e as pecgas postadas conseguiram aumentar consideravelmente seu alcance.

3. CONCLUSAO

O radio se mostrou um meio de comunicacdo extremamente resistente ao
tempo, nos seus quase 100 anos de existéncia no Brasil, especulou-se 0 seu
desaparecimento diversas vezes, fato que ndo ocorreu. Entretanto, o fato que o rédio
perdeu espaco para a televisdo e, agora, também para as redes sociais, se mostrou um
dos principais fatores para a releitura do meio, a fim de que seu legado continue por
muitas geracdes. Na sociedade imagética e hipermididtica em que vivemos, é
extremamente importante que, ndo s6 o radio, mas também todos 0s outros meios de
comunicacdo saibam se adequar a esta nova realidade, para uma maior identificacdo e
interacdo do espectador com o meio.

O fato do radio se expandir para a internet e as redes sociais proporciona uma
maior interatividade com o ouvinte, podendo ampliar sua audiéncia e levar a informacao
a lugares antes ndo alcancados. Entretanto, ndo se deve deixar de lado o apelo que o
préprio radio possui. Este veiculo de comunicacdo demonstra uma autossuficiéncia
extraordindria, pois, mesmo no contexto em que estamos inseridos, existem diversos
programas que ndo se utilizam desses artificios e conseguem fazer sucesso.

Deste modo, o radio deve se apoiar em seu contedo proprio, utilizando outros
meios, a imagem e as redes sociais, como suporte aos seus propositos, criando uma
relacdo de interdependéncia entre 0s mesmos.

A partir analise do conteldo imagético que existia referente aos programas Sem
Fronteiras: Plural pela Paz e Todos os Sentidos, das reformulacdes executadas e dos
resultados obtidos, pudemos refletir sobre a importancia deste conteddo na construcao
do programa aos olhos do ouvinte. Um programa de radio pode ir muito além do
veiculo pelo qual ele é transmitido e despertar sensagdes no ouvinte muito mais
profundas, até mesmo de fidelizacdo, a medida que vai se ramificando.

Programas bem construidos, como sdo os casos do Sem Fronteiras: Plural pela
Paz e do Todos os Sentidos, podem e devem atuar em diversos meios sem perder a sua
esséncia, de tal forma que possam proporcionar uma maior experiéncia para 0s ouvinte,

e este possa se sentir acolhido.
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