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Estudo do clipe Hips Don’t Lie — Shakira
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Resumo: O presente artigo observa a interagdes entre publicidade e o consumo de representagdes
simbdlicas, culturais e ideoldgicas a partir dos elementos de som, corpo e imagem no videoclipe de
Shakira - Hips Don't Lie (2006). Recorreu-se ao contrato midiatico de Charaudeau (2007) e dos
instrumentos de investigacdo do televisual de Soulages (2008). Obteve-se: hibridismo dos seguintes
estratos: informacao, persuasdo e seduc¢do, contudo o mais determinante é o estrato da sedugao,
evidente na exposi¢dao do corpo feminino através das cenas performaticas, som e imagens.

Palavras-chave: Publicidade. Videoclipe. Andlise do discurso.

Abstract: The present article looks at the interactions between advertising and the consumption of
symbolic, cultural and ideological representations from the elements of sound, body and image in
the Shakira - Hips Don't Lie (2006) music video. In this material was used the study of the media
contract of Charaudeau (2007) and the research instruments of Soulages television (2008). pointing
the hybridity of the following strata: information, persuasion and seduction, however the most
determining is the stratum of seduction, evident in the exposure of the female body through the
performance scenes, sound and images.

Keywords: Publicity. Video clip. Speech analysis.
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1 INTRODUGAO

Considerado um produto audiovisual presente nas mais diversas plataformas
massivas, especialmente no ciberespago através de canais como o Youtube, o género
videoclipe vem apresentando uma lacuna nos estudos discursivos. Esses produtos
audiovisuais tiram proveito da intertextualidade imagética — ou da intericonicidade, um
recurso persuasivo na producdo de determinadas implicacées de sentido, direcionando
a construgdao de modelos mentais de seus interatores, conduzindo a sua interpretagao
subjetiva sobre o que é exibido neste produto audiovisual (COURTINE, 2006). Por sua
vez, o videoclipe se relaciona com a publicidade, como um esforgo discursivo de esséncia
mercadoldgica na busca inserir narrativas nos contextos de sentidos sociais e
ideoldgicos.

Além as pesquisas bibliografica e exploratdria e para se efetivar o processo de
identificacdo, descricdo e interconexdes entre os pressupostos presentes no videoclipe
de Shakira — Hips Don’t Lie (2006)%, utilizamos como procedimento metodolégico, a
elaboracdo de quadros de categorias (informacdo, seducdo e persuasdo) a partir das
teorias semiolinguisticas de Charaudeau (2007) e de Soulages (2008) acerca dos
seguintes estratos: plastico-sonoro, icbnico, escopico, cinético, narrativo/identitario,
comunicacional e verbal. O artigo estd estruturado assim: 1. Publicidade e Videoclipes;
2. Contrato Mididtico; 3. Material e Métodos; 4. Contextualizacdo, Analises e

Interpretagdes.

2 PUBLICIDADE E VIDEOCLIPES

Na publicidade, o consumidor leigo das imagens acredita estar diante de
reproducgdes perfeitas, decalques da realidade. Para essa visao ingénua, os recursos de
edicdo e montagem passam despercebidos conforme Ferreira (1996, p. 23): “[...] as
imagens de corpos masculinos e femininos [...], editadas na midia sdao verdadeiras

construcGes sistematicas orientadas para o psiquismo [...]”. Conclui o autor, ha uma

L HIPS Don’t Lie. Diregdo: Sophie Muller. Distribui¢do: Epic Records (2006). Produgdo: Shakira, Wyclef Jean, Jerry
'Wonder' Duplessis. 1 video (3min38s). Disponivel em: https://youtu.be/DUT5rEU6pgM. Acesso em: 16 jul. 2018.
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selecdo de poses, gestos e olhares que convergem a uma fragmentacdo corporal,

principalmente feminina. E a producdo do corpo da mulher passa como fetiche. Para
Fairclough (2001), a publicidade é discurso “estratégico” por exceléncia, em termos da
distingdo feita por Habermas entre linguagem “estratégica” e “comunicativa”. E uma
questdo de construir “imagens” noutro sentido [ndo visuais] — modos de apresentar
publicamente as pessoas, as organizacdes e as mercadorias e a construcdo de
identidades ou personalidades para elas.

Aqui se utiliza a publicidade como um género do discurso cuja fung¢do é informar,
persuadir e seduzir a um nimero cada vez maior de pessoas, a exemplo dos videoclipes.
Contudo, tal seducdo ndo pode ser encarada como a arte de “enganar o comprador”,
mas como a arte encantd-lo, sendo ele alguém que acolhe uma proposicdo, ja que,
conforme escreve Lipovetsky (2000, p.9), “sé se pode seduzir quem ja esteja predisposto
a ser seduzido”. Os videoclipes se apresentam como um desejo de consumo e sdo
construtos hibridos: linguagens, género audiovisual flexivel, plastico e de grande
adaptabilidade, com particularidades que dialogam com as mais distintas linguagens,
permitindo a experimentacdo das ideias. (BARRETO, 2006; CORREA, 2007; SOARES,
2004, 2009; NERCOLINI & HOLZBACH, 2009). A relacdo entre som e imagem foram
potencializadas, sobretudo na década de 1950 através da televisdo e do cinema.
Segundo Correa (2007), foi nesta década que a emissora inglesa, British Broadcasting
Corporation — BBC, estreou o programa 6’5 Special, dedicado excepcionalmente para a
producao de musicais, programacgao de entretenimento muito reproduzida até os dias
atuais. A década posterior transformou o mercado fonografico, mais precisamente em
1964 com o lancamento de A Hard Day’s Night?, sucesso da banda de Liverpool, The
Beatles. Segundo o autor, o diretor norte-americano Richard Lester.

Para Barreto (2006, p.1), “o video tem conexdao com a TV, mas o seu
compromisso com a musica (video music) foi iniciado no experimentalismo de Nam June

Paik®, compositor e videasta no final da década de 1960”. Soares (2009, p. 61) afirma

2 A HARD Day’s Night. Direcdo: Richard Lester. Distribui¢cdo: United Artists (1964). 1 video (1min39s). Disponivel em:
https://youtu.be/TWbiVqlSMgc. Acesso em: 16 jul. 2018.

3 VIDEOFILM Concert. Compilagdo de videos de Nam June Paik (1965-1992). 1 video (38min46s). Disponivel em:
https://youtu.be/VEAUjFLSXY. Acesso em: 16 jul. 2018.
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que o videoclipe Bohemian Rhapsody* do grupo Queen (1975) é caracterizado por sua

importancia para a industria fonografica, sendo analisado “como uma das primeiras e
mais celebradas experiéncias do videoclipe” na cultura do entretenimento. Holzbach e
Nercolini (2009) recordam-nos que no inicio dos 1980, trés estilos musicais conectaram-
se ao videoclipe e organizaram o terreno para o surgimento e fama da MTV (Music
Television): o new pop, o punk rock e a dance music. Para Machado (2000) e Soares
(2004) as linguagens do cinema, da videoarte e das vanguardas artisticas, como a pop
art foram essenciais para a demarcacdao dos parametros estéticos que até hoje
sustentam o género e que musicalmente, o videoclipe ininterruptamente permaneceu
conectado ao rock e ao pop.

Para Dancyger (2003), o videoclipe é considerado o fen6meno dos ultimos vinte
anos e inicialmente era visto como meio para se vender discos. Seu formato era voltado
para o publico jovem que procurava estimulo visual rapido e evocativo. O autor
complementa afirmando que “a base do formato é a musica e um personagem
emocional” (DANCYGER, 2003, p. 195). Tracando-se um paralelo entre a publicidade e
videoclipe, ao procurar persuadir e seduzir os consumidores, ambos estabelecem
relacdes associativas, impregnando valores através de representacdes ou fotos com a
escolha de cores e angulos para refletir a intencionalidade dos registros fotograficos.
Passemos agora a discutir o contrato mididtico de Charadeau (2006) através do seu

tripé: informacao, persuasao e seducao.

3 CONTRATO MIDIATICO

Compreende-se o contrato de midiatico conforme Charaudeau (2006) como o
discurso de representacdo onde sdo estabelecidas as praticas sociais. Através deste
contrato, as normas do comportamento linguistico sdo construidas. Para Charaudeau
(2006), a finalidade do contrato midiatico é informar o interator segundo a visdo do
“fazer saber” e captar as massas para sobreviver as concorréncias através da visdo do

“fazer sentir”. o autor acolhe o sentido de dupla finalidade da informacdo: a

4 BOHEMIAN Rhapsody. Dire¢do: Bruce Gowers. Distribui¢do: EMI (1975). Produgdo: Roy Thomas Baker, Freddie
Mercury, Brian May, John Deacon. 1 video (6min6s). Disponivel em: https://youtu.be/fJ9rUzIMcZQ. Acesso em: 16
jul. 2018.
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credibilidade e a captacdo do que é real e/ou verdadeiro. Assim, a informacgdo é

construida conforme os modos discursivos (por meio de relatos dos acontecimentos,
comentdrios sobre os acontecimentos e provocagao dos acontecimentos), tudo em
funcdo dos dispositivos pelos quais as informacdes transcorrem.

Segundo a Teoria Semiolinguistica de Charaudeau (2008), os discursos
apresentam um processo de organizagao argumentativo e com as fungdes de informar,
persuadir e seduzir. Essa abordagem refere-se a um modelo multidimensional de
compreensdo da realidade social, tentando integrar a partir de um modelo, as multiplas
dimensdes envolvidas num ato de linguagem. Os fatores psicossociais e linguisticos da
comunicac¢do sdao determinantes, operando com o verbal e o icOnico, assim como os

fatores situacionais, os quais operam como material psicossocial (Quadrol):

Quadro 1 — Elementos do Tripé de Charaudeau.

Informagdo Persuasao Sedugao

Clareza, objetividade,
coesdo/coeréncia,
funcdo denotativa,
neutralidade, funcdo
referencial.

Utilizacdo de termos para marcar o discurso racional sendo
observadas as marcas do discurso de ordem verbal (analise
semiolinguistica do discurso) e visual (percepg¢do da
psicologia das cores, do background, dos simbolos, dos
icones, das imagens utilizadas ou construidas na elaboragao

Linguagem indireta,
subjetiva, conotacdo,
funcdo emotiva em
oposicdo a categoria
informacao.

do texto publicitario e dos videoclipes.

Fonte: Elaborado a partir de Charaudeau (2008).

Na contextualizacdo do discurso presente em videoclipes, pode-se compreender
através de Charaudeau (2008) como um vinculo multidimensional de uma realidade
compreendida socialmente; uma expansao de sentidos e ritualidades da sociedade por
mecanismos de linguagem. Para o autor, a persuasdo é um elemento discursivo
fundamental, estruturante e conector dos argumentos da narrativa de um videoclipe.
Esse elemento discursivo visa a modificacdo da percepg¢do cognitiva do individuo
(crengas) em relacdo as suas opinides, atitudes e comportamentos, assim como pode
persuadi-lo a aceitar, adquirir e consumir uma determinada ideia, produto ou servico, a
exemplo dos videoclipes.

Para efetivar o contrato de comunicacdo entre o enunciador — Shakira — com os
co-enunciadores e/ou interatores, € indispensavel a presenca de uma proposta
(informacdo); de um sujeito que acredite nessa proposta (persuasado) e de um sujeito

gue compartilhe dessa verdade (seducdo). Ao persuadir e seduzir os interatores, os
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videoclipes aproveitam-se das relagdes associativas, impregnando valores através de

representacdes, com a escolha de cores, angulos, planos, cddigos estéticos que refletem
a intencionalidade dos registros imagéticos para construir imaginarios sdcio discursivos.

Charaudeau (2007) qualifica os imaginarios como sdcio discursivos a partir do
entendimento do mundo através da simbolizagdo. Esses simbolos sdo originados a partir
das praticas sociais, nas mais diversas dimensdes, sejam elas artisticas, juridicas,
educativas, politicas, religiosas, midiaticas, entre outras. Compreende-se que o0s
imaginarios suscitados por esses discursos também sdo concebidos por meio de normas
de pensamento coerentes e tipos de saberes que podem ser originados a partir de
pathos (afeto), de ethos (imagem de si) e de logos (argumento racional). Estes
imaginarios socio discursivos estdo presentes nos videoclipes através de elementos
comunicacionais nao-verbais, constituintes dos discursos audiovisuais. Charaudeau
(2004) aborda as visadas discursivas e a construgao textual. Aproximando os seus
estudos com as categorias de Soulages (2008), percebe-se que os videoclipes criam os
sentidos por meio da imagem cinética, dividindo-se em trés subitens que caracterizam

o processo de performatividade da representagao audiovisual (Quadro 2):

Quadro 2 — Processo de Performatividade.

Espetaculo Ficgdo Mostragao

O  objetivo é  tornar
imperceptivel a divisdo entre
o universo do interator e o
videoclipe, o que vai de
encontro a transparéncia dos
veiculos midiaticos e prioriza
o produto final.

Ao criar lagos com os
interatores, o videoclipe
provoca identificagbes na
construgdo deste universo que
é semelhante ao real, aliando
diversas técnicas ja conhecidas
através do cinema.

Apos a criagao destes lagos descritos acima,
o videoclipe busca por enunciados da
realidade com o objetivo de deixar implicita
uma possivel mediagdo, garantindo assim
uma conexao direta entre o interator e o
fabuloso universo construido neste produto
audiovisual.

Fonte: Elaborado a partir de Soulages (2008).

Conforme Soulages (2008), esses trés dispositivos sdo fundamentados em

estratos, os quais operam como elementos que auxiliam o interator a discriminar e

classificar esses produtos audiovisuais, prevendo a analise do objeto de acordo com oito

estratos que compdem as caracteristicas técnicas da imagem fixa (Quadro 3):
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Quadro 3 — Estratos propostos por Soulages (2008).

S3do as luzes, superficies, cores e texturas que dialogam de maneira fluida com o

Plastico-sonoro . . . .
conjunto musical (tonalidade e ritmo).

Diz respeito ao figurino, a postura dos personagens. Tem a fung¢do de reagrupar os

IcOnico elementos do ambiente e cendrios, assim como os modos que apresentam-se 0s
individuos filmados.

Escopico E a distancia e/ou proximidade entre os protagonistas em um determinado frame.
Em geral sdo os efeitos da camera, levando em consideragdo a dinamica das

Cinético tomadas, movimentos, fragmentos da imagem, duragdo dos planos, transigdo e

tonalidade do programa.

Diferentes tipos de frames que levam em consideragdo as os modos de expressao,

uadros .
Q gestos ou atitudes.
Narrativo / Identidade mididtica, social e de género dos individuos filmados. Coloca-se em
Identitario xeque-mate os preceitos de competéncias divergentes.

E diretamente associado aos papéis sociais que cada protagonista carrega consigo

Comunicacional S
e reforgcado em todos os produtos audiovisuais.

Verbal Integrado ao modo de falar e ao ritmo da fala (lingua e prosddia).

Fonte: Elaborado a partir de Soulages (2008).

Conforme Soulages (2008), é necessdario que o interator sinta-se como parte de
uma comunidade publica, aliando a fusdo da acdo e linguagem, “com suas visadas, seu
enquadramento genérico, seu formato, seu limite e seu processo de interagcao-
consumo” (SOULAGES, 2008, p. 258) e a publicizacdo, responsavel pela transparéncia do
discurso, idealizando o interator como um sujeito publico, o qual possui o seu papel

social, sustentando as atuacdes midiatico-discursivas presentes neste meio audiovisual.

4 MATERIAL E METODOS

O videoclipe Hips Don’t Lie (2006) serd exposto a Teoria Semiolinguistica de
Charaudeau (2008), através das categorias da informacdo, persuasdo e seducado,
bem como os instrumentos de analise do discurso nos estudos televisuais proposto por
Soulages (2008), através dos seguintes estratos discriminados: plastico-sonoro, icOnico,
escépico, cinético, ,marcado pela distribuicdo de diferentes tipos de quadros, estrato
narrativo/identitario, comunicacional e estrato verbal. Os frames utilizados foram
extraidos do video de Hips Don’t Lie (2006) disponivel no Youtube®. Para a distribuicdo

dos estratos de Soulages (2008), serdo aproveitados os quadros indicados por Azevedo

5 HIPS Don'’t Lie. Diregdo: Sophie Muller. Distribui¢do: Epic Records (2006). Produgdo: Shakira, Wyclef Jean, Jerry
'Wonder' Duplessis. 1 video (3min38s). Disponivel em: https://youtu.be/DUT5rEU6pgM. Acesso em: 16 jul. 2018.
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Luindia e Corradi (2011) e adaptados para o conteddo proposto neste estudo. Os
estratos listados serdo avaliados e distribuidos conforme as categorias de Charaudeau

(2008), (Quadros 4, 5 e 6):

Quadro 4 — Categorias de Informacgdo.

Anialise Semiolinguistica do Discurso Mensagem

Proposta Estrato verbal

Teses Estrato dos quadros
Argumentos Estrato comunicacional

Fonte: Azevedo Luindia e Corradi (2011).

Quadro 5 — Categorias de Persuasao.

Analise Semiolinguistica do Discurso Mensagem

Estrato escopico Distancia e/ou proximidade
Estrato cinético Efeitos da camera

Estrato narrativo/identitario Género, midiatico, social

Fonte: Azevedo Luindia e Corradi (2011).

Quadro 6 — Categorias de Sedugao. 34
Analise Semiolinguistica do Discurso Mensagem
Estrato plastico-sonoro Cores, luzes e ritmos
Estrato iconico Figurinos e ambientes
Estrato narrativo/identitario Género, midiatico, social

Fonte: Azevedo Luindia e Corradi (2011).

5 CONTEXTUALIZAGCAO, ANALISES E INTERPRETAGOES

Nascida em Barranquilla — Colémbia, Shakira Isabel Mebarak Ripoll € uma das
cantoras latinas mais influentes no cenario musical atual. Detentora de grandes prémios
como Grammy e Billboard Awards, considerados os mais importantes da industria
mundial da musica, Shakira estd entre os artistas que mais venderam discos nos anos

2000, com mais de 92 milhdes de albuns, segundo a Broadcast Music Incorporated
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(BMI)¢ Conhecida por manejar ritmos com desenvoltura e por seu tom de voz

diferenciado, a cantora combina elementos da musica latina, americana e até mesmo
libanesa em suas cangGes conforme esclarece Martel (2012, p. 328).

Martel (2012) ressalta que a artista lanca suas composicoes em inglés e que
possuem sempre um elemento de conexdao com a sua latinidade, sendo através de
palavras, imagem, sonoridade, corpo ou até mesmo citacdes diretas, assim como
visualiza-se em Hips Don’t Lie (2006), uma can¢do pop latina com sonoridade que
perpassa por cumbia, salsa e reggaeton. A canc¢ao, composta por Shakira e pelo rapper
Wyclef Jean é uma nova versio de Dance Like This”(2004), com composicdo de Wyclef e
parceria de Claudette Ortiz nos vocais, trilha sonora do filme Dirty Dancing: Havana
Nights8(2004). A nova versdo foi lancada 2006 como o seu segundo single do album em
versao US denominado Oral Fixation Vol. 2.

A diretora de Hips Don’t Lie (2006) é a britanica Sophie Muller, conhecida por
suas colaborag¢des com Gwen Stefani, Sarah McLachlan, Annie Lennox, e muitos outros.
O clipe foi gravado em marco de 2006 em Los Angeles e lancado inicialmente na
plataforma Yahoo! Music. Na plataforma Youtube, o video foi adicionado em 02 de
outubro de 2009 na conta oficial da artista, possuindo aproximadamente 390 milhdes
de visualizagdes, mais de 1 milhdo de curtidas positivas e praticamente 85 mil

comentarios, em sua maioria positivos®.

6 Lider global em gestdo de direitos musicais. Mais detalhes em http://www.bmi.com/about/#ourrole. Acesso em:
20 ago. 2018.

7 DANCE Like This. Cantores: Wyclef Jean e Claudette Ortiz. 1 video (2min14s). Trilha sonora de filme. Disponivel em:
https://youtu.be/CVgl_fCAM_0. Acesso em: 16 jul. 2018.

8 DIRTY Dancing: Havana Nights. Dire¢do: Guy Ferland. Produg3o: Lions Gate Films, Miramax, Lawrence Bender
Productions, A Band Apart, Havana Nights LLC, Artisan Entertainment. 1 video (2min18s). Trailer. Disponivel em:
https://youtu.be/qowzpuZLgQk. Acesso em: 10 ago. 2018.

9 Dados coletados no dia 21 maio de 2018. Foram analisados um total de 200 comentarios postados em periodos
aleatérios.
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Figura 1 — Frame de abertura do clipe Hips Don’t Lie.

Shakira - Hips Don't Lie ft. Wyclef Jean

R

P »l o) 002/338
Fonte: https://youtu.be/DUT5rEU6pgM . Acesso em: 16 jul. 2018.

A trama inicia-se em plano aberto para ambientacdo da cena, numa espécie de
arena (Persuasdo — estrato cinético), onde no corredor central estdo passando adultos
e criangas com fantasias que lembram referéncias afro e indigenas (Persuasao/Seducgéo
— estrato narrativo/identitario).

Arquibancadas com vdrias pessoas que aparentam estar vestidas com trajes finos
e ao rigor, podem ser visualizadas nas laterais deste corredor (Seducdo — estrato
iconico). Neste frame inicial, visualizam-se lencdis (ou roupas) penduradas em varais na
parte superior e luzes em ambas extremidades (Seducdo — estrato plastico-sonoro),
passando a impressao de ser um local aberto ou a simulagdo de uma rua (Seducdo —
estrato icOnico). Percebe-se ainda como categoria de informacgdo e estrato verbal,
através do ritmo, que a cangao possui outras referéncias, como os instrumentos de Jerry
Rivera em Amores Como El Nuestro®.

Na (Figura 02), surge a Shakira, em meio primeiro plano (Persuasao — estrato
cinético e escépico), com fundo escuro (Sedugdo — estrato plastico-sonoro), com as
costas repletas de lantejoulas douradas e com uma simples saia branca (Seducdo —
estrato iconico). A artista faz uma pose sensual (Informacdo — estrato dos quadros),

como se estivesse convidando para curtir a cangdo (Persuasdo — estrato escépico).

10 AMORES Como El Nuestro. Cantor: Jerry Rivera. 1 video (4min59s). Apresentagdo musical. Disponivel em:
https://youtu.be/IzZTBweMeZHw. Acesso em: 15 ago. 2018.
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Figura 2 — Frames iniciais intercalados do clipe Hips Don’t Lie 01.

Shakira - Hips Don't Lia ft. Wy

Fonte: https://youtu.be/DUT5rEU6pgM . Acesso em: 16 jul. 2018.

Em seguida, uma sequéncia de frames intercalam a chegada dos adultos/criancas
(Informacdo — estrato comunicacional) com fantasias diversas (Seducdo — estrato
iconico) em plano de conjunto (Persuasao — estrato cinético), a dancga sensual da Shakira
com os seus quadris que ndo param de remexer (Informacdo — estrato dos quadros e
Seducdo — estrato plastico-sonoro) em meio primeiro plano (Persuasdao — estrato
cinético) e Wyclef Jean (Informacdo — estrato comunicacional) em plano frontal
(Persuasao — estrato cinético) iniciando os primeiros versos da musica (Informacdo —
estrato verbal).

Em um plano médio (Persuasao — estrato cinético), (Figura 03,) Wyclef canta as
estrofes iniciais olhando para Shakira (Informacdo — estrato verbal), como se tivesse
disputando a sua aten¢do com os demais homens que aparecem na cena (Informacgao —
estrato dos quadros). Neste momento o ritmo da musica é acelerado (Sedugao — estrato
plastico-sonoro) e o frame passa de um plano americano para um plano médio
(Persuasdao — estrato cinético), onde a cantora vira-se em direcdo a eles e comeca a
dancar (Informacdo — estrato dos quadros). Ao fundo uma parede vermelha (Seducdo —
estrato pldstico-sonoro e estrato iconico), com uma frase em verde onde sé é possivel

entender “En Colombia” (Persuasdo/Seducdo — estrato narrativo/identitario).
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Figura 3 — Frames iniciais intercalados do clipe Hips Don't Lie 02.

Fonte: https://youtu.be/DUT5rEU6pgM . Acesso em: 16 jul. 2018.

Suas roupas em tons laranja (Seducdo — estrato plastico-sonoro e estrato iconico)
assemelham-se aos trajes utilizados no carnaval de Barranquilla — Colémbia (Informacao
— estrato comunicacional e Sedugdo — estrato plastico-sonoro e estrato iconico) e sua
coreografia remete-nos a danca do ventre (Informacgao — estrato dos quadros e Seducao
— estrato plastico-sonoro). Nos demais frames percebe-se a intercalacdao entre as cenas
ja descritas acima, em diversos planos de imagem (Persuasdo — estrato cinético e
escopico) e persuadindo através da danca (Seducdo — estrato plastico-sonoro e estrato
iconico).

Na cena seguinte surge um cendrio com véus esvoagantes no teto em tom
magenta (Seducdo — estrato plastico-sonoro e estrato icOnico), onde Shakira percorre
sensualmente o espago, com trejeitos, poses e olhares voluptuosos para atrair a atengao
(Informacgdo — estrato dos quadros e Seducdo — estrato plastico-sonoro). Wyclef vai a
procura da mesma, num jogo de seducado (Informacao — estrato dos quadros e Seducao
— estrato iconico) onde utiliza-se principalmente de primeiro plano e plano americano
(Persuasao — estrato cinético). Nota-se no instante 0:42 do video e em plano americano,
o detalhe da vestimenta de Wyclef: uma regata branca e a bandeira da Colombia
(Persuasdo — estrato cinético, Seducdo — estrato iconico e Informagdo — estrato dos

guadros e estrato comunicacional).
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Figura 4 — Frames intercalados do clipe Hips Don’t Lie 03.

Shakira - Hips Don't Lie ft. Wyclef Jean

Fonte: https://youtu.be/DUT5rEU6pgM . Acesso em: 16 jul. 2018.

Entre o trecho 0:58 e 1:01, (Figura 04), percebe-se a movimentac¢ao de figurantes
através do cendrio ja mencionado, como se estivessem correndo para alguma
festividade, além de uma crianca ao fundo, imével e fantasiada com ataduras e um
cajado em sua mao direita (Persuasdo — estrato escépico e estrato cinético, Seducao —
estrato iconico e estrato plastico-sonoro, Informacdo — estrato dos quadros e estrato
comunicacional).

Nesta segunda parte da musica, Shakira permanece com as vestimentas em tom
laranja, mas o cenario é modificado para azul e amarelo a partir de 01:06 (Seducdo —
estrato icOnico). A artista estd dancando sob uma cadeira (Informacdo — estrato dos
quadros e Seducdo — estrato plastico-sonoro) e a cena é em plano americano (Persuasao
— estrato cinético). Durante os 20 segundos posteriores, as cenas sdo intercaladas entre
as que ja foram descritas acima. A partir do instante 01:27 surge uma crianc¢a negra, com
mascara branca (caveira), cabelos volumosos, vestido vermelho/laranja, com um bastdo
na mao direita e danca que remete-nos a influéncia afro (Persuasdo — estrato escépico
e estrato cinético, Seduc¢do — estrato iconico e estrato plastico-sonoro, Informacgao —
estrato dos quadros e estrato comunicacional).

A partir de 1:29 até 1:54, a artista abusa da sensualidade (Informacdo — estrato
dos quadros), dos planos com close up, plano médio e plano americano (Persuasao —
estrato escopico e estrato cinético). Shakira aparece sozinha e nos cenarios ja citados,

como o de fundo escuro com a costa coberta de lantejoulas; fundo vermelho com letras
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verdes e fundo azul e amarelo, ambos com a vestimenta em tom laranja. A transicdo

desta vez estd ao baixar a cabeca durante a coreografia, surgindo na arena que aparece
no primeiro frame do video, no meio de uma verdadeira festividade (Informagdao —
estrato dos quadros, Persuasdo — estrato escopico e estrato cinético, Seducdo — estrato

pldstico-sonoro e estrato iconico e Persuasdo/Sedugdo — estrato narrativo/identitario).

Figura 5 — Frames intercalados do clipe Hips Don’t Lie 04.

Fonte: https://youtu.be/DUT5rEU6pgM . Acesso em: 16 jul. 2018.

Na (Figura 05), Shakira levanta-se e esta no centro, rodeada de figuras com trajes
indigenas, afro, carnavalescas e a plateia de terno, gravata e chapéus nas arquibancadas
(Persuasdao — estrato escopico e estrato cinético, Seducdo — estrato iconico e estrato
plastico-sonoro, Persuasdo/Seducdo — estrato narrativo/identitario, Informacdo —
estrato dos quadros e estrato comunicacional). Wyclef reaparece no instante 02:05 do
video para acompanhar a cantora nessa festanca (Informacdo — estrato dos quadros e
estrato comunicacional). Shakira vai ao seu encontro no centro da arena com as demais
figuras fantasiadas acompanhando (Informacdo — estrato dos quadros e estrato
comunicacional, Persuasdo — estrato escépico e Seducdo — estrato icOnico). O plano
médio e o meio primeiro plano estdo na maior parte desses frames (Persuasdo — estrato
cinético).

O instante 2:29 inicia com um meio primeiro plano, enquadrando a artista da
cintura para cima (Persuasdo — estrato cinético). Neste frame nota-se a presenca de dez
dancarinas que a acompanham (Persuasdo/Seducdo — estrato narrativo/identitario).
Todas estdo com os rostos cobertos por um véu branco e presos nas maos que estao

acima da cabeca neste momento (Seducdo — estrato plastico-sonoro e estrato icénico).
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Lentamente este véu desce, despontando a face da artista e suas companheiras

de danca enquanto o plano é modificado para um plano de conjunto, com o angulo
visual aberto, apresentando o novo cendrio e as vestimentas brancas (Informagao —
estrato dos quadros, Persuasdo — estrato escopico, estrato cinético e Seducdo — estrato
pldstico-sonoro e estrato iconico). Todas as dangarinas estdao com uma flor vermelha no
cabelo, menos a cantora que estd com adereco apenas no pulso direito (Seducdo —
estrato iconico e Informagdo — estrato comunicacional). Com um plano médio, este novo
cendrio é interposto diversas vezes com o da festividade (Persuasao — estrato cinético e
estrato escépico e Seducdao — estrato iconico). Ambos estdo inseridos no mesmo
ambiente da arena, com as arquibancadas nas laterais. Shakira e Wyclef encontram-se
finalmente no instante 2:55 do video, cantando junto, dancando com o corpo colado,
centralizados em primeiro plano no meio de toda a festanca que estd acontecendo na
arena (Informacdo — estrato dos quadros e estrato comunicacional, Persuasdo — estrato

escopico e estrato cinético, Sedugao — estrato plastico-sonoro e estrato icénico).

Figura 6 — Frames intercalados do clipe Hips Don’t Lie 05.

Shakira - Hipg Don't Li def Jean ® 4 © | Shakira-Hips Don Jean 040
L I

Fonte: https://youtu.be/DUT5rEU6pgM . Acesso em: 16 jul. 2018.

Apds o climax, o video é intercalado com as demais cenas citadas (Figura 06). Os
planos mais utilizados neste trecho final sdo meio primeiro plano, plano médio, plano
americano e close up (Persuasdo — estrato escoépico e estrato cinético). O video finaliza
com a cena da artista duplicada em meio primeiro plano com angulacdo perfil de
aproximadamente 902, no cendrio escuro, com o corpo coberto lantejoulas douradas e
com movimentos sedutores enquanto vira-se de costas para a camera (Informacao —
estrato dos quadros, Persuasao — estrato cinético e estrato escépico, Seducao — estrato

plastico-sonoro e estrato iconico).
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6 CONSIDERACOES FINAIS

O videoclipe corrobora com aos modos e praticas da percep¢ao os modos de
consumo da sociedade contemporanea. Mostra-se com um espaco de experimentacao
de linguagens e construcdo de sentido que envolve o interador através dos atrelamentos
entre os estratos Informacdo, Persuasdo e Seducdo. Observa-se durante a andlise do
clipe Hips Don't Lie, interpretada pela cantora Shakira, que os estratos mencionados por
Soulages (2008) ficam evidentes em todo o percurso do objeto estudado.

O contexto do videoclipe Hips Don’t Lie é explicito, durante os 3 minutos e 38
segundos o discurso e as imagens sao pautados no poder de sedugdao de uma mulher
sobre os homens por meio da danca, do corpo performatico e dos sons. Nota-se que na
constru¢ao do mencionado videoclipe, a musica, o corpo e a composi¢dao dos sons e
imagens se mantém conectados, constituindo-se em elementos hibridos, e este
conjunto de elementos signicos ddo a maior énfase aos estratos da persuasdo e seducao
de acordo com a concepcao da publicidade.

E importante frisar que a can¢do possui referéncias diretas com a composi¢do
Baila en la Calle'!, de Luis Dias (Informacdo — estrato verbal e estrato dos quadros). A
imagem do artista que o clipe sintetiza é articulada a uma proposta de construcao de
um discurso imagético. A musica sintetiza o sentimento humano e a mente processa o
som. Portanto, o propdsito da musica é dar um estado emocional definido ao
sentimento que é criado naquele momento, implicando em um contrato midiatico.

Durante andlise do videoclipe Hips Don't Lie, percebe-se envolvimentos dos
seguintes estratos: Informacao, Persuasao e Seducao, contudo o mais determinante é o
estrato da Seducdo, ficando em evidéncia na exposicdo do corpo feminino através das
cenas performaticas, jogo de sons e musicas e trejeitos em poses construidas.

Deste modo, nota-se que o estrato da seducdo impacta diretamente nos
interatores de modo categodrico. Fairbanks, Heigl e Mackay (2012), responsaveis pela

matéria intitulada “The 50 Sexiest Music Videos of All Time”, na conceituada revista

11 BAILA en la Calle. Cantor: Luis Dias. Apresentagdo musical. 1 video (4min31s). Disponivel em:
https://youtu.be/rMbYQYpj-5Y. Acesso em: 14 ago. 2018.
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Nerve, uma referéncia no mundo do entretenimento, consideraram o videoclipe como

um dos mais sexys de todos os tempos, ficando em décimo lugar no ranking.
Comentaram: “este video nos faz querer mudar para a América do Sul, para podermos
estar entre pessoas que dancem assim, vistam-se assim e festejem a todo o momento”

[traducdo livre].
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