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ECONOMIA POLITICA DA CANCAO:
do tropicalismo ao pop-periférico

[From Tropicalism to peripheral pop]

Rafael Giurumaglia Zincone Braga

Resumo: Esse artigo é parte do projeto de pesquisa que pretende observar em géneros de nossa
musica popular massiva — funk, sertanejo, axé music, etc. — agenciamentos politicos caros a questdes de
comportamento e de estética musical. A partir de pesquisa prévia em torno do tropicalismo musical e
suas relagées com a industria cultural que se gestava no Milagre Econ6mico da ditadura militar (1964-
1985), cotejamos nesse trabalho a insurgéncia de géneros pop-periféricos com as ultimas ondas de
desenvolvimento econGmico no pais - em especial nos anos Lula. Nossa hipdtese geral é de que politicas
de desenvolvimento, sobretudo as voltadas para o consumo de uma entdo “nova classe média”,
implicaram um novo desenho de classe no ato de se fazer e consumir musica pop no Brasil. Tal fen6meno
teria (em parte) provocado avaliagGes negativas sobre o estado da arte de nossa musica (tanto na critica
jornalistica em cadernos de cultura como em espacgos da academia).

Palavras-chave: Tropicalismo; Musica Pop-Periférica; Industria da Musica.

Abstract: This article is part of the research that intends to observe how mass popular music genres
(funk, sertanejo, axé music, etc.) were assimilated and consumed during the periods of Brazilian
development during the government of Luis Inacio Lula da Silva.

Keywords: Tropicalismo; Peripheral Pop Music; Music industry.

1 INTRODUCAO
Vez e outra, o fenébmeno do fim da cancdo foi anunciado por algumas

personalidades. Chico Buarque, por exemplo, teria dito em entrevista para a Folha de
S. Paulo (26/12/2004) que talvez a cang¢do seja um fenémeno do século 20”. Para ele:
“Noel Rosa formatou essa musica nos anos 30. Ela vigora até os anos 50 e ai vem a
bossa nova e remodela tudo” (apud Naves, 2010, p.95). Para Chico, o estilo musical do
rap seria de “certa forma uma negacdo da cancao tal como conhecemos” e talvez “o
sinal mais evidente de que a cancdo ja foi, passou”. O artista partiria entdo do
pressuposto de que esse processo é irreversivel e que o momento atual é das vozes da
periferia (Naves, 2010). E é sobre essas vozes que nos debrucaremos neste artigo: em

cangdes de facil memorizacdo, que estdo na boca do povo, nas vozes de fen6menos
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como Anitta, Gaby Amarantos, Michel Teld, Gusttavo Lima, Wesley Safaddo, Ludmilla,

entre outros.
Nesse trabalho, faremos um primeiro esfor¢o de didlogo entre representantes do

pop-periférico’ com a Ultima onda de crescimento da economia brasileira, em especial
nos anos Lula. A hipdtese que aqui desdobraremos é de que politicas de
desenvolvimento, sobretudo voltadas para o consumo, implicaram novos contornos de
classe no ato de se fazer e consumir musica - fator que teria (em parte) provocado
respostas negativas tanto da critica musical quanto da academia, num vicio

evolucionista sobre a ideia de cultura.
A titulo de exemplo, o filésofo Vladimir Safatle nos fala do “fim da musica” em

recente artigo também publicado na Folha (09/10/2015). Argumenta que “em todos os
momentos em que teve desenvolvimento econdémico, o Brasil soube acompanha-lo de
explosdo criativa em sua producdo cultural, menos agora” (2015, p.1). Ao reportar-se
as décadas de 1970 e 1980, identifica nos musicos populares daqueles anos os
“expoentes maiores da consciéncia critica”. J& num intervalo que data de 1990 para c3,
observa o predominio de um movimento que “vai do E o Tchan, da era FHC, ao funk e

sertanejo universitario do lulismo” que associa a ideia de regressdo’.
Nessa discussdo, adotamos o pressuposto de que a dimensdo do gosto estd

fortemente ligada a eixos valorativos e que algumas praticas discursivas irdo constituir
hegemonias do gosto e interdi¢do das diferencas (Enne, 2014) — nos parece aqui o caso
de Safatle. Na construcdo de nosso argumento, partiremos de um didlogo (por nds ja
estabelecido) entre o tropicalismo musical® e a industria cultural com génese no
Milagre Econdémico para chegarmos no Milagrinho (Carvalho, 2018) dos anos Lula e

alguns de seus desdobramentos na recente industria da musica. Nesse esforgo,

1 Conforme Simone Pereira de S4 (2017), trata-se de uma Rede de Musica Pop Periférica. Géneros
historicamente estigmatizados no Brasil - desde a musica caipira, o cancioneiro brega, até chegar as
periferias e “quebradas” dos dias de hoje — ganham em certo momento uma roupagem pop.

2 “A despeito de experiéncias musicais inovadoras nestas Ultimas décadas, é certo que elas conseguiram
ser deslocadas para as margens, deixando o centro da circulagdo completamente tomado por uma
producgdo que louva a simplicidade formal, a estereotipia dos afetos, a seguranga do ja visto, isso quando
n3o é a pura louvacdo da insercdo social conformada e conformista.” (SAFATLE, 2015, p.1).

3 Seguimos o argumento de Santuza Cambraia Naves de que o tropicalismo significou um primeiro
momento de desconstrugdo da cangdo - da musica ndo mais restrita a cangdo como artefato completo (a
unidade letra-musica) e sim em um conjunto que inclui arranjo, interpretagdo, figurino, capa de disco. A
partir dos anos 1960, a iconografia (para além da cancgdo per se) passa a ter grande relevancia. Por isso,
partimos desse movimento de incipiente cultura pop para pensarmos a atualidade de géneros
periféricos em uma formatagdo pop.
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pensamos como relevante um olhar em torno dos diferentes protagonismos de classe

nessa industria quando falamos de consumo e gosto.

2 DO TROPICALISMO AO POP PERIFERICO
Se o tropicalismo tem lugar num momento de gesta¢do de nossa cultura pop,

assim como a jovem guarda de Roberto e Erasmo Carlos, o “elemento estrangeiro”
presente nessas estéticas — rock e guitarra elétrica — teria sido outrora objeto de
grande polémica (tamanha discérdia parece ndo ter mais lugar nos dias de hoje). Sem
lugar a duvida, o hibridismo fincou bases em nossa estética e o fantasma da copia, de
uma dominacgao cultural absoluta, de uma nado identidade, parece um tanto distante do
atual cendrio. Perguntamos: em que lugar do mundo encontrariamos algo semelhante
ao funk carioca, ao axé music da Bahia e ao préprio sertanejo universitario que insurgiu
e se espalhou nos interiores de todo Brasil? Supomos que em nenhum lugar
verificariamos algo semelhante. Nisso, ganhamos em originalidade (temos uma prdpria
linguagem pop!). Entretanto, se direcionamos nossa pergunta em torno do gosto e da
qualidade, o tom das respostas pode mudar.

Assim como ja pensamos a postura estética adotada por Caetano, Gil, Tom Zé,
Mutantes e Gal Costa, ndo descolada das configuracdes da principal vitrine em que se
apresentavam — a televisdo — queremos trazer algumas consideracdes em torno do
pop-periférico em didlogo com novas janelas mididticas, o Youtube por exemplo, e
contexto sdcio-material em que nos situamos. Em Parabolicamard: redunddncia e
inovagdo na infomaré televisiva da Tropicdlia (2018), defendemos o argumento de que
as informac0es inovadoras da Tropicdlia, em seu hibridismo de elementos tradicionais
e cosmopolitas, s6 puderam ser adequadamente compreendidas tendo em vista um
Brasil cuja estrutura econdmica conjugou elementos arcaicos (préprios de uma antiga
colénia de exploracdo) e modernos — como TV e guitarra elétrica (resultantes do
desenvolvimento abrupto de uma industria de bens de consumo).

Nessa época, o corpo criativo da propria cancao ja teria sido atingido pela
forma-mensagem da TV: a feitura estética da cancdo ficaria indissociavel das préprias

caracteristicas da televisio, como meio e como atividade empresarial (PAIXAO, 2013)“.

4 Segundo a autora, nos festivais, as can¢des atenderam, em sua maioria, aos anseios do publico, com as
letras de protesto velado. A prépria configuracdo do evento — com apresentagdes vibrantes, torcidas e
competicdo — ja seria suficientemente atrativa para mobilizar o publico telespectador. O programa
Jovem Guarda, na TV Record, ja nasceu com estratégias bem definidas para atrair o publico e gerar lucro.
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Nos dias hoje, Anitta, Luan Santana, Michel Teld, Lucas Lucco e as duplas Henrique &

Juliano e Marcus &Belutti aparecem na lista dos dez videos mais vistos da histdria do
Youtube no Brasil. Em listas dos videoclipes mais vistos no Brasil nos ultimos anos — de
2012 a 2015 - predominam cantores do sertanejo e do funk (SA, 2017).
Diferentemente dos tempos da Tropicalia, em que a televisdo aparecia como nova
vitrine da musica popular, temos hoje a inegavel relevancia de plataformas digitais
como o Youtube — o site aparece como principal plataforma digital de consumo musical
e o segundo na lista de favoritos entre os usudarios de redes sociais no Brasil. Além
disso, Simone Pereira de S4 nos chama atencdo para a auséncia, nas atuais listas, de
géneros historicamente consolidados como estéticas das camadas médias urbanas
(bossa nova, rock, MPB) em prol do que ja foi (e ainda é) considerado “musica ruim”
por segmentos das mesmas camadas médias.

Segundo Simone S3, desde os anos 1960, duas constelacdes musicais disputam
a nogdo de popular em nosso cenario musical. A primeira, da MPB, articularia o
popular a um conjunto de experimentacdes que toma o samba por base e que teria
por resultado “uma obra ‘moderna’, com harmonias sofisticadas e letras elaboradas”
(2017, p.5): bossa nova, musica de protesto e tropicalismo. De outro lado, teriamos a
constelacdo musical excluida dessa articulacdo, constituida pelos géneros periféricos.
Tratados historicamente como alienados e de puro “comercialismo” — constituem-se
em estreita conexao territorial com as camadas populares. Viriamos seus embrides no
cancioneiro brega dos anos 1960/1970 — Waldick Soriano, Odair José, Agnaldo Timdteo
(ARAUJO, 2003) ao funk carioca origindrio das favelas, do tecnobrega (Castro and
Lemos, 2008), do brega recifense em Pernambuco (Fontanella, 2005), do forrd
eletronico em circulagdo no nordeste brasileiro (Trotta; 2010), do arrocha cultivado na
periferia da cidade de Salvador (Vladi; 2015) e do sertanejo adorado nos interiores do
pais (Alonso; 2015).

Tal logica de distingGo (Bourdieu) se manifesta em nossos dias de diversas
formas. A titulo de exemplo, a veiculacdo de “Agora eu sou solteira” cantada por
Waleska Popozuda na radio carioca MPB FM foi recorrentemente vista por muitos

como algo inusitado, quase como “um desrespeito a MPB”. No caso, a musica de

Os fas identificados com os apresentadores do programa passaram a consumir os produtos associados a
eles. Toda essa engrenagem so foi possivel com a televisdo, que além de familiarizar o pais com o rock,
transformou o Jovem Guarda em uma vitrine de produtos.
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Waleska aparecia no programa Noite Preta FM, apresentado por Preta Gil cujo intuito

era justamente desconstruir muitos preconceitos associados a um elitismo que
canoniza e estigmatiza certos estilos musicais (MONNERAT, 2013). Ao reproduzir essa
l6gica (mesmo que de forma bastante sofisticada), o texto de Safatle gerou repercussao
no meio académico. No site Academia.edu, vimos diversas contra-posicées ao
posicionamento do fildsofo, entre elas o texto: “A ferro e fogo: tiro, porrada e bomba”

de Adriana Facina, Carlos Palombini e Mariana Gomes. Dizem:

Essas nossas consideracGes seriam apenas um debate de ideias ndo fosse o
cenario sinistro em que se ddo. Como nos ensinou Marx, ideias ndo vivem
no vazio ou em algum lugar atemporal ou ahistérico. O que significa
denominar regressdao as formas musicais fruidas e produzidas por boa
parte dos trés mil mortos pela Policia Militar em2014, em sua maioria
pobres, pretos e periféricos? Paul Gilroy afirma que a musica é a biblioteca
da diaspora africana. Cada “livro” importa, pois a musica performatiza uma
histéria de invengdo de vida num Atlantico de dor e sofrimento. A surdez
que impede que se ouca essa histéria de longa duragdo tem implicagGes que
se contam em cadaveres (2015, p.3).

E mais:

Se percorresse num sabado qualquer os becos e vielas de alguma favela
brasileira ouviria uma complexidade de sons e sentidos, os pobres em
suas performances a insistir em reinventar a vida diante do genocidio
cotidiano. As balas que n3o sdo de borracha, o funk responde com sons
de tiros tornados percussdo eletrénica, a narrar, de um ponto de vista que
ndo aparece nos jornaldes, a sobrevivéncia nas periferias de nossas grandes
cidades (idem).

Voltando novamente aos anos 1960, vemos a entdo particularidade do
tropicalismo em querer “ser cultura de massas e mexer com ela”®. Em termos vulgares,
tratar-se-ia de uma ndo recusa da “musica ruim” em uma estética forjada a partir de
uma classe média universitaria — com base na antropofagia oswaldiana. Contudo,
perguntamo-nos se o tropicalismo em seu esforco antropofagico de absor¢do do
“popular” vingou como estilo de massa? Aparentemente ndo. Ainda hoje o estilo e
seus principais expoentes carregam a etiqueta de “vanguarda” e dificilmente teriam
seus repertorios estranhados na extinta radio carioca MPB FM. Se ainda nos pautarmos

no exemplo de Waleska, outras musicas do género funk passariam ilesas nas vozes de

5 Em entrevista para o programa O Som do Vinil — Tropicdlia, apresentado em maio de 2011 no Canal
Brasil, Caetano Veloso diz que a primeira de suas preocupacdes era a “linha evolutiva da musica popular
brasileira”, em sintonia com um idedrio mais geral em torna da moderniza¢do. Em resposta a Charles
Gavin sobre uma sintética definicdo do que foi a Tropicalia, responderia: “ser cultura de massas e mexer
com ela”.
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artistas como o proprio Caetano, Adriana Calcanhotto, Roberto Carlos, Gal Costa e

outros (MONNERAT, 2013).

3 ECONOMIA POLITICA, MIDIA E MUSICA POPULAR: UMA PROPOSTA DE DIALOGO

No livro A Dialética do Gosto (2015), Marco Schneider nos diz que entre os anos
1960 e 1970 a industria fonografica vivia o apogeu de seu periodo liberal, altamente
concorrencial. Tal condicdo favorecia o vetor da inovacgao criativa da musica em meio a
légica da redundancia que caracterizaria a industria cultural como um todo. Nesse
periodo — explica — o campo de producdo artistica ainda teria um grau de autonomia
relativamente alto em relacdo aos campos de poder. Com efeito, a atribuicdo de valor
simbdlico a um bem simbdlico (como a musica) dependia ainda em grande parte dos
critérios propriamente estéticos desenvolvidos dentro do campo, em face aos critérios
econdmicos que crescentemente se impunham via industria cultural e suas formulas de
sucesso. Em publicacdo conjunta, pudemos observar que a Tropicalia, nesse sentido,
em seu esforco de negociacdo entre inovacdo estética e comunicacdao de massa, foi
uma estratégia estética e informacional bem-sucedida®.

Se voltarmos nossa ateng¢dao para a industria da musica nos dias de hoje,
identificamos dois aspectos principais de sua transformacdo: a) uma desvalorizacdo
vertiginosa dos fonogramas e crescente interesse e revalorizagdo da musica ao vivo em
centros urbanos; b) a utilizacdo das tecnologias em rede como uma relevante
estratégia de comunicagdo e circulagdo de conteudos, de gerenciamento de carreiras
artisticas, de formacdo e renovagdo de publico e de construcdo de aliancas com
consumidores (Herschmann, 2013). O ano de 2015, por exemplo, constituiu um marco
na reconfiguracdo dos mercados de midia sonora em nivel global. Pela primeira vez, a
maioria (51%) dos consumidores de musica no Brasil acessa servicos de streaming dos
quais 35% recorrem a servigos gratuitos e 16% sao assinantes e pagam mensalidades.
Pela primeira vez desde 1999, a industria fonografica passa a ter crescimento gracas
aos servigcos de streaming (Vicente; Kischinhevsky; De Marchi; 2017).

Por essas razoes, ndo conseguiriamos compreender a industria fonografica nos
dias de hoje se nos basedassemos unicamente na tradicional industria da musica

fonografica. Conforme Micael Herschmann (2013), ndo compreenderiamos a dinamica

6 Ver ZINCONE&SCHNEIDER, 2017.
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do circuito do samba e choro na Lapa (Rio de Janeiro) ou do tecnobrega em Belém do

Pard somente a partir das majors’ e suas articulacdes. Nessas cenas, estrutura-se uma
economia da cultura (para além das estatisticas disponiveis) que gera inclusdo social,
criando milhares de empregos diretos e indiretos, movimentando o comércio local e
promovendo diversidade cultural local (idem). Tal fenémeno vale para os géneros pop-
periféricos a que estamos interessados nesse artigo, por exemplo: a cena do funk
carioca, das derivacGes da axé music em Salvador, do forrd eletrénico no nordeste, etc.

Argumentamos, portanto, que essas cenas musicais que criam uma dindmica
econ6mica prépria ndo se desvincula de transformacbes estruturais na economia
brasileira ocorrida nos ultimos anos. Diferentemente do padrdo de crescimento do
Milagre das décadas de 1960 e 1970, o crescimento econdmico verificado entre os
anos de 2006 e 2010 ganha contornos diferentes. Denominado pela economista Laura
Carvalho (2018) de Milagrinho, um crescimento maior desses ultimos anos teria trazido
consigo uma reducdo das desigualdades. Ou seja, mudancas na base da piramide
resultantes de politicas de transferéncia de renda e de valoriza¢cdo do saldrio minimo,
teriam repercutido no padrdo de consumo de familias brasileiras. Produtos e servicos
antes consumidos por familias de renda mais alta, entraram na cesta de consumo de
familias mais pobres - o computador e o smartphone, por exemplo — e inclusive maior
parte da renda empregada para o lazer e fruigao.

No entanto, se voltarmos mais uma vez para os tempos do tropicalismo, vemos
gue o Milagre da ditadura pouco tem a ver com ultimas ondas de crescimento dos anos
Lula. Conforme Carvalho, o periodo 1968-1973 da ditadura militar teve taxas mais altas
de crescimento do que as do Milagrinho, mas acompanhadas pela ampliagdo das
desigualdades. Na linguagem da época: o bolo cresceu mas ndao podia ainda ser
dividido. Embora se verificasse um aumento substancial nas vendas de aparelhos
televisores, de discos (LP) e compactos, entre os anos de 1967 e 1968, tal fenbmeno
teria ocorrido nos substratos de renda mais altos, enquanto a maior parte da

populac3o brasileira esteve excluida desse processo®. Colocando lado a lado esses dois

"7 Majors s3o firmas que dominam as redes de producio e distribuicdo de musica gravada, constituindo-
se em oligopdlios.

& Ver NAPOLITANO, M. A MPB na era da TV. In: (org.) RIBEIRO, Ana Paula Goulart; SACRAMENTO, Igor;
ROXO, Marco (orgs.). A histdria da TV no Brasil: do inicio aos dias de hoje. Sdo Paulo: Contexto, 2010;
VICENTE, E. Organizacdo, crescimento e crise: a industria fonografica brasileira nas décadas de 60 e 70.
In: Revista de Economia Politica de las Tecnologias de la Informacion y Comunicacion, n2 8, v. 3. Aracaju:
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processos na industria da musica, podemos perceber uma diferente participacdo de

classe relativa ao consumo de musica via industria fonografica e também a novidade
do consumo em rede, que possibilita novas formas de fruicdo e de divulgacdo de
artistas que em algum momento tornam-se revelagao via Youtube, por exemplo. Esse
seria o caso da cantora brasileira de maior sucesso hoje no showbiz.

Larissa de Macedo Machado, a cantora Anitta nasceu no bairro pobre de
Hondrio Gurgel, suburbio do Rio de Janeiro, sendo filha da artesd Miriam Macedo e do
vendedor Mauro Machado. Em 2009 comecou a publicar videos em seu canal no
YouTube realizando versGes e dancando para em 2010 fechar contrato com uma
gravadora independente do Rio de Janeiro. Devido ao sucesso da canc¢do “Meiga e
Abusada” (2012), assinou um contrato com a gravadora Warner Music Brasil em 2013.
Seu primeiro album de estudio, Anitta, foi lancado em julho do mesmo ano e recebeu
certificado de platina pela Associacdo Brasileira dos Produtores de Discos (Fonte:

Wikipédia, consultado em 05/12/2018).

4 CONSIDERACOES FINAIS

Embora ndo podemos negar a tendéncia a redundancia que é prépria das
industrias culturais (industria fonografica, raddio, televisdo, games, etc.), quisemos
trazer para o centro dessa discussdo o risco de possiveis negligéncias em analises
demasiado economicistas (focadas na légica de reproducdo da industria) em relacdo as
poténcias também presentes no corpo da musica massiva. Esse risco, tal como
discutimos, pode-se traduzir na légica de distin¢do (conforme Bourdieu) ou informada
por uma visao iluminista e evolucionista de cultura, quando preferimos concebé-la tal
com Stuart Hall: uma “arena de disputa pelo direito de significar”.

Se pensamos o caso do funk carioca, hd uma eclosao nesse género - de Waleska

Popozuda a Anitta - de uma nova configuracdo e disputa de sentidos. No clipe de “Vai

malandra”:
A bunda (e o corpo das mulheres) pode se deslocar da objetificagcdo para a
subjetivacdo! A bunda viva de Anitta com sua celulite sem photoshop é
sujeito e ndo objeto. Se as mulheres fazem o que quiserem com seus corpos
(a Marcha das Vadias explicou isso para a classe média), elas podem
inclusive se “autoexplorarem”, ensina o funk. A bunda ostentacdo de Anitta
2006.
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no inicio do clipe ja aponta para esse outro feminismo (de mulheres brancas,

apenas? Acho que ndo!) (BENTES, 2017).

Se o apodo “universitario” no género sertanejo é para muitos um instrumento
para atrair as classes mais abastadas num género musical protagonizado por homens
brancos heterossexuais, podemos também trazer o exemplo da recente onda do
feminejo: de uma maior presenca de mulheres participando e tendo lugar de destaque
nesse meio. A musica “Ele bate nela” de Simone e Simaria traz um debate acerca da
violéncia contra a mulher. Marilia Mendonca, em diversas composicGes, aborda temas
como relacionamentos que deram certo, decepgdes amorosas, traicdes, amantes, etc.,
no entanto, mulheres se mostram nesses assuntos “cada vez mais bem resolvidas”
(MACEDO, LACERDA, SOARES, 2017).

Desses exemplos - em que pesa o protagonismo periférico de novas estrelas
pop - concluimos nosso esforco primeiro de aproximacao das analises em torno do
pop-periférico e atuais particularidades da industria (ndo desconectada do contexto
sécio histérico em que se transforma). Buscamos na economia politica um achado
metodoldgico que nos auxilie — junto aos Estudos Culturais — perceber com mais
detalhes os diversos modos como o periférico (numa luta de Davi contra Golias) pode
também agenciar a industria por meio de signos e simbologias (que sdo proprias de
vivéncias e de lugares de classe). Se a musica morreu em 2015, conforme diz Safatle,
morreram multiplas vozes que permeiam um pais desigual e inumeras
problematizagdes em torno nao sé de questdes de classe mas de género, raca e
sexualidade. O pop-periférico, a partir de exemplos apresentados ao longo do texto,

apresenta-se também como importante espago de disputa e resisténcia.
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