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O RETORNO DA COMPETITIVIDADE NA
DISPUTA PELO GOVERNO DO CEARA EM 2002

anilise da campanha
ao governo do Ceard
em 2002, desenvolvida
neste texto, orienta-se para
a apreensiao de algumas
peculiaridades dos proces-
sos de recomposicao da
competitividade eleitoral na
politica cearense, apds um
longo ciclo de hegemonia
do “tassismo” na politica
estadual, confirmada em
sucessivas vitorias, sempre
decididas em primeiro
turno, de 1986 a 1998.
Nos primeiros topicos,
tento identificar elementos
novos do contexto politico
estadual que sinalizavam
que a campanha de 2002,
diferentemente das ante-
riores, seria competitiva?.
Quais armas e bagagens
acumuladas pela oposicio
poderiam construir um
enredo eleitoral em que o
final ja nao estivesse tracado
antecipadamente pela supre-
macia absoluta de um dos
disputantes? Em que medida

a disputa estadual seria afetada pelos rumos da
campanha presidencial em que os dois nomes mais
conhecidos do grupo politico hegemonico, Tasso
Jereissati e Ciro Gomes, apareceram em deter-
minados momentos como protagonistas destacados
na cena politica nacional? Estas sio algumas
questoes que atravessam o texto.

REJANE VASCONCELOS ACCIOLY DE CARVALHO *

RESUMO

Analisa a campanha ao governo do estado do Ceara
em 2002, focalizando peculiaridades da competi-
tividade eleitoral na politica cearense, apés um lon-
go ciclo de hegemonia do “tassismo”, confirmada em
sucessivas vitorias, sempre decididas em primeiro
turno, de 1986 a 1998. Examina estratégias
discursivas das campanhas dos dois candidatos que
chegaram ao segundo turno: Lucio Alcantara, do
PSDB, e José Airton, do PT. A hipétese proposta é a
de que a competitividade construida no decorrer da
campanha associa-se as praticas discursivas acio-
nadas, que interpelaram eficazmente o eleitor como
parceiro de um jogo em que a forga de cada compe-
tidor, ndo sendo previamente conhecida, tinha que
ser exibida, testada e avaliada a cada lance.

ABSTRACT

Evaluates the campaign for the government of the
state of Ceara in 2002, focusing on special features
seen on electoral competivity after a long hegemonic
period led by Tasso Jereissati confirmed by
successive victories always decided in the first
election turn in 1986 through 1998. It analyses
speeches of the two candidates that that reached
the second turn: Lucio Alcantara (PSDB) and José
Airton (PT). The hypothesis is that the competivity
which was built curing the campaign links itself to
practical aspects of the challenged the electorate to
jointhem as partners, of a game in which the strength
of each competitor , not being previously known, had
to be shown, tested and evaluated at each step.

*Professora do Departamento de Ciéncias Sociais da
Universidade Federal do Ceara.
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O foco da pesquisa é
direcionado para as estra-
tégias discursivas desenvol-
vidas nas campanhas dos
dois candidatos que chega-
ram ao 2° turno: Licio
Alcintara, do PSDB, e José
Airton, do PT. Os progra-
mas, no HGPE, pela TV, nos
dois turnos da campanha
constituem-se a matéria
principal desta andlise. A
minha hipdtese é que a
competitividade, construida
no decorrer da campanha,
nio pode ser dissociada das

~prdticas discursivas acio-

nadas que interpelaram
eficazmente o destinatirio
(eleitor) como parceiro de
um jogo em que a forca de
cada competidor, nio sendo
previamente conhecida,
tinha que ser exibida, testada
e avaliada a cada lance. Nesta
andlise priorizo as dimensdes
simbdlicas e pragmadticas da
comunicag¢io politica, que
nunca ¢ inocente ou desin-
teressada, e pretende sempre

uma conexao entre o dizer e o fazer agir a um
outro (co-enunciador), em fungio dos efeitos de
sentido que lhe sio oferecidos

Ao final, examino as implicacdes dos
resultados eleitorais da campanha de 2002,
no redesenho do cenirio politico cearense

cujos reflexos incidirdo, de modo mais direto,
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na disputa pela prefeitura da capital, Fortaleza,
em 2004.

A hegemonia do “tassismo”
nas disputas estaduais: 1986 a 1998

A campanha sucesséria ao governo do
Ceard, em 1986, foi um momento singular de
constru¢ao de um capital simbdlico que
alimentard a longevidade politica do grupo que
ascendeu ao poder e nele se mantém por quase
duas décadas, justificando a nomeacao de uma
temporalidade politica prépria, a “Era Tasso™.

Tasso Jereissati nao era apenas um
candidato ao governo; ele encarnava um
personagem, o heréi civilizatério da politica
nordestina que se confrontava em batalha decisiva
contra “as forcas do atraso”, emblematizadas na
figura dos “coronéis”, que povoam a literatura
regionalista erudita e popular. O contexto nacional
da redemocratizacio ajustava-se ao formato
epopéico assumido pela campanha sucessoria
estadual, cuja simbdlica central era a de ruptura
com o passado, sintetizada no slogan “o Brasil ji
mudou, mude o Ceara”, e prometida na missao
grandiosa, “acabar com a miséria”.

Na primeira apari¢ao de Tasso na TV, como
candidato, o antncio profético de uma grande
mudanca:

A nossa candidatura sé tem uma justi-
ficativa: tentar mudar uma maneira de
Jfazer politica, uma maneira de fazer go-
verno que mude este quadio desolador
(...) ao bomem cearense a educagado,
a alimentagdo, tem que ser um direito
e ndo um favor, em que ele é obrigado
a se rebaixar e bumilbado perder sua
dignidade ao pedir.

O enredo da campanha era o de uma cruzada
civica: o desafio de Tasso as hostes consideradas
imbativeis dos trés coronéis, tendo um deles,
Adauto Bezerra, como principal concorrente.

A condi¢ao de empresirio possibilitava ao
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candidato da coligacao PMDB/PCdoB/PC acionar
o que Randazzo nomeia como mitologia latente
do produto; ou seja, crengas e lendas que cercam
um produto e que desempenham um papel
fundamental na formacdo das “mitologias de
marca”. Na mitologia da modernidade, o processo
civilizatério e o progresso aparecem como frutos
do espirito empreendedor dos empresarios que
se desvencilham do estigma de ociosidade
carregado pelas “velhas elites” ao serem
reconhecidos como “classes produtoras™. E a
imagem de uma nova elite de empreendedores,
cuja témpora foi testada no comando do CIC
(Centro Industrial do Ceard) e no confronto com
as “velhas elites empresariais” congregadas na
FIEC?, que se configurou como mitologia latente
da marca Tasso na politica cearense.

Partindo de um patamar inferior a 5% das
intencdes de votos, Tasso alcanca nas primeiras
semanas da campanha na TV (HGPE) progressiva
dianteira sobre seu opositor, coronel Adauto
Bezerra, candidato da coligacao PDS/PFL/PDT.
A vitéria avassaladora com 52,32% do total de
votos validos inaugura o ciclo politico do
“tassismo” no Ceard.

A hegemonia do grupo politico de Tasso
confirmou-se em consecutivas vitdrias em
campanhas estaduais reconhecidamente nao
competitivas. Em 1990 (ja entao sob o abrigo
formal da sigla partidiria do PSDB), o nome
ungido por Tasso como candidato a sua sucessio
no governo do Estado foi o de Ciro Gomes que
se elege em 1° turno, com 44,18% do total de
votos, derrotando Paulo Lustosa da Costa,
candidato da coligacio PDS/PMDB/ PFL/PTR/
PTdoB, tendo como vice D. Luiza Tavora, vitva
do coronel Virgilio Tdvora. Aquela seria a
primeira e Gltima investida de representantes de
grupos politicos tradicionais em se organizar
como for¢a de oposi¢io ao “tassismo”. A vitoria
do governo estendeu-se ao preenchimento da
vaga de senador por Beni Veras (1° presidente
do CIC e considerado mentor politico do
“tassismo”), com 35,46% dos votos, derrotando
Paes de Andrade, conhecido politico do PMDB,
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maquele momento jA na oposicao ao governo
estadual, e 2 eleicio de sete deputados federais
“do total de 22 eleitos), constituindo, assim, a maior
bancada partiddria do Ceard na Camara Federal.

Em 1994, Tasso Jereissati candidata-se
novamente ao governo do Ceard, elegendo-se
em 1" turno, com 43,8% do total de votos. Naquela
disputa, seu principal opositor foi o candidato
do PMDB, o ex-prefeito de Fortaleza, Juraci
Magalhiaes que, ancorado na popularidade
conquistada na capital, ensaiava voo mais alto
na politica estadual. Com apenas 29,78% dos
votos concentrados em Fortaleza, o PMDB de
Juraci recolhe-se as disputas eleitorais na capital
demarcada como espaco politico onde sua
supremacia se afirmava. A esquerda, dividida em
duas coligac¢des, lancou candidaturas sem
nenhuma perspectiva de competitividade: Rosa
da Fonseca, integrante do grupo da ex-prefeita
Maria Luiza, candidata da coliga¢ao PSTU/PCB,
obteve apenas 2,3% do votos; Joaquim Cartaxo,
candidato do PT/PPS/PSB/PCdoB, niao foi muito
além de magros 2,4%. A hegemonia do “tassismo”
se confirma na conquista das duas vagas para o
Senado (Sérgio Machado e Licio Alcantara foram
os eleitos); na eleicao de 11 deputados federais
e 20 deputados estaduais.

Em 1998, Tasso se reelege governador em
1" turno, com 47,5% dos votos. O candidato da
coligacio liderada pelo PMDB, o ex-governador
Gonzaga Mota (que em 1986 lan¢ou a candidatura
de Tasso ao governo) foi o segundo colocado,
com apenas 16,62% dos votos. Mais uma vez, o
PSDB elege seu candidato ao Senado, Luis
Pontes, e faz uma bancada de 12 deputados
federais e 21 deputados estaduais.

Vale ressaltar que a vitéria do “tassismo”
nas campanhas estaduais sustentou-se sempre
na votacao obtida nos municipios do interior.

Fortaleza: armas e bagagens
das oposicoes ao “tassismo”

A disputa pela prefeitura de Fortaleza, em
1988, com a participacio de nove candidatos
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indicava que, na capital, forcas politicas
alternativas ao “tassismo” encontrariam solo fértil
para prosperar.

O nome ungido por Tasso como seu
candidato foi o do jovem deputado estadual Ciro
Gomes que se revelara talentoso no desempenho
das fungdes de lider do governo na Assembléia
Legislativa do Estado. A indicaciao do vice, uma
figura dos bastidores do PMDB, Juraci Magalhaes
que, aos cinqiienta anos, nunca tinha participado
de uma disputa eleitoral, parecia ndo oferecer
riscos as pretensdes hegemodnicas do novo grupo
no poder.

Por outro lado, a esquerda que, surpreen-
dentemente conquistara com Maria Luiza a
prefeitura de Fortaleza em 1985, amargava em
88 a impopularidade de uma gestiao considerada
desastrosa, e cujas conseqiiéncias iriam exigir
um longo tempo de purgacdo. O episédio de
expulsio de Maria Luiza do PT, em 1987,
desfecho das acusacdes de acordos escusos
do grupo politico da prefeita com os coronéis,
na campanha estadual de 1986, exp0s publicamente
fraturas e visceras da esquerda, que entrou na
disputa pela prefeitura da capital sem chances
de um bom desempenho nas urnas. A coligacao
PT/PSB/PCB/PV lancou chapa encabecada por
Mario Mamede (médico, ex-diretor do maior
hospital piblico municipal, o Instituto Dr. José
Frota, na gestdo da prefeita Maria Luiza) e o grupo
politico da prefeita, abrigado no pequeno Partido
Humanista (PH), lancou chapa prépria: Dalton
Rosado e Cristina Baldini. Os resultados eleitorais
falam por si: a 1* coligacao obteve 5,7% do total
de votos e a 2* nao foi além dos 3,2%.

O PDT coligado com o PCdoB, naquele
momento ja rompido com o governo que ajudara
a eleger em 1986, lanca como candidato a prefeito
um radialista extremamente popular na cidade,
Edson Silva. Com o apoio do empresirio Amarilio
Macedo (ex-presidente do CIC, e ativo participante
da campanha de Tasso, em 1986, coordenando o
movimento Pré Mudanca), a candidatura de Edson
Silva, surpreendeu com o crescimento eleitoral
em uma campanha feita com parcos recursos,
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mas que explorou criativamente o personagem
do “homem do povo”, que chega a politica através
da popularidade conquistada por meio do ridio.
A nomeacao “comedor de panelada”, que lhe foi
atribuida pelo opositor, longe de ter o efeito
esperado de desqualificacio, atuou no sentido
inverso: ao reportar-se a origem humilde do
candidato e a emblematico gosto alimentar das
camadas mais pobres, mobilizou com sucesso
um sentimento latente de ressentimento dos
menos afortunados em relacao aos “bardes”.
A candidatura do radialista cujo slogan era
“Cambeba Nao” foi o estudrio natural de
insatisfacoes politicas difusas com um governo
considerado “elitista”, imprimindo 2 campanha
uma competitividade surpreendente e acirrada
entre dois candidatos, Ciro Gomes e Edson Silva.
A diferenca percentual de apenas 1,5% entre o
primeiro colocado, Ciro Gomes que obteve
179.274 votos (30,5%) e o segundo, Edson Silva
com 173.957 votos (29,6%), traduz magra e nio
convincente vitéria. Aquela foi a Unica e breve
oportunidade em que o “tassismo” ocupou,
simultaneamente, o governo do Estado e a
prefeitura da capital.

Dois anos ap6s, em 1990, ja filiado ao
PSDB, Ciro Gomes, alcado a condi¢ao de estrela
politica, renuncia a prefeitura para ser o candidato
apoiado por Tasso a sua sucessio no governo
do Estado, possibilitando, assim, que Juraci
Magalhaes (PMDB) ocupasse a prefeitura na
segunda metade da gestio (naquele momento o
grupo politico de Tasso ja se filiara ao PSDB).
Esta foi a grande oportunidade de fortalecimento
de um grupo politico alternativo ao “tassismo”,
em Fortaleza. Juraci desenvolve um programa
de obras urbanas de grande visibilidade e,
apoiado em vigorosas campanhas de publicidade
institucional, difunde a sua marca politica: ele é
o homem comum, de fala e gestos simples, que
sabe o que é preciso fazer e faz.

A campanha de 1992 para a prefeitura de
Fortaleza foi uma espécie de reeleicio virtual:
votava-se no candidato do PMDB, um desco-

nhecido Antonio Cambraia, “sem cara” propria,
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como forma de “reeleger” o Juraci. Era o que ficava
evidente no spot veiculado no HGPE: os recursos
de computacio grifica decifravam visualmente a
“charada” ao transformar, aos olhos do eleitor, o
rosto do candidato aparente (Cambraia) no rosto
do candidato real (Juraci). A vitéria conquistada
em 1° turno dava inicio a um ciclo de campanhas
nio competitivas, em Fortaleza, territorio politico
no qual o PMDB de Juraci firmava seu dominio.
O candidato de Tasso, Assis Machado, ex-
presidente do CIC e seu ex-secretdrio de obras
no governo estadual, nao foi além de uma pouco
honrosa 3*. colocagio. Inicio Arruda, candidato
pela coligaciao PT/PCdoB/PDT, foi o 2° colocado,
assinalando a retomada, ainda incipiente, de
crescimento eleitoral da esquerda na capital.

A campanha de 1996 foi facilmente vencida,
em 1" turno, por Juraci Magalhles que contabilizou
63% dos votos. A segunda colocagio ficou, mais
uma vez, com o candidato da frente de esquerda
(PCdoB/PT/PSTU/PC) que obteve 18,18% dos
votos e a terceira com Socorro Franca, candidata
indicada por Tasso, que ndo ultrapassou 10,3%
do total de votos validos.

A disputa eleitoral para a prefeitura de
Fortaleza em 2000 volta a ser competitiva. Juraci
Magalhaes, candidato a reelei¢io, e Indcio Arruda
(PCdoB/PT/PSB/PTB/PDT) chegam ao segundo
turno com uma infima diferenca de 3,4% no total
de votos. A candidata de Tasso, Patricia Gomes,
que iniciou a campanha em 1° lugar nas
pesquisas eleitorais, perde gradativamente
posicoes e termina na 4* colocagio, ultrapassada
na reta final da disputa por Moroni Torgan,
candidato do PFL°.O segundo turno, até entio
inédito na capital, foi vencido por Juraci
Magalhaes, com 52% dos votos, seguido de perto
por Indcio Arruda que, com 48% dos votos,
firmou-se como estrela maior da esquerda.

O retorno da competitividade eleitoral em
Fortaleza, com a esquerda quebrando a hegemonia
inquestionavel do “juracismo”, sugeria que a disputa
ao governo do Estado, em 2002, poderia ser diferente.
O fortalecimento das oposicdes se fazia sentir nas
dissidéncias nas préprias fileiras do “tassismo”.
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Algumas consideragoes sobre
0 quadro sucessorio estadual em 2002

Sucessio, profecias e milagres - hd
poucas semanas ninguém nos bastidores
politicos duvidava que o PSDB de Tasso
elegeria seu sucessor, quem quer que
fosse. Com o surgimento de mais candi-
daturas parecidas com a modernidade
neoliberal e o surpreendente avango no
processo de coalizdo das esquerdas,
a coisa mudou. Pela primeira vez em 15
anos os cearenses podem ter uma
alternativa real ao poder e nenbum
mdgico vai tirar da manga da camisa
ou coelbho da cartola para entronizar
no Cambeba (Revista Inside, janei-
ro de 2002).

Sob o sugestivo titulo “Sucessdo, Profecias
e Milagres”, a citagio em epigrafe capta os sinais
que estavam no ar de que a sucessiao ao governo
do Ceara em 2002 ndo seria como as anteriores.
A monotonia de campanhas decididas por
antecipacao seria quebrada pelo retorno da
competitividade a politica cearense.

As insatisfacoes e interesses contrariados
no interior do “tassismo”, até entdo contidos face
ao reconhecimento pragmatico de que fora dele
inexistiam chances de sobrevivéncia politica,
tornaram-se dissidéncias publicas e notérias,
ganhando ampla cobertura na imprensa local.
Das “hostes celestiais” dois “anjos rebeldes”” de
alta graduacdo, Sérgio Machado e Welington
Landin, desvinculam-se do PSDB em 2001,
filiando-se a outros partidos como forma de
viabilizarem a pretensao de se candidatarem ao
governo do Estado.

Vale ressaltar que as fases pré-eleitorais que
antecediam o antncio de quem seria o candidato
de Tasso (a ultima palavra lhe era reservada)
foram quase sempre geradoras de tensoes
politicas entre os pretendentes ao trono. Foi o
que aconteceu em 1990, quando Sérgio Machado,
que ocupava o cargo de Secretirio de Estado de

I G O

ey
i §ET N

Tasso, assumindo as tarefas qué rendiam maior
desgaste politico, foi preterido em sua pretensao
de ser o candidato indicado pelo governador a
sua sucessao, sob o argumento de sua posicao
desfavorivel nas pesquisas eleitorais. A indicacao
recaiu sobre o entio prefeito de Fortaleza, Ciro
Gomes que, no decorrer da gestdo, firmava sua
popularidade.

Sérgio Machado candidata-se a deputado
federal, adiando seu projeto politico mais caro,
o governo do Ceard. No pleito estadual de 1994,
Tasso foi o candidato natural e inquestionavel
do PSDB ao governo. Sérgio Machado e Licio
Alcantara, agraciados com candidaturas ao
Senado, conquistaram na esteira do sucesso
eleitoral do PSDB de Tasso as duas vagas em
disputa. Em 1998, face as declaracdes do
governador de que ndo seria candidato a
reeleicio, intensificou-se a movimentac¢ao politica
de cinco pré candidatos do PSDB ao governo do
Estado: Amarilio Macedo, empresirio e ex-
presidente do CIC; Raimundo Viana, Secretirio
Estadual do Desenvolvimento Economico; Luis
Pontes, deputado estadual e presidente da
Assembléia, e os senadores Sérgio Machado e
Licio Alcantara. A decisiao de Tasso de candidatar-
se a reeleicao aparentemente pos fim as disputas
internas, mas as seqiielas foram inevitiveis.
Sérgio Machado afasta-se gradativamente do grupo
palaciano estadual, buscando novas articulacoes
politicas na esfera federal, fortalecendo-se com
a dire¢do nacional do PSDB. Seu apoio, ainda
que nos bastidores, a candidatura de Moroni
Torgan pelo PFL a prefeitura de Fortaleza, em
2000, ¢€ ilustrativo de um divércio politico em
curso. E é o que de fato ocorre quando, na
posicao de lider do Governo no Senado, trabalha
contra as pretensoes de Tasso, em disputa com
José Serra, de ser o candidato do PSDB 2 sucessiao
presidencial, em 2002.

A inviabilidade de, sem o apoio de Tasso,
candidatar-se pelo PSDB ao governo do Estado,
conduz Sérgio a filiar-se ao PMDB, em outubro
de 2001 (ndo sem antes negociar previamente
sua indicac¢lo a candidato ao governo). Em seu
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discurso de filiacio ao novo partido, explicita
sua oposicao, nao ao PSDB nacional, mas ao
PSDB do Cearad sob o comando de Tasso:

Hoje estou mudando de partido, mas
ndo estou mudando de objetivos ou
ideais. Quem mudou, na verdade, ndo
fui eu, mas as pessoas que continuam
no PSDB no Ceard, que pregam a de-
mocracia, mas ndo a praticam inter-
namente. O PSDB nacional cultiva a
democracia, mas o cearense ndo (...).

Em entrevista publicada no jornal o Povo
(22/10/2001), explicita sua pretensao de
posicionar-se como o grande adversario do gover-
nador Tasso no Ceard, invocando legitimidade
na condicao de ex-aliado e, portanto, capacitado
para articular uma critica de quem conhece
internamente os desvios indesejiveis do projeto
politico que os uniu no longinquo ano de 1986:

(...) Nao sou daqueles que entraram no
acabamento do projeto. Eu entrei nos
alicerces e, por conhecer os alicerces
desse projeto, € que sou critico. Eu ndo
entrei quando a obra estava acabada.
Este projeto é um sonho de combate a
miséria, de democracia e de inclusdao
social. E o caminho seguido mudou (...).
No projeto inicial nos tinbhamos uma
visdo calcada no combate a pobreza.
Onde moram os pobres do Ceard? Na
zona rural e nos municipios. Entdo ti-
nhamos que fazer agoes nessa diregdo.
Por isso para mim, hoje, a agricultura é
uma prioridade bastante importante
porque sendo ndo iremos interferir no
combate a pobreza.

O rompimento do presidente da Assembléia
Legislativa do Ceard, Welington Landim, com Tasso
ocorre no mesmo ano. A manchete da matéria
de capa da Revista Fale® (novembro de 2001),
exibida em outdoor em pontos de grande
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circulagao, em Fortaleza, ressalta o confronto
aberto: Welington Landim - O homem que peitou
Tasso. O ex-tucano apresentava-se como O primeiro
adversario a ameacar, de fato, a hegemonia do
“Governo das Mudancgas no Ceard”. O enredo do
rompimento tem como tonica a postura imperial
do governo no trato com os politicos, até mesmo
os aliados, implicando frustracao das pretensoes
de candidatos a cargos majoritdrios nao ungidos
por suas gracas. Landin filia-se ao PSB com
apoio de liderancas do PT, PCdoB e PDT, que
festejavam o fato como alvissareiro ao projeto
de unir as esquerdas em uma frente Gnica contra
a hegemonia do PSDB no Ceard. As escaramugas
entre o governador e o presidente da Assembléia
alimentavam a crénica politica local: Landim
consegue 0s VOtos necessirios a instaura¢io da
CPI do Banco do Estado (BEC), para investigar
dentncias de irregularidades na concessao de
créditos a empresas e politicos, entre 1995 e 1998,
que teriam resultado em um rombo de R$ 700
milhdes. Tasso denuncia, em entrevista a Boris
Casoy, na TV Record, a existéncia de “Folha 8”
que, de forma clandestina, pagaria saldrios
elevados a supostos prestadores de servigo a
Assembléia Legislativa.

Um outro sinal de novos tempos na politica
cearense: o candidato do PSDB, Licio Alcintara,
embora apoiado por Tasso, decididamente nao
tinha a sua “marca”. Filho de um antigo chefe
politico do PSD (Waldemar Alcintara), ex-prefeito
“bidnico” de Fortaleza na década de 70, com
passagem pelo PFL (candidato a prefeito de
Fortaleza por este partido, em 1988) e PDT, alia-
se ao “tassismo”, a partir da campanha de 1990,
compondo como, candidato a vice-governador, a
chapa encabecada por Ciro Gomes. A desseme-
lhan¢ca em relacao a Tasso tinha a virtude de
possibilitar que o desfecho da “Era Tasso”
aparecesse como escrito e decidido pelo proprio
autor, e nao a sua revelia...

A esquerda, com as forg¢as acumuladas em
disputas eleitorais anteriores, apresentava um
potencial de competitividade que ela prépria nao
suspeitava ter, € por iSSoO mesmo nao tira proveito
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de todas as suas possibilidades. A coligacio dos
partidos de esquerda foi parcial, excluindo o PSB.
Este, tendo apresentado candidato préprio a
presidéncia da Republica, fica impossibilitado de
coligacoes estaduais com partidos opositores na
disputa federal (caso do PT) e lanca Welington
Landin como seu candidato ao governo. Sem acre-
ditar em suas chances eleitorais em campanhas
majoritarias estaduais, PT e PCdoB preservam suas
estrelas maiores (Indcio Arruda do PC do B e
Artur Bruno do PT) numa disputa incerta, para
thes garantir mandatos considerados certos no
Parlamento. Mais uma vez, José Airton (ja o fora
em 1998) foi o candidato da frente de esquerda
PT / PC do B, muito mais preocupada com a
construcao de um palanque estadual para Lula
do que com pretensdes reais de conquista do
governo do Estado.

Finalmente, um outro e nio menos
importante sinal de que 2002 poderia ser
diferente, nio devidamente traduzido por quem
dele mais se beneficiaria (a esquerda local): a
competitividade da sucessao presidencial
contaminaria a disputa estadual.

Contaminagoes entre
a disputa estadual e a presidencial

As perspectivas de contaminacdes entre 0s
cursos das campanhas presidencial e estadual
sio sempre maiores quando personagens
politicos locais sao também protagonistas da cena
politica nacional. E isto acontecia em 2002 com
as duas estrelas maiores do “tassismo”.

Em outubro de 2001, tem inicio uma
disputa publica (acompanhada com destaque
pela midia) entre Tasso e Serra, pela indicac¢ao
de candidato do PSDB a presidéncia da Republica
que se arrasta até o desfecho, na pré-convencio
do partido, em 24 de fevereiro do ano seguinte,
consagrando o nome de Serra?. O embate
simbdlico entre um paulista com o apoio do
Planalto e um cearense trara claros reflexos no
curso dos acontecimentos politicos estaduais.
Tasso invoca os estreitos lacos pessoais e politicos
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mantidos com Ciro Gomes, também candidato a
Presidéncia pelo PPS, para eximir-se do
engajamento na campanha de Serra no Ceari.
Ciro Gomes €, assim, beneficidrio do afastamento
de Tasso da disputa presidencial, preservando
(e até fortalecendo) os lacos politicos entre os
dois, nao abalados pela filiacio a partidos
diferentes. O breve periodo no posto de Ministro
da Fazenda, no governo findante de Itamar Franco
e a decepcao de nio ter sido confirmado em posto
de primeiro escalio pelo presidente eleito,
Fernando Henrique Cardoso, conduzem Ciro a
filiar-se ao PPS, em 1995, base de onde pretendia
alcar voos mais altos que os experimentados na
politica da “provincia” (deputado estadual, prefeito
de Fortaleza e governador do Ceard). Em 1998,
foi o candidato do PPS/PL/PAN a Presidéncia da
Republica, em uma disputa decidida sem
sobressaltos, no 1° turno, por FHC, candidato a
reelei¢io®. Ciro desenvolveu, nos anos seguintes,
intenso trabalho politico, objetivando viabilizar sua
candidatura a Presidéncia em 2002. A coligacio
do PPS com o PTB e o PDT, nomeada Frente
Trabalbista, ampliou o tempo de exposicao de
Ciro no horirio eleitoral obrigatério no radio e
televisao, fornecendo-lhe o oxigénio que poderia
vitalizar sua candidatura. Na primeira semana de
junho, Ciro ultrapassa Serra, ocupando o 2" lugar
nas pesquisas eleitorais divulgadas pelos Institutos
de Pesquisas (IBOPE, Vox Populi e CNT-Sensus).
O estatuto de “fendmeno eleitoral”!! lhe foi
atribuido e ruidosamente registrado em manchetes,
capas e matérias dos principais jornais e revistas
de circulag¢ao nacional.

Esse ridpido crescimento nas pesquisas
eleitorais foi associado (revista Epoca, 8/6/02)
a estratégia de concentrar o tempo de propaganda
da Frente Trabalhista em um Gnico més (agosto),
propiciando uma exposi¢ao intensa da imagem
de seu candidato, que totalizou 82 minutos
(programas e spots). Vale ressaltar que o andncio
do “fenémeno Ciro”, diagnosticado como “efeito
de midia”, se fez acompanhar de progndsticos
sobre seu breve “prazo de validade”, antecipando
as manobras do principal opositor (Serra) para
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derrubar o inimigo em pleno voo. A foto de Ciro
(revista Epoca, 8/06/02) jovem, em pose de
“dandi”, sugere um outro Collor, e a legenda apoia-
se no pressuposto de que o leitor reconhece as
caracteristicas por eles partilhadas: Ciro é bom de
TV e apresenta-se como Salvador da Pdtria.
A propria midia, como ilustrado nas legendas de
matérias publicadas em semandrios de maior
circulagao nacional, invoca para si a fungao civica
de expor ao eleitor um outro Ciro, o “verdadeiro”:

Destemperado: Ciro no Ataque -
O candidato do PPS fala mal do governo,
da elite, de José Serra, das pesquiisas e
até dos jornalistas que o entrevistam
(...). Epoca - Por que o senhor colocou
seu irmdo Liicio como tesoureiro da
campanha? Ciro - Ndo é da sua conla.
Nio Confiavel: Os incémodos do
passado - Ciro ndo gosta de pergunitas
sobre seu tempo de PDS, a legenda
do regime de 64. Por que’?

O desfecho sentenciado pode ser conferido
na capa da Revista Veja de 4 de setembro: a foto
do vencedor (Serra) e a legenda: “A reacio de
Serra - O candidato tucano bate em Ciro Gomes
na tevé, cresce nas pesquisas, mas o mercado
continua nervoso.”

Descartado como candidato competitivo a
Presidéncia, sobra a Ciro a demonstra¢ao de forca
politica em sua terra; ou seja, ser o candidato mais
votado no Ceard, e impor a Serra uma derrota
humilhante. O que implicava estreitar os lagcos
com o PSDB de Tasso que firmava sua oposicao
ao candidato do PSDB de FHC. Por outro lado,
acionava-se a manobra de desvincular o voto em
seu candidato ao governo, Licio Alcantara,
do voto dado a Presidéncia da Republica, face ao
temor que a “onda petista” fizesse naufragar o
projeto de vitéria em 1° turno, que a lideranga
nas pesquisas com ampla margem de diferenca
percentual sobre o candidato da Frente de
Esquerda lhe permitia esperar. Até a penultima
semana que antecedeu o 1° turno, Licio Alcantara
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apresentava nas pesquisas eleitorais mais de 40%
das inten¢des de votos, quadro que se reverteu
na penultima semana da campanha, com o
crescimento nas pesquisas do candidato petista
em percentuais suficientes para levar a decisao
ao temido 2’ turno.

Ciro conquistou, no 1° turno, a posi¢ao de
candidato a Presidéncia mais votado no Ceari,
com 44,49% dos votos vilidos, ficando Lula em 2°
lugar, com 35,6% e Serra amargando um distante
3" lugar, com apenas 7,60%. A candidatura de José
Airton recebe, no 2" turno, apoio dos candidatos
anti-Cambeba derrotados, e tera ainda a seu favor
o entusiasmo pela vitéria do candidato do PT que
era dada como certa. No segundo turno, enquanto
a esquerda concentrava esfor¢os para que o eleitor
do Lula La elegesse o Zé Airton Ca, a campanha
de Lucio Alcantara esforcava-se para que o La
e o Ca fossem percebidos como escolhas inde-
pendentes entre si.

A campanha de José Airton no 1° turno:
a producao da competitividade

A primeira fala do apresentador no
programa de abertura da campanha de José
Airton na TV nao deixa duavidas: a estratégia
publicitdria adotada era a do “dois em um”; ou
seja, vocé compra o produto que realmente lhe
interessa e leva outro que o acompanha como
oferta graciosa:

A partir de hoje vocé vai conhecer as pro-
postas do candidato do PT ao governo do
Estado. José Airton é o tinico candidato
que de modo claro e transparente pode
dizer que participa de tum projeto naci-
onal para um Brasil decente com
Lula presidente (slogan da campanha
de Lula) Por isso E Lula L e José
Airton Ca.

A justificativa implicita nesta decisao era

a descrenca da frente de esquerda (PT/PC doB)
em sua competitividade em pleitos eleitorais
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majoritarios no Ceard, face aos reduzidos
percentuais de votos obtidos nos municipios do
mterior do estado. As estrelas de maior quilate
eleitoral dos dois partidos (Indcio Arruda, Artur
Bruno e Luiziane Lins) declinam da indicacio
de seus nomes para compor chapas ao governo
e senado, deixando esse espago a ser ocupado
por figuras pouco expressivas e sem capital
politico a perder em operacoes consideradas
de altissimo risco. Se a esquerda nao entrava
para ganhar outros objetivos a moviam: preparar
o terreno para a campanha pela prefeitura de
Fortaleza, em 2004, e conferir 2 campanha ao
governo do Estado o estatuto de linha auxiliar
da campanha de Lula a presidéncia da
Republica.

A indicacio de José Airton, vereador de
Fortaleza, e ex-prefeito de Icapii-CE, para
encabecar a chapa governamental, tal como ja
ocorrera em 1998, se efetivou de modo
consensual, sem que outros reivindicassem a
posicao considerada “candidatura de sacrificio”.

O que nao se esperava, no entanto,
aconteceu: um candidato sem brilho terd seu
destino mudado pela forca gravitacional do astro
gue comandava sua orbita...

Marcas de um discurso politico
duplamente referenciado: o Lae o Ca

Na letra do jingle da campanha, as marcas
do lugar de fala construido para José Airton: Ele é
o Lula Cd. O candidato nao € o personagem central
de sua propria campanha; ele existe gracas 2
mediacao de um outro.

O enunciador se desloca para a posicdo
de um destinatario idealizado, o eleitor de Lula,
para, desta perspectiva, referenciar os pontos
espaciais mencionados: Ld (Brasilia, a sede
do Pais) e Cd (onde esse eleitor estd, o Ceard).
“E Lula 14 e José Airton ci... é bem mais pro
Ceard, José Airton cd.”(refrao do principal jingle
da campanha).

O uso da primeira pessoa do singular, na
estrofe seguinte, sugere que o proprio Lula toma
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a palavra, para dirigir-se diretamente a ele, seu
eleitor, para injuntivamente dar-lhe a conhecer a
sua vontade:

Quero te ver, bem mais vocé, trazer a
estrela no olbar, vem pra ca participar,
vem quem quer mudar. Mude o pais,
satide dez e prd fome zero isso € o que
mais quero, vem mudar o Ceard, vem
pra cd participar, José Airton € gente quie
faz. E Lula ld e José Airton ca.

O gesto de Lula, abracando com um sorriso
carinhoso uma grande estrela vermelha (Ld), é
repetido por José Airton (Cid). No quadro final,
José Airton em um gabinete de trabalho. Na parede
ao fundo e ao alto, a foto oficial de Lula, antecipa
que ELE chegou Li (a Presidéncia).

Na apresentacio dos projetos de um “Ceard
Diferente”, a mesma terminologia e modalizacdo
da polaridade dos extremos (dez versus zero)
utilizada na campanha presidencial do PT.

O “La” e o “Ca” deslocam a campanha
de 2002 da linha mestra que pautara a
participacao da frente de esquerda nas disputas
eleitorais anteriores: encarnar a posicio anti
Cambeba em um discurso politico centrado em
criticas e denuncias. Os candidatos ex-aliados
(Sérgio Machado e Wellington Landin) tomaram
para si esta tarefa, liberando a esquerda para
tecer um discurso politico mais afirmativo,
propositivo, contribuindo, assim, para dela
afastar a imagem incomoda imputada aos que
jogam pedras, contestam, destroem... A Gltima
fala de José Airton no programa de TV que
antecedeu a vota¢iao no 1° turno destaca
exatamente o tom propositivo, que marcou sua
campanha:

(...) Durante toda a nossa campanha
Jalamos de uma nova politica, de um
Ceara decente e justo para todos,
mulberes, pobres, ricos, negros. Um Ceard
diferente, porque trata todos iguais. Nao
atacamos ningueém, nossa luta é por vocé.
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A simbodlica da diferenca

A simbdlica de uma politica diferente
reivindicada pela esquerda, e de modo especial pelo
PT, se inscreve no nome da coligacio: Um Ceara
Diferente.

A histéria do candidato que veio de longe,
da pequenina Icapui, € pautada na simbdlica da
diferenca. Um prefeito que fez uma Icapui
diferente, caso exemplar do modo petista de
governar:

Apresentador:

- Hoje, vocé vai conhecer a bistoria de
um menino do interior que tornou-se
um politico decidido, um administrador
publico aprovado que conhece os
problemas do Ceard e provou que sabe
resolvé-los de forma democrdtica e
participativa (...).

O imagindrio que desqualifica a politica
como coisa suja € invocado para demarcar quem
pode falar de uma politica diferente:

Candidato:

- Vocé acha que da pra acreditar em
tudo que politico diz na televisao? ‘Eu
fiz isso, eu fiz aquilo’. Seus passos, a sua
bistoria, ndo valem nada. Eu preciso
acreditar que sim, sendo a minha vida
nado tem mais sentido. Ndo sou ambi-
cioso, ndo luto pelo poder e pelo dinheiro
(...) A diferenca serd essa: enquanto eles
lutam por eles, eu como governador
s0 vou lutar por vocé. Acredite, que
amanhad assim serd.

A simbdlica da diferenca é também a do
sonho evocado no slogan mais conhecido do
PT, desde a 1* disputa de Lula a Presidéncia, em
1989: “sem medo de ser feliz”. A utopia € festejada
como for¢a mobilizadora, “fé que move
montanhas”, que faz acontecer o que parecia
impossivel:
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José Airton:

- E possivel transformar um sonho em
realidade. Eu quero realizar o meu.
Meu sonho é que a violéncia acabe, que
ndo exista mais desnutricao, que nenhima
pessoa passe fome e nenbuma pessoa
ndo tenha onde morar, que acabe o
preconceito contra o negro, o velho,
a mulber, o pobre, enfim, que ndo exis-
tam mais cidaddos de 27 classe.

A pequena Icapui ganha o estatuto de caso
exemplar da mistica politica da esquerda: “o feijao
e o sonho”, utopia e realismo.

- Eu realizei este sonho na pequena
Icapui e sonbo com a transformagdo do
Ceard e do Brasil. Ndo é fdacil, mas é
possivel, porque “tudo vale a pena
quando a alma ndo é pequena’” (a estrofe
mais conhecida do poeta portugués
Fernando Pessoa).

O destinatirio idealizado, o eleitor
pragmitico, € diretamente interpelado pelo
candidato:

-Vocé que eu conbego, que sei como pen-
sa e o que quer, veja o que tenho a lhe
oferecer: ndo se pode falar de emprego sem
falar em crescimento econémico da
produgdo, essas coisas que vocé ja can-
sou de ouvir, mas o que vocé quer mes-
mo saber é de solugcées rapidas, de
dinheiro no bolso, é por isso que o
projeto desemprego zero é uma proposta
simples, em vez de emprestar muito
dinbeiro para poucos, emprestar para
mautitos (...). Vocé vai poder abrir um ne-
gocio proprio; para fazer tudo isso o BEC
vai estar em todos os municipios facili-
tando o acesso ao dinbeiro que vocé pre-
cisa (...) Com o programa desemprego
zero vocé terd oportunidade de realizar
um sonho de um Ceard bem mais vocé.
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A Simbdlica da Forca

Nas duas ultimas semanas de campanha
na TV, as pesquisas eleitorais divulgadas
indicavam perspectivas de que a disputa eleitoral
ndo seria decidida no 1° turno. E para continuar
no ringue o candidato tem que exibir aos
torcedores e aos concorrentes musculos
nsuspeitos, que facam crer que ele estd no pareo.

Uma das manobras discursivas acionadas
foi a proclamacao da prépria forca através de
dados (constatacdoes numéricas):

[Voz em offl:

- Atengdo para a arrancada rumo ao
2" turno! José Airton estd em segundo
lugar. De acordo com a pesquisa do
Jjornal O Povo, em Data, José Airton foi
o tinico candidato a governador que
cresceu cinco pontos. Esta provado,
quanto mais o povo conhece José Airton
mais vota nele (Imagens com estatuto de
provas: manchetes de jornais com os re-
sultados da pesquisa anunciados, grifico
do crescimento eleitoral de José Airton).

Uma outra foi a dos depoimentos sobre a forca
srecusivel das motivagoes éticas que sustentavam
a decisdo de votar em José Airton para governador.

Depoimento 1 : o enunciador [moga] fala
de sonhos supostamente seus partilhados por nove
entre dez jovens, para, em seguida, expressar
temores e finalmente um voto de esperanca:

-Eu quero me formar, trabalbar, ter a
minba casa, a minba familia... Mas do jeito que
as coisas estdo eu ndo sei ndo... E por isso que no
&ia 6 de outubro eu voto PT, eu voto José Airton.

Depoimento 2 : o locutor [rapaz jovem]
estabelece uma clivagem entre nds, os movidos
por bons sentimentos (altruismo, solidariedade)
€ 0s outros, os insensiveis, os indiferentes as
misérias sociais:
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- De um lado, estdo aqueles que ndo ddo a
minima para o sofrimento albeio; de outro, os que
se importam com o sentimento albheio e acham
que nos merecemos uma vida melhor.

A indagacio que se segue provoca O
destinatirio a, publicamente, tomar partido entre
um dos lados: ‘E vocé?”. Pressupde-se que o
destinatario assume a Unica alternativa razoavel,
oferecendo-lhe uma instru¢io sobre o que fazer:
“Descruze os bracos, tome partido, vote 13, vote
José Airton”.

Depoimento 3 : com a marca do condicional
(se), o locutor propde um teste em que O
destinatario pode descobrir sua identidade politica:

- Se vocé concorda que o Ceard precisa
se voltar mais para o social, dar emprego,
distribuir renda, vocé pode até ndo sa-
ber, mas vocé ja fez uma escolha: seu
voto € 13, seu voto é José Airton para
governador.

Depoimento 4 : o locutor [jovem negro]
declara publicamente o seu voto, numa
intima¢ao a que outros assumam O mesmo 4ato
de coragem.

- Eu ndo escondo o jogo, meu candida-
to ¢é José Airton. Agora, pra fazer o que
ele esta querendo e mudar o Ceard, ele
vai precisar de muito apoio ld em
Brasilia. No dia 6, eu vou de 13, ew vou
de PT, eu vou de José Airton.

A simbdlica da forca se inscreve também
no spot em que duas vozes em off, masculina e
feminina, anunciam alternadamente os estados
e municipios governados pelo PT. Na tela, o mapa
do Brasil é progressivamente ocupado por
estrelas vermelhas. O anuincio da préxima
conquista tem marcas temporais e espaciais
referenciadas no contexto em que a enunciac¢io
acontece, a campanha eleitoral em curso: Agora,
chegou a vez de governar o Ceard.
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A campanha de Lucio Alcantara
no 12 turno: como compatibilizar as
imbolicas da mudanca e da continuidade

Em 21 de agosto, quando teve inicio a
campanha estadual na TV, Licio Alcantara
ocupava a lideranca isolada nas pesquisas
eleitorais, com 45% das intencdes de voto
(IBOPE, jornal o Povo, 18/8/2002). A meta a
alcancgar era manter-se nesta posicio e decidir a
campanha no 1” turno.

A simbdlica da mudanca que, regra geral,
favorece e € a grande arma dos candidatos de
oposicdo, ¢é reivindicada como marca da
modernidade instaurada na politica cearense pelo
grupo politico que conquistou o governo do
Estado em 1986, mantendo desde entiao o
comando do poder estadual. Os “Governos das
Mudancgas” constroem uma temporalidade cujo
mito de origem € a narrativa da batalha vencida
contra os coronéis, no longinquo ano de 1986.
As campanhas eleitorais estaduais seguintes
convertem-se em ritos especiais de celebragao
de conquistas e defesa de um legado politico
apresentado, nao como pertencente a um grupo
ou partido politico, mas ao povo cearense.

Os slogans das campanhas “tassistas” ao
governo do Estado — Geragdo Ceard Melbor
(1990); Avangando nas Mudangas(1994 e 1998);
O Cada Vez Melbor(2002) — oferecem indicacdes
sugestivas para a andlise de operagoes discursivas,
orientadas para compatibilizar simbélicas supos-
tamente antagonicas: mudanga e continuidade.

A mudangca € declinada através dos verbos
avangar e melbhorar. Avangar é deslocar-se em
uma direcdo certa (sempre para frente),
conducente a progressos cumulativos. Melhorar
€ manter um movimento ascendente, em que o
esforco continuado € condi¢ao para que etapas
superiores de desenvolvimento sejam atingidas.
O reconhecimento de que “agora estamos melhor
que antes” pressupde a possibilidade de um
futuro ainda melhor, desde que uma vigilincia
permanente se exerca sobre as ameacas de
desvios de rota. A associacao entre mudanca e
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seguranga atualiza-se na metifora da viagem com
rumo claro, sob o comando de um piloto
experiente, que permite a0s vigjantes experimentar
0 novo sem os temores de aventuras temerdarias.

Nesses iiltimos meses centenas de cea-
renses, como eu e vocé, se reuniram na
busca de novos caminhos para o Ceara.
Todos com um so objetivo, maniter nossas
congquistas e avangar ainda mais (...) Um
rumo claro que leve todos a um Ceard de
todos (...) (Lucio Alcantara).

A compatibiliza¢ao entre mudanca e
continuidade é buscada, ainda, no uso reiterado
do gertindio, tempo verbal indicativo de uma ag¢ao
que se desenvolve no presente e supostamente
poderi se estender indefinidamente:

O Ceara vai caminhando direitinho/
Pegue firme no caminho Sdo José vai te
guiar/ Ndo pdara ndo, ndo pdra escola,
ndo pdra o Castanhdo / E pra levar
tanta alegria o Ceard ndo vai parar(es-
trofe do jingle da campanha de Licio
Alcantara em 2002).

A Simbolica do Ceara Moderno:
indices de uma cearensidade
festejada

As imagens sobre o Ceard e os cearenses
sao componentes bisicos de um discurso politico
que tem a modernidade como tematica.

Ha, assim, imagens de uma cearensidade
celebrada, com as quais o enunciador se identifica,
pressupondo sejam partilhadas pelos destinatérios.

Na letra do jingle a imagem mitica do
cearense, “antes de tudo um forte”, um vencedor,
fruto da mistura de gentes (o branco, o indio,
caboclo) maturado na “Terra da Luz”™:

Um homem forte nasci, branco, cabo-

clo, indio valente, e na mistura dessa
gente que venceu eu sou feliz. Terra da
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luz, terra do sol, de gente unida e com-
petente, no caminho segue o povo por
Deus pai abengoado.

O Ceard do passado (seca, terra € rostos
sulcados, retirantes) € exorcizado nas imagens do
Cearda Moderno: operarios € maquinas em
atividade, o verde dos campos irrigados, a dgua
que cai do céu, recebida como graca e a dgua
que € levada pela tecnologia aos campos irrigados.

O Ceara que nao € “choro nem vela”, e sim
industria, trabalho, boas noticias:

[Voz em offl:

- Mercado formal abre 550 mil vagas de
trabalbo; vendas nas indiistrias crescem
11,6%; Desempenhbo industrial mostra
reagdo; crescimento real em abril foi de
0,53%; pesquisa aponta tendéncia
favoravel; Ceard registra crescimento de
9,6% em abril, diz o IBGE.

Apresentador:

- Vocé viu, apesar de todas as crises nos
tiltimos dez anos a indiistria do Ceard se
transformou na maior geradora de em-
prego e renda do Nordeste e na sétima
maior do Brasil. Mas ndo houve milagre,
o que houve foi muito trabalbo. Primeiro
Joi preciso levar energia, infra-estrutura
e educagdo a todo o Estado. O Ceard
viveu anos de grandes transformagoes.

O Novo Ceara € metaforizado nas imagens
€ versos que cantam o “caminho das rosas”,
narrado em letra de cangio e registrado em
imagens de cada etapa do percurso... A rosa,
emblema de um novo Ceara, toma o lugar do
mandacaru, que como lembrado no verso de
Luiz Gonzaga, sanfoneiro maior do Nordeste, “so
Jfulora na seca’...

Letra da musica:
- Esse é o caminho das rosas do meu
Ceard. Pega o caminhdo na serra em

I G O

Tiangud, desce a serra vai até Frechei-
rinba, em Sobral pega a estrada do Sol
Poente, Fortaleza no aeroporto pega o
avido, exportagdo, é caminho que leva
pra todo lugar, é o caminho das rosas
do meu Ceard (rosas vermelhas ocupam
toda a tela).

[Voz em offl:
-Para que o Ceard continue a exportar,
Liicio 45, governador (imagens de Tas-
so e Lucio partilhando a mesma mesa
de trabalho).

Depoimentos “como o de D. Lenira”, sdo
testemunhos vivos de que o Novo Ceari entrou
nas vidas das pessoas comuns, transformando
lagrimas em risos:

- As vezes eu até saia da minha casa
pra tentar arranjar um emprego pra
melborar as condigoes porque aquié...
Ai tentava, mas desistia porque ndo ti-
nha onde procurar emprego. Acordava
na madrugada, pensativa, sem ter o que
Jazer no outro dia (ligrimas acompa-
nham as lembrancas). Meu sonho era
conseguir um emprego né...Eu jda tinha
tentado, né? Tentei muito e ndo conse-
guia. AT um dia eu sai pra passear com
meu marido aqui né e ele falou assim
pra mim, ai vai ser um hotel enorme.
E mesmo, pois é ai que eu vou traba-
lhar, e ele deu uma risada. Pense na
gente sonbar que esta no palco e can-
tar, era assim que eu sonhava. Eu me
sinto bem, em dizer assim, eu t6 che-
gando do trabalbo, eu trabalho, conse-
gui! (riso aberto).

A voz em off e a legenda anunciam de
onde se fala: comunidade Cedro, Acarai. Um
jovem remete-se a um tempo passado (“o tempo
do meu avd”) para exaltar as conquistas dos
tempos modernos:
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- No tempo do meu avd era com uma
lamparinazinha de gds, comprava o gas
la e fazia aquele candieiro farolzdo,
pavido dessa grossura, para fazer a fa-
rinha o cara mexia, era o tempo da
vara, hoje ndo, tai (...) Meu amigo, isso
é horrivel, nos tamos num mundo mo-
derno...

- Nos hoje tem muita diferenca porque
no passado a gente era a manual, hoje
a gente s6 faz pegar botar a massa, bo-
tar ai no forno e calcar o botdo da ener-
gia. Eu ndo ganhava o que estou
ganhando hoje...

O orgulho de ser cearense vem também
nas vozes dos vencedores, dos que receberam o
reconhecimento do seu talento 1a fora, como a
estrela de novelas da Globo, Luiza Tomé que,
mesmo de longe, torce para que a sua terra € a
sua gente, como ela prépria, continuem a dar
certo:

- Ha algum tempo eu sai do Ceard, mas
o Ceard nunca saiu de dentro de mim.
Por isso faco questdo de saber tudo que
diz respeito ao meu Estado. Acompanbei
com orgulbo as mudangas que foram
Seitas aqui, e sei que o Ceard tem condi-
¢oes de fazer muito mais, princi-
palmente tendo a frente um homem
competente e preparado como Liicio.
Torgo pro Liicio porque tor¢o de coragcdo
pela minba terra e pela minha gente.

Lucio nao é Tasso:
sublinhando as diferencas

O cenirio selecionado faz parte da
composic¢ao do personagem, é carregado de uma
elogiiéncia simbdlica que valida a imagem de si
oferecida.

No cendrio da primeira fala de Licio
Alcantara na TV a demarcac¢ao do que particulariza
o candidato: uma sala onde pessoas reunidas em
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torno de vdrias mesas discutem e trabalham
juntas. A placa na parede da sala nomeia o espaco
pela identidade de quem o ocupa: Movimento
Ceara Cidadania.

A voz em off informa sobre alma coletiva
do projeto politico do Ceara Melhor:

Berenice teve uma idéia, Paulo escu-
tou e falou para Regina, Anténio pres-
tou atengao e conversou com Alfredo,
Isabel sugeriu uma mudanga, Vilar
escreveu e Margarida concluiu a pro-
posta. A idéia de Berenice foi aprova-
da e ficou com a cara de todos.

O cenirio sublinha a principal diferenca
de Lucio em relacio a Tasso: ele é o homem do
didlogo, alusdo implicita ao atributo oposto
imputado a Tasso, o centralismo nas decisoes.
A fala do candidato é uma confirma¢ao da marca
pessoal sugerida pelo cendrio:

- Fiz questdo de abrir este primeiro
programa nesta casa onde o Movimento
Ceard Cidadania comecou a dar seus
primeiros passos e se transformou em
um marco, um simbolo que vai além
da campanha que se inicia agora.
Nestes 1iiltimos meses, centenas de
cearense como et e vocé se reuniram
na busca de novos caminhos para o
Ceard. Todos com um sé objetivo, man-
ter nossas conquistas e avangar ainda
mais. Acredito imbuido de fé, e com a
participagdo de todos é possivel seguir
na construg¢do de Ceard cada vez
melhor. Um caminbo cujo rumo serd
tragado pela sociedade, e onde o Estado
sirva exclusivamente ao bem comum.
Um rumo claro que leve todos a um
Ceard de todos.

Ser um “politico de raizes” faz a diferenca,

€ parte de capital simbélico invocado para
legitima-lo como candidato ao governo:
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[Voz em offl:

- Liicio conviveu desde cedo com a
politica dentro de casa. Filbo de D. Maria
Dolores e Waldemar Alcdntara, sena-
dor e governador do Estado, aos 27
anos é secretdrio de satide do Ceara,
aos 36 assume a prefeitura de Fortale-
za. Liicio é sério. Quatro anos depois é
eleito deputado federal e reeleito, ajudou
a escrever a constituigdo do Brasil.
Liicio é ético. Em 1990, ao lado de Ciro
Gomes, Liicio é eleito vice-governador do
Ceard. Liicio é experiente. Em 94, com
mais de um milbdo de votos, é eleito
senador, o mais votado do Ceard. Liicio
é competente.

A requalificacdo positiva da imagem do
politico profissional em contraposi¢ao a dos
“arrivistas” € reivindicada por Lucio Alcantara:

O que é que precisa? E cobrar o politico, é
criticar o politico, exigir do politico, porque
sdo os politicos que vdo administrar, que
vao dizer como é a educagdo, como é
a satide, como é o transporte. Se nos
largarmos tudo isso nas mdos de quem
ndo presta pode sair alguma coisa? Entdo
vamos olhar a politica de outro jeito.

Os programas de governo sdo anunciados
como “compromissos pessoais” de Lucio,
recorréncia aos cédigos de confianga que
integram a tradicio na politica: Licio nido faz
promessas, ele estabelece compromissos selados
com um aperto de mado (imagens deste gesto
repetido pelo candidato). “Eu quero assumir o
COmMpPromisso com vocé. Meus compromissos eu
sempre cumpri, e dessa vez nio vai ser diferente.”

Para justificar a escolha de Licio como
candidato a sua sucessiao no governo do Estado,
Tasso recorre 2 diferenca entre eles 7o estilo de
Jfazer politica. As vantagens da continuidade
(preservar o que se conquistou) sem 0s prejuizos
do continuismo (o poder dos mesmos). Um estilo
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distinto de fazer politica para sinalizar o inicio
de um novo ciclo de poder.

Tasso:

- Ele tem caracteristicas politicas diferentes
das nossas. Ele é um homem que eu
reconbego e faco aqui uma aulto critica,
éum homem que em relagdo aos politicos
de mais didlogo, é um homem aberto,
de levar uma discussdo aos viltimos limites.
Entao ele tem suas proprias caracteristicas
e junto com a seriedade e a experiéncia
que adquiriu, e as coisas que ja realizou,
as caracteristicas necessdarias para ser
o grande lider cearense em um novo ciclo
com caracteristicas completamente
diferentes.

Tasso:

- O Liicio sabe ouvir as pessoas. Quando
nos fomos escolber o nosso candidato ao
governo do Estado, escolbemos com mutito
cuidado e critério um homem que tivesse
na sua vida, na sua bistoria e nas suas
realizagoes politicas, a experiéncia de vida
necessdria e a competéncia para dirigir os
destinos do Ceard. Liicio foi esse homem.

Filho de Waldemar Alcantara, antigo chefe
politico do PSD nas décadas de 50 e 60, ex prefeito
“bidnico” de Fortaleza na década de 70, o candidato
do PSDB, Licio Alcintara, é apoiado por Tasso
exatamente por nao tera sua “cara”. A dessemelhanca
funcionava como a virtude que permitia que o
desfecho da “era Tasso” aparecesse como escrito e
decidido pelo préprio autor, € nio a sua revelia...

A oferta irrecusavel:
por que nao o melhor?

Na publicidade politica, também vale recorrer
a férmula ja consagrada na publicidade comercial
da oferta incomparivel e, portanto, irrecusavel: nio
se poe em duvida que “Omo lava mais branco”
ou que “Brastemp ndo tem comparacdao”.
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Uma dupla pressuposi¢ao sobre o
destinatario se inscreve e imprime sentido a
indagacdo a ele dirigida: “Lucio, por que ndo o
melbor?’. A primeira pressuposicao € que o eleitor
inteligente sabe quem é o melhor candidato ao
governo do Ceard. A segunda, é que somente
um total insensato optaria pela alternativa que
considera pior. E evidente que esta é uma
manobra discursiva s6 utilizavel por candidatos
bem colocados nas pesquisas eleitorais, caso de
Licio Alcantara, e com pretensoes de decidir a
eleicio logo no primeiro turno: se o eleitor ja
sabe quem ¢ o melhor, ndo hd porque adiar a
decisdo para um segundo turno.

Investiu-se na enunciacdo da verdade
inquestiondvel dos atributos do melhor candidato.
A voz em off, tom solene e grave rememora a
trajetéria do grande politico:

- Muito antes de ser candidato, Liicio ja
era pelas suas idéias, pela sua carreira
publica, por suas idéias, um homem
respeitado. Secreldrio de Satide, idealizou
e inaugurou o HEMOCE, onde doar
sangue e salvar vidas ndo tem prego;
senador, escreveu a lei dos genéricos e
Joio autor da lei de doagao de orgaos.
Honesto, tem autoridade moral para ser
governador, é preparado e equilibrado,
tem autoridade intelectual para fazer o
Ceard avangar ainda mais. Na hora de
votar, por que ndo escolber o melhor?
Vocé aperta o 4, aperta o 5 e espera
aparecer o nome e a foto de Liicio; para
confirmar seu voto aperte a tecla verde,
pronto vocé votou no melhor: Liicio 45.

0 2° turno da campanha:
o Caéounaoo L3?

O percentual de votos vilidos, alcancado
por Licio Alcantara no 1" turno (49,79%), apesar
de muito superior ao atingido por José Airton
(32,95%), nio era garantia de vitéria tranqiiila
no 2° turno. Diferentemente do que acontecia
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na disputa presidencial (La), em que Lula, o quase
vencedor, enfrentaria um opositor que cruzara a
linha de chegada no limite de suas forcas, Ca,
na disputa pelo governo do Ceari, o segundo
colocado, em plena ascensao, demonstrava folego
e energia para “virar o jogo”.

As operagoes discursivas acionadas pelos
dois candidatos nos dez dias da campanha
estadual do segundo turno na TV, centraram-se
em apresentar aos eleitores respostas diferentes
para uma mesma questdo: o Ca € ou niao, o La?

A campanha de José Airton

A José Airton cabia reforcar a posi¢ao ja
firmada com sucesso no 1° turno: Eu sou o Lula Ca.

Do interior de uma grande estrela vermelha
surgem os eleitores do PT, cearenses de todas as
cores, idades e classes, que acorrem de todos os
cantos para ouvir o anincio da “boa nova”:

[Voz em offl:

- Mulbheres, homens, jovens, negros,
brancos, ricos, cearenses dos quatro
cantos do Estado vieram prestigiar
a nossa estrela. Pela primeira vez
na historia teremos 2° turno para
governador.

Para a demonstracio da unidade de forcas
do PT de La e Ca, o coro afinado de vozes das
estrelas politicas da Frente de Esquerda ji
consagradas nas urnas'2:

Inacio Arruda (PC do B), o deputado
federal eleito com a maior votacao do
Ceara:

- Nossa luta para mudar o Ceard estd
representada no candidato a governador
José Airton. Ele é a unidade da oposigdo
e representa o projeto nacional de Lula
presidente para o Ceard. Com um pas-
sado de sucessos administrativos, ele teve
varios projetos sociais criados por ele que
sdo hoje praticados em todo o Brasil.
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Nosso trabalbho vai ser, como deputa-
do federal, apoiar o governo do Lula,
ajudar José Airton a governar o Ceard
na conqiuiista de um melbor padrdo
de vida para os cearenses. José Airton
é o candidato de Lula no Ceard, por
isso todo mundo repete, é Lula ld e José
Airton ca.

Jodo Alfredo, deputado estadual eleito
pelo PT:

- Um dia o futuro bate a porta e pede
licenga para entrar. Esse dia chegou
com o 2° turno, para governador do
Ceard, chegou com José Airton, candi-
dato ao governo. José Airton jd provou que
representa melbor que ninguém o de-
sejo de mudangas dos cearenses. Vote
13 no 2° turno. Se vocé mudar, o Ceard
e o Brasil mudam juntos, é Lula ld e José
Airton ca.

Ele, Lula, ladeado por José Airton e seu
vice, Mariano Freitas, tendo ao fundo as duas
bandeiras, do Brasil e do Ceard, anuncia que o
jogo ainda nao terminou e que a regra segundo
a qual “Ld é o Ca” continua valendo:

- Meus amigos e minhas amigas do Ceard,
em primeiro lugar eu queria agradecer
do fundo do meu coragdo o carinho e
0s votos que vocés me deram nessas
eleicoes. O jogo ndo terminou, temos
agora um segundo turno, e eu queria
Jazer um pedido pra todos vocés: vamos
mudar o Brasil, vamos melborar a vida
do nosso povo, vamos fazer a economia
voltar a crescer, gerar os empregos que
tanlo a nossa gente precisa. Pra isso eu
quero dizer a vocés que o meu candi-
dato a governador aqui no Ceard é o
companheiro José Airton e o vice,
companheiro Mariano, e tenho certeza,
que votando neles, vocés estardo me
ajudando a me eleger presidente da
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republica, e ai nos vamos mudar o
Brasil, vamos mudar o Estado do Ceara.
Dia 27, vote para governador José
Airton, o meu governador.
P

A longa série de depoimentos de procla-
macao de apoio ¢ seguida de um comentario do
candidato que orienta o destinatario (zocé) sobre
a inferéncia a ser feita (-Como vocés ouviram ndo
estamos sos, mas o que realmente nos orgulha é o
apoio de cada 1m de vocés que ndo tem preco) e
0 convoca: venha engrossar o coro de vozes e afirmar
bem forte, “Agora é Lula Ja e José Airton Ca.”

A afirmac¢io da for¢a vem também sob a
forma dos apoios recebidos dos candidatos e
partidos derrotados no 1° turno: José Airton
representa a unidade das oposi¢des ao candidato
do governo no 2 turno.

Sérgio Machado (candidato derrotado ao
governo):

- Agora é a hora da verdade, é hora da
mudanga, é hora de tirar este projeto que
estd ai ha dezesseis anos e ndo mudou a
sua vida, agora é hora do agricultor ter
vez, do jovem ter esperanga, do comer-
ciante ndo pagar imposto antes de ven-
der a sua mercadoria, de vocé poder
andar na rua sem medo, e esse projeto
das oposigoes de criar um movimento
novo vai ganhar no 2° turno; chama-se
José Airton 13.

Eunicio Oliveira, presidente regional do
PMDB, ¢ a voz oficial de apoio a José Airton'3:

[Voz em offl:

-O PMDB restabelece a verdade. Esta é
a ata da reunido da execuliva nacio-
nal do PMDB; com a palavra o presi-
dente do PMDB do Ceard, deputado
Sederal, Eunicio Oliveira.

Eunicio Oliveira:
- Como presidente do PMDB, comunico
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aos peemedebistas e ao povo em geral
que por decisdo da executiva estadual,
decidimos apoiar a candidatura de José
Airton ao governo do Estado. Esta deciscdo
vem reafirmar a coeréncia da nossa
historia, ja que o partido em sua cam-
panbha no 1° turno pregou nas ruas,
pragas e palanques, a renovag¢ado desse
modelo politico e administrativo;
portanto, no dia 27, deposite sua con-
fianga, sua esperangca em José Airton,
numero 13.

A for¢a do candidato € atestada em cifras
que o incluem na categoria de “fendmeno
eleitoral”:

[Voz em offl:

- A mudanga ja comegou no Brasil e no
Ceard, verdadeiros fenémenos das urnas
estdo surgindo. Em Sdo Pattlo, o cearense
José Genoino pode ser o proximo gover-
nador; no Brasil, Lula estd com o dobro
dos indices de Serra, e no Ceard, José
Airton é o candidato a governador que
mais cresce em todo o Brasil. Segundo
as pesquisas, José Airton tem obtido os
maiores records dessa elei¢ao.

A forca crescente da campanha de José
Airton € exibida em imagens que atestam a
presenca das massas em grandes eventos
(comicios, carreatas), e justificam o uso de
comparacdes superlativas:

[Voz em offl:

- A maior carreata da bistoria do
Nordeste e do Ceard, mais de dez mil
carros, a vibragdo do povo da cidade
de Fortaleza anunciando aos quatro
cantos a vitoria do povo. Do Casteldo a
Praia do Futuro, numa festa inesquecivel
o cearense provou quie escolhett o treze.
O povo soltou a voz e cantou a vitoria
com Lula La e José Airton Cd.
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[Voz em offl:

- Os maiores comicios do Ceara, ¢ o
fenémeno José Airton ganha o Ceard
com a realizagdo dos maiores comicios
Jjamais vistos porque representa a
vontade do povo; é a verdadeira festa
do interior.

O confronto com o outro

As manobras discursivas que acentuavam
os vinculos entre o Lula L e o José Airton Ca
encontravam simetria em outras que sublinhavam
as ligagcoes perigosas entre o Serra Ld e o Liicio
Alcantara aqui. Antes do inicio dos programas
de Licio na TV, veiculava-se uma nota de
esclarecimento aos eleitores, formatada como
“prestacao de servico publico”:

[Voz em off]:
-Vocé vai assistir agora o programa de
Liicio que apoia Serra.

[Voz em offl:
-Vocé acabou de assistir o programa de
Liicio que é do mesmo partido de Serra.

No segundo turno da campanha o capitulo
dos ataques e defesas € praticamente inevitavel.
A iniciativa e predomindncia dos ataques cabem,
em geral, aos que estao em posi¢ao de franca
desvantagem que s6 poderia ser invertida pela
destrui¢io da imagem do adversdrio, ou ainda
como recurso extremo para destruir um inimigo
cuja ascensio se torna ameagadora aqueles que
até entlo eram os francos favoritos.

Vale ressaltar que a campanha de José Airton,
diferentemente do que se poderia esperar de um
candidato de oposi¢iio, nio teve a primazia dos ataques,
que foi assumida por seu adversirio. Sintetizados
no slogan “o que José Airton diz ndo é o quie José
Airton faz”, os ataques tinham um alvo pessoal.
Como ilustrado a seguir, a “resposta” as acusagoes
foi tarefa assumida pelas supostas vitimas que
assumiam assim a defesa do injustamente acusado:
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- Os servidores da prefeitura de Icapui
se sentem na obrigacado de declarar que
o prefeito José Airton ndo deixou os
nossos saldrios em atraso ao deixar a
prefeitura de Icapui. Sua gestdo foi
progressista e de forte participagdo
popular.

A voz em off encerra a querela com a
autoridade de quem chega a um veredicto:
“O que José Airton fala é o que José Airton faz,
e ele faz bem feito.”

Lula (locutor) pée em cena uma outra voz
{a do opositor) para dela distanciar-se com um
riso de mofa provocado por uma afirmacido
msustentavel: (...) mas ahhh, José Airton nao
tem experiéncia, ahh...”. As marcas da ironia estao
presentes na modalizacido enunciativa em que o
locutor expoe um argumento pelo qual nao se
responsabiliza e que paradoxalmente é negado
ao ser afirmado:

Lula:

- Olha, eu fico olhando os dados esta-
tisticos desse pais, eu fico olbando que o
Brasil tem quase 50 milboes de pessoas
abaixo da linha da pobreza (...) eu fico
imaginando que experiéncia que eles
tém...ahbbh...

O mesmo tom de superioridade em relagcao
20 acusador marca a curiosa cenografia da “fala
aconselhante” de Lula a José Airton no comicio
de encerramento da campanha do 2’ turno. O
conselho pressupoe a posicio de sabedoria e
autoridade moral assumida por quem o oferece
{sempre como dadiva), e que exige o reconhe-
cimento daquele que o recebe em audiéncia
respeitosa. Lula volta-se para José Airton e a ele
dirige sua fala como se estivessem a sds, e nio
em um palanque:

- Eu queria lbe dar um conselbo; pri-
meiro, ndo baixe o nivel da campanha,
ndo utilize o programa eleitoral, o guia,
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como vocés chamam no Nordeste, pra
ficar batendo no adversdrio. O povo ndo
gosta disso, aproveite o hordario para
falar das coisas que vocé quer fazer
no Ceard, e se ele baixar o nivel, ndo
responda a baixaria; mentira nao
merece resposta.

Os aplausos sinalizam a aprovacido calorosa
do publico a cena assistida.

A campanha de Lucio Alcantara

Se, para a esquerda, o segundo turno da
campanha tinha o sabor de vitéria, para o
candidato do governo, cabia atribuir ao
acontecimento um sentido inverso ao da derrota.

No programa de abertura de sua campanha
no horirio eleitoral da TV, celebra-se a vitdria
alcancada no 1° turno, apresentando o 2° turno
como rito de confirmac¢ao dos resultados ji
alcancados.

[Voz em offl:

- 6 de outubro de 2.002. Eleitores de to-
das as idades e de todos os municipios
sairam as ruas decididos a votar no
melbor para o Ceard. O resultado das
urnas ndo podia ser outro: Liicio obtém
uma votagdo surpreendente, uma votagao
vitoriosa, que ird se consolidar no dia
27 de outubro.

O pressuposto da superioridade que
dispensava comparagio, que foi a tdnica do 1
turno, € reformulado. No segundo turno, o
destinatdrio ¢ incitado a comparar, o que sugere
a tranquilidade de quem nao duvida que o
julgamento lhe sera favoravel...

Lucio Alcantara:

- O eleitor vai ter ai agora dois candidatos
concorrendo, enldo vai ter oportunidade
de ver a vida, a biografia, a bistoria,
as prapostas, de cada um, entdo eu estou
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absolutamente trangtiilo quanto a isso...

- O horario eleitoral gratuito existe para
que o candidato conte a sua vida, diga
o0 que ja fez e apresente as suas propostas,
e é isso que eu vou continuar fazendo,
e ai vocé vai ter a oportunidade de
Jfazer a sua comparagdo, de escolber
criteriosamente aquiilo que serd melbor
para o Ceard.

G O

para fazer um vestido, primeiro vocé
quer ver os vestidos que ela ja fez;
quando vocé procura um doceiro para
Sfazer um bolo de aniversdrio, vocé
também quer ver os bolos quie ele ja fez;
quando vocé escolbe um governador,
é a mesma coisa: ele precisa ter expe-
riéncia, mostrar o que ja fez; dia 27
pense nisto.

A certeza sobre quem € o melhor candidato
é oferecida ao destinatirio (o eleitor) em uma
espécie de “prova da balanga”: as virtudes e feitos
de cada um postos em cada prato.

A metiafora do bom navegante sugere a
alternativa certa para aplacar os temores:

[Voz em offl:

[Voz em offl:

-No 1° turno, o resultado da elei¢cdao mos-
trou que quem conhece o Ceard vota 1o
Ceard. José Airton, que é vereador em
Fortaleza, teve maioria em apenas 1rés
dos 184 municipios do Estado. Liicio,
que foi vice-governador, secretdrio de
satide e senador, ganhow em 171 dos 184
municipios cearenses. O Ceard conhece
quem é mais preparado para trabalbar
pelo Ceara; preste atengdo e compare.

- José Airton foi vereador e duas vezes
prefeito de Icapui. Liicio foi trés vezes
secretdrio de satide, duplicou o niime-
ro dos agentes de saiide, reduzindo a
mortalidade infantil em todo o Estado.
Foi duas vezes deputado federal, e vice-
governador de Ciro, trouxe o hospital
Sara para Fortaleza; Senador atuante
criou a lei de doagao de orgados e trouxe
recursos para o METROFOR, o porto do
Pécem e o Castanhdo. Antes de votar
basta comparar.

-Bom navegante é o que dd a diregdo
ao barco, que ndo fica apenas a mercé
das ondas e do vento. Porque apro-
veitar uma onda a favor qualquer um
faz, mas, saber o que fazer quando o
tempo muda, ndo é para qualquer um.
E ai que precisa de competéncia, e
pulso firme para ndo por em risco
tudo que a gente ja navegou. Eu ndo
entro em qualquer onda, ainda mais
quando o qute estd em jogo é o meit
destino, o destino da minbha gente.
Seguir o rumo certo pra mim é votar
no Liicio.

Ao capital simbdlico da “Era das Mudancas”,

adiciona-se um capital simbdlico pessoal:

Candidato:

- Eu sou médico, formado pela Univer-
sidade Federal do Ceard. Quando in-
gressei na vida publica, eu levei
comigo todos os fundamentos da mi-
nha profissdo: atengdo, carinho e pre-
ocupagdo com a vida das pessoas (...)

Por outro lado, os parametros da comparagio
orientavam-se para mobilizar no eleitor temores
ancestrais face ao diferente, ao desconhecido, ao incerto:

Toda a minha vida piiblica foi paii-
tada na preocupagdo com o ser bu-
mano; isso eu trouxe basicamente da
minha formagcdo médica e da minha

Apresentadora:
-Quando vocé pede a uma costureira
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Manobras de o
descredenciamento do adversario

O crescimento continuo de José Airton nas
pesquisas eleitorais acendera o sinal de alerta,
desencadeando manobras de ataques do
adversdrio. Ao contrario do que ocorrera em
disputas anteriores, o alvo preferencial nio foi a
imagem da esquerda, mas a do seu candidato.

A legitimacdao da dentncia é buscada na
forma documental. As manchetes de jornais
ganham o estatuto de “provas objetivas”. A voz
em off confere ao locutor o lugar de mero
narrador de acontecimentos recolhidos de ex-
companheiros politicos do acusado:

- Quando foi prefeito de Icapui, o can-
didato que diz defender os traba-
Ibadores ndo pagou os saldrios dos
trabalbadores. José Airton saiu da pre-
Seitura e deixou o saldrio dos funciond-
rios com dois meses de atraso. O seu
sucessor Dedé Teixeira, que é do proprio
partido, contratou um estudo para fa-
zer uma minuciosa investigacao nas
contas de José Airton. Veja o que diz o
documento: (leitura do teor da matéria
de jornal exibida)

- A divida é considerada elevada para
a estrutura de receita do municipio, re-
presentando trés meses de arrecadagdo,
devendo comprometer os investimentos
do municipio, pelo menos até pelo
menos até 1997.

A narrativa atestatoria cauciona o veredicto
sobre o opositor: “ - O que José Airton fala nio
€ o que José Airton faz.”

Se a seducio maior exercida por candidatos
da esquerda é apresentar-se como “politicos
diferentes”, ¢ exatamente neste ponto que eles
devem ser atingidos. As suspeitas de improbidade
administrativa, de favorecimento pessoal,
empurravam José Airton para a vala comum dos
politicos.

A R =Tl GO

O formato do quadro reproduz a férmula
de jogo entre o enunciador e o co-enunciador
peculiar ao “reality show”: a indagacio “De guem
é a mansdo do Papicu?’ solicita o envolvimento
do telespectador na busca de um suspeito. A voz
em off indica as pistas a serem seguidas:

[Voz em offl:

-Vocé vai conbecer agora a misteriosa
historia da casa niimero 760 da rua
Avila Goulart em Fortaleza. Em 12 de
outubro de 90, essa casa foi vendida
pela construtora Costa Lima ao emprei-
teiro Jodo Gongalves, como mostra este
contrato. O empreiteiro morou na casa
varios anos, mas quem mora hoje é o
candidato jJosé Airton. Ele diz que com-
prou a casa em julbo passado. Veja
agora quem vendeu a casa a José
Airton. A mesma Construtora Costa
Lima, quer dizer, a Construtora vendeu
a casa duas vezes, ao empreiteiro em
90 e agora a José Airton.

Uma segunda indagacido sugere que o
destinatario partilha com o Locutor as mesmas
e Obvias suspeitas sobre quem cometeu o
crime...

[Voz em offl:

- Da para acreditar? O estranho é que
Jodo Gongalves deixou a casa que
havia falso comprado e onde morava
para que José Airton se mudasse, sem
reclamar, como se isso fosse normall.
Coincidentemente, Jodo Gongalves é o
dono da KVA Engenbaria, a empresa
que fez todas as obras de eletrificagdo
da prefeitura de Icapui, quando José
Airton era prefeito.

O tom polémico sugere que a trama
policialesca serd desdobrada nos capitulos, que
o telespectador interpelado terd que acompanhar
para encontrar a resposta:
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[Voz em offl:

- Afinal, quem é o verdadeiro dono da
casa misteriosa?

Nao percam os proximos capitulos des-
sa intrigante histéria envolvendo um
empreiteiro, uma construtora, um ex-
prefeito, candidato a governador e a
mansdo misteriosa no bairro Papicu
(musica de trilha sonora de filme de
suspense ).

Desvinculando a campanha de Ca,
da campanha de L4

A campanha de Licio Alcantara no 2° turno
exigiu um esforco concentrado para tentar
neutralizar a estratégia bem sucedida do adversario,
de vinculag¢io dos votos em Lula e José Airton.
Na impossibilidade de conter a “onda vermelha” que
vinha de L4 e empurrava para o alto um candidato
sem brilho, o melhor era nao remar contra a maré,
mas, ao contririo, reconhecer a sua forca e tentar
evitar o estrago maior de ser lancado fora do barco...
A contra estratégia acionada nos spots analisados a
seguir tinha um objetivo explicito: desvincular a
campanha de Ca da campanha de La.

A forma enunciativa selecionada dos
dois spots abaixo descritos era a do aviso dado
por um eleitor bem informado (locutor) a um
destinatdrio idealizado como eleitor incauto.
Os locutores sido portadores de indices de
pertencimento a minorias que venceram barreiras
sociais, de cor, de raca de género (olhar
autoconfiante, bem vestidos). O pressuposto
implicito ao que ¢ dito ¢ a existéncia de um
“compld” para induzir o eleitor incauto a um
engano: o da obrigatoriedade do voto em candi-
datos do mesmo partido. A liberdade de escolha
€ apresentada como um direito do eleitor e
exaltado como um valor democritico. O teste-
munho pessoal oferecido pelo locutor demonstra
como exercer essa liberdade (votar em candidatos
de diferentes partidos) e instrui o destinatirio
sobre a regra que deve pautar a escolha: L e Ca
escolher o melhor candidato.
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Spot 1

Jovem negro:

- O bom de viver numa democracia é
votarem quem a gente quiser. No 1° turno
eu votei no Ciro, porque para mim ele é
o melhor, e votei no Liicio porque ele é o
melbor para o Ceard. Agora no 2°
turno eu vou votar de novo no Liicio.
Eu tenho é que pensar no meu Ceard,
afinal quem vai governar o nosso eslado
é o governador e ndo o presidente da
Republica.

Spot 2

Apresentadora mulher jovem:

- Democracia é a gente votar em quem a
gente quer. No domingo vai ser assim:
para governador eu vou votar no melhor
para o Ceard, e para presidente o que é
bom para o Brasil. E por isso que e vou
votar no Liicio novamente, porque ele é,
disparado, o melbor candidato para o
Ceard. Qualquer que seja o presidente
eleito, ele vai governar o Brasil porigual.
Aqui eu tenho que pensar no que é
melbor pra gente, naquele que vai fazer
o Ceara avangar cada vez mais.

Ressaltar as diferencas entre oPTde Laeo
PT de Ca, foi uma outra manobra de desvinculacao
entre as duas campanhas. O pressuposto ¢ que
a regra de escolher o melhor candidato se aplica
ao PT de Lia (cujas virtudes politicas sao
exaltadas), mas nao ao PT de Ca. O préprio Lula
¢ “convocado” a depor sobre o que torna
diferente o PT de L4, através da edicdo de trecho
de uma entrevista sua na TV.

[Voz em off:
- O PT de La. Lula mostra que é conci-
liador e diz como vai governar:

Lula:

- Eu pretendo tratar todos os gover-
nadores em igualdade de condigoes;
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eu ndo quero fazer com que alguma pes-
soa se sinta discriminada porque ndo
pertence ao meu partido.

A voz em off despersonifica o locutor que
desliza do “lugar” de mestre de cerimonias, que
apresenta a uma platéia (idealizada como corpo
de jurados) provas de “verdades” que inocentam
ou incriminam, para o “lugar” daquele que tem
autoridade para orientar sobre que conclusoes
tirar, como agir, face ao que foi dito e mostrado:

[Voz em offl:

- Enquanto isso, o PT de cad, segundo o
Jjornal o Povo, os advogados do candida-
1o José Airton pediram a apreensdo de todo
o material de propaganda dos comités
Liicio-Lula. Os comités recomendam o
voto de Lula para presidente e Liicio para
governador.

Opera-se por meio das manobras enunciativas
acima descritas uma harmonizaciao entre Lula e
Lucio através da partilha dos mesmos atributos:
ambos sio conciliadores, ambos sao os melhores
candidatos. A rendicao a impossibilidade de
“descasar” as duas escolhas conduz ao paradoxo
de uma redefinicao do par ideal: a chapa “Lu-Lu”
(transgressiao legal?) é ressignificada como
exercicio da liberdade do eleitor, direito de fazer
a melhor escolha. Sem duavida, a eficicia dessa
manobra pressupunha a partilha de um consenso
sobre quem eram os melhores, que incluia os
proprios eleitores e simpatizantes do PT.

Consideragoes finais

A centralizacao da andlise nas estratégias
discursivas dos dois candidatos que chegaram
ao 2’ turno nio implica minimizar a atuacio de
outros fatores que, sem dudvida, estiveram
associados a produgiao da competitividade do
candidato da frente de esquerda, considerado sem
brilho e que, face a descrenga generalizada nas
chances eleitorais que teria em uma disputa pelo

1 G O

o~ o~
H A

AN AN L

governo do Estado, aceita, pela 2* vez, sua
indicacio como “um sacrificio” feito em nome
do partido.

Um dos fatores que considero importante
foi a “quimica” estabelecida entre insatisfacoes
internas as hostes politicas estaduais, gestadas
em um longo e centralizado periodo de exercicio
do poder por um tnico grupo politico, e a
perspectiva de vitéria da esquerda na disputa
presidencial. O marketing que associava as duas
campanhas permitia uma exibic¢do de for¢a, quase
sempre eficaz, ao adequar-se aos pragmaticos e
cautelosos cilculos envolvidos nos processos de
decisio de voto, nos pequenos e empobrecidos
municipios do interior do Estado, pautados na
maxima de s6 deslocar-se para a oposi¢ao quando
houver sinais claros de que ela se constitui
uma alternativa efetiva na disputa pelo poder.
Como ji destacado, as vitérias em primeiro turno
do grupo “tassista”, nos pleitos governamentais
de 1990, 1994 e 1998, foram asseguradas pela
maioria avassaladora de votos conquistados nos
municipios do interior do Estado, em contraste
com derrotas sucessivas na capital. O deslocamento
de uma massa de votos suficiente para conduzir
a disputa ao governo do Estado ao segundo
turno registrou-se no decorrer da campanha,
caracterizando o fendbmeno nomeado de “ virada™:
José Airton parte de um percentual de 5% de
intengdes de votos para alcancar 32,85% que lhe
garantiram lugar no 2" turno. Se examinarmos a
distribuicao de votos dos dois candidatos na
capital e no interior, verificamos que o desafio
para a esquerda era crescer sua votagdo nos
municipios do interior, ji que o patrimonio eleitoral
em Fortaleza era considerado seguro. No 1" turno
do total de 1.625.202 votos obtidos por Licio
Alcantara, 79,2% vieram do interior € apenas
20,8% de Fortaleza, enquanto José Airton obteve
na capital quase metade (48,5%) do total de
994.690 votos. No 2° turno, a distribuicio de
votos de Luicio Alcantara no sertio e na capital
manteve-se praticamente inalterada. José Airton
obteve 837.998 votos a mais que no 1° turno,
o que correspondeu a um crescimento percentual
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de 47,5%, enquanto a vota¢ao de Licio teve um
acréscimo percentual de apenas 0,7%. A partici-
pacao percentual de votos do interior na votacao
total de José Airton cresceu em 11%, o que lhe
garantiu um honroso segundo lugar, a uma distincia
de apenas 1,08% do vencedor. No segundo turno,
os apoios publicos dos candidatos derrrotados a
José Airton consolidavam a posicao de forca da
candidatura de oposicao. A adesao manifesta do
prefeito Juraci Magalhaes a Licio Alcantara
revelava a divisao interna do PMDB cuja direcao
apoiava José Airton. Nao €, portanto, descabido
admitir que se a campanha no segundo turno se
tivesse estendido para além do curto intervalo
de dez dias, José Airton , considerando o ritmo
de crescimento que vinha registrando, assumiria
a dianteira sobre seu opositor.

Cabe, finalmente, a luz do quadro politico
que se esboca a partir das duas Gltimas eleicoes
competitivas (em 2000, para a prefeitura de
Fortaleza e em 2002 para o governo do Estado),
tecer algumas breves, e sempre temerdarias,
consideracdes prospectivas sobre a préxima e
importante batalha eleitoral pela prefeitura da
capital em 2004.

A tendéncia que me parece clara é a de
acirramento da competitividade. Entretanto, é
ainda cedo para identificar o capital politico que
podera ser mobilizado com sucesso pelos
competidores. A unidade das esquerdas (PT/
PCdoB), que foi o seu maior trunfo nas disputas
anteriores estd paradoxalmente ameacada pelas
boas performances obtidas. O consenso sobre
quem era a estrela maior da coligacio que
favorecia Indcio Arruda, candidato do PCdoB,
foi quebrado com a projecao de personagens
estelares do PT que entram agora na disputa para
encabecar a chapa para a prefeitura. A campanha
no dmbito dos partidos ja estd em curso e é
acompanhada pelos jornais locais: “Eleicdes 2004
-José Airton nega intencio de ser vice” (O Povo,
24/06/ 2003); Eleicoes - Deputada diz que PT deve
ter candidato em Fortaleza” (O Povo, 11/08/ 2003);
“Luiziane Lins contesta idéia de candidatura
natural da esquerda” (O Povo,11/08/2003).
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Outro complicador nio menos importante: a
esquerda ao ascender 2 presidéncia perde o
charme oposicionista de ser “contra tudo isso
que esta ai” e confronta-se com sua base de apoio
nas camadas médias, e nas associacdes de
funciondrios publicos, alvos preferenciais da
reforma da previdéncia.

Por outro lado, a imagem do prefeito em
exercicio foi duramente atingida com o escandalo
que envolveu seu genro, deputado estadual
Sérgio Benevides (PMDB), acusado de desvio,
em beneficio proprio, de recursos da merenda
escolar, em processo de investigacao desenvol-
vido pela Assembléia Estadual que, apesar de nao
deixar diavidas sobre a autoria do crime, resultou,
para indignacio geral, culminado em sua
absolvicao, em agosto de 2003. As desventuras
do prefeito Juraci provavelmente o enfraquecerao
na indicacio do candidato do partido a sua
sucessdo, como sugerido na declaracao do
presidente regional, deputado federal Eunicio
Oliveira: “Ainda falta muito tempo para a
eleicdo, mas o fundamental é que sabemos da
necessidade de um nome de consenso.”(O Povo,
29/06/2.003)

Além da perda da hegemonia do “tassismo”,
revelada em uma vitéria com margem minima
de diferenca de votos, o “estilo” do governador
Licio Alcantara difere do comando rigido sobre
o PSDB exercido por Tasso na indicacio de
candidatos aos postos majoritdrios, abrindo,
assim, espago para que interesses conflitantes
se manifestem publicamente. Fala-se da “Era
Tasso” como parte de um passado e as
especulacoes envolvem, inclusive, a possibilidade
de que o PSDB apoie uma eventual candidatura
da esquerda:

As articulagoes em torno das proximas
eleicoes vdo expor o estilo Liicio de fa-
zer politica (...). Teria partido da drea
de influéncia do governador a idéia de
apoio do PSDB a candidatura de Indcio
Arruda (PC do B) (coluna Politica, jor-
nal o Povo, 2/7/2003).
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E um ingrediente a mais a apimentar o
caldo politico da disputa pela prefeitura de
Fortaleza em 2004, é a provavel dissolu¢iao do
duradouro e afinado dueto politico entre Tasso
e Ciro, entoado mesmo com o ingresso do ultimo
no PPS desde 1997. A emancipacio do pupilo,
credenciada por seu trinsito na politica nacional,
pressupoe o crescimento do partido que o abriga
na politica local, apresentando candidaturas
proprias nos proximos pleitos.

Notas

! Texto apresentado no 27° encontro anual
da ANPOCS, em Caxambu-MG, outubro de 2003.

2 As campanhas ao governo do Ceard de
1990, 1994 e 1998 foram sempre vencidas em 1°
mrno por dois candidatos, Tasso Jereissati e Ciro
Gomes.

3 Era Jereissati no Ceard: modernidade e
mito, este é o titulo dos dois volumes do livro
publicado em 2000 pela Funda¢io Demdcrito
Rocha.

“ A obra classica de Weber, A ética
protestante e o espirito do capitalismo, entre
muitas outras, reforca a importancia do espirito
empreendedor no processo civilizatério peculiar
2 modernidade ocidental.

> Ver o texto da autora, “A Nova Burguesia
Cearense: discurso regionalista e luta pela
hegemonia”, in Modernidade e pobreza: as
ciéncias sociais dos anos 90, Anais do V Encontro
de Ciéncias Sociais do Nordeste, Fundacio
Joaquim Nabuco, Recife, 1991.

¢ Ver texto da autora, “Politica de imagem
e competitividade eleitoral: a disputa pela
prefeitura de Fortaleza em 20007, in A producdo
da politica em campanbas eleitorais, Pontes
Editores/Programa de Po6s-Graduacio em
Sociologia da UFC, Campinas-SP, 2003.

7 A expressdo “anjos rebeldes” era a
momeacao irdnica atribuida, na década de 1950,
pelos chefes politicos da UDN aos correligionarios
divergentes das decisdes do partido e que
mudavam de lado nas disputas eleitorais.
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8 A revista FALE, editada em Fortaleza
(Omni Editora), e voltada para um publico local,
comega a circular em 2001 e seu engajamento
oposicionista na disputa politica estadual é
evidente.

9 Sobre o assunto, ver o texto de Auxiliadora
Lemenhe, “Disputa politica, luta simbdlica no
PSDB”, apresentado no Grupo de Trabalho Rituaris,
Representagoes e Narrativas Politicas, no XXVI
Encontro Anual da ANPOCS, Caxambu, outubro
de 2002.

10 Em 1998, Ciro Gomes, candidato 2
Presidéncia da Republica pelo PPS, teve uma
performance eleitoral pifia, em termos nacionais,
mas no Ceard foi o candidato mais votado
(28,75% do total), confirmando a for¢a politica
do grupo de Tasso.

I Uma tentativa de delimitar o conceito
de “fendmeno eleitoral” € feita por mim no texto
“Como se faz e desfaz um fendbmeno eleitoral:
o caso Roseana”, apresentado no Grupo de
Trabalho Rituais, Representacoes e Narrativas
Politicas, no XXVI Encontro Anual da ANPOCS,
Caxambu, outubro de 2002.

12 Outros depoimentos , além dos analisados,
de apoio ao candidato do PT apresentados na
TV: José Dirceu, deputado federal, do PT; Joao
Paulo, prefeito de Recife; Marta Suplicy, prefeita
de Sao Paulo, Eduardo Suplicy, senador por Sao
Paulo; José Pimentel, deputado federal pelo PT/
CE; Artur Bruno, deputado estadual pelo PT/CE;
Luiziane Lins, deputada estadual, eleita pelo PT/
CE, com a maior votagio do Estado e José
Alencar, o vice de Lula.

13 A polémica sobre a posicao do PMDB
no 22 turno foi estabelecida, na ocasido, com o
apoio publico do prefeito de Fortaleza, Juraci
Magalhaes (PMDB), ao candidato do PSDB, Licio
Alcantara. A%
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