PLURALISMO PpLiTlco E MiDIA. DEMOCRACIA
POSSIVEL OU IMPOSITIVA?

INTRODUGAO

intenso desenvolvimen-

to dos meios de comu-

nicacdo de massas, tanto
nos seus processos de pro-
ducio quanto nas suas pos-
sibilidades de extensio
territorial de cobertura, vem
provocando na mesma
expressividade mudangas
cruciais nas culturas locais
e, em particular, na cultura
politica. Ou seja, ndo ape-
nas o avango tecnolégico
dos meios de comunicacio
de massa, particularmente
da televisdo e, recentemen-
te da Internet, mas, do mes-
mo modo, os formatos e
conteudos da produc¢iao
mididtica vém contribuindo
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Neste artigo o autor discute, criticamente, a influéncia
da midia no processo democratico contemporaneo, con-
cluindo que a mesma vem contribuindo, decisivamente,
para fundar uma democracia impositiva ao invés de aju-
dar na construgdo de uma democracia representativa.
Neste sentido, o elemento fundamental que embasa a
din&mica do processo € a persuaséo e ele deve reali-
zar-se na auséncia de co-presencas em conflitos, mas
sim, mediados pela informagao fragmentaria exposta pela
midia & semelhanga da publicidade das mercadorias
materiais ou simbdlicas. Esta “fuga” da politica no senti-
do classico reencontra, como j& havia pioneiramente
analisado J. Schumpeter, um modo de fazer politica em
que se identifica a competi¢ao politica com a competi-
¢&o econdmica de mercado. Como dominam nesses mer-
cados estruturas oligopdlicas o resultado é uma célere
caminhada para estruturas de poder que se legitimam
de modo impositivo, de forma direta ou simbdlica, des-
prezando em geral 0s interesses das classes ou seg-
mentos de classes ndo dominantes.
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cularmente a televisio, tem
sido o instrumento por ex-
celéncia dessa disseminacao
cultural e ideologica.
Reconhece-se, sem
maiores discussoes, que vive-
mos sob a égide das comu-
nicagoes globalizadas. Muito
embora este processo ainda
se realize de modo desigual,
no seu ambito de producio
ou cobertura receptiva, o fato
€ que sob o seu impacto os
sentidos de tempo e espaco
— como dimensdes compor-
tando diferentes significados
em figuracdes sociais especi-
ficas — vém se modificando
numa velocidade inusitada
provocando perplexidades e
indefinicdes de dificil com-
preensao politica e social. A
afirmaciao de Marx, no Mani-

decisivamente e de forma irresistivel para induzir
mudangas nos processos de interacdes sociais em
niveis locais e supralocais. Neste contexto, ao
contrdrio de promover uma diversidade cultural
aos niveis locais, conforma uma espécie de
homogeneizac¢ao cultural transnacionalizada em
que sentidos locais, em menor ou maior veloci-
dade, sao deslocados para dar lugar a relagcoes
imediatas que tém na generaliza¢io da troca de
mercadorias, materiais ou simbdlicas — produzidas
sob padroes estéticos e utilitdrios universalizados
— papel subordinante sobre outras formas anterio-
res e particulares de interacdes sociais'. Neste
contexto, a midia, em seus varios formatos, parti-

festo Comunista, de que “tudo que é sélido des-
mancha no ar” nunca foi tio verdadeira e expressiva.

Os processos de produgao mididticos?, por
um lado, promovem em escala global uma exten-
sdo da visibilidade pessoal, social e institucional
em largas extensoes da vida cotidiana, rompendo
as 'significagoes tradicionais de tempo e espaco,
nas quais prevaleciam as interagdes diretas, em
contextos de co-presengas. Por outro, as suas or-
ganizacdes voltadas para a producao de mercado-
rias simbdlicas, visando o lucro, submetem-se as
imposicoes da concorréncia, diga-se de passagem,
uma concorréncia crescentemente acirrad a, inclu-
sive da internet, conduzindo a formatos de produ-
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¢ao superficiais com fortes tendéncias a
homogeneiza¢ao, nas quais as imagens sobrepdem-
se aos conteudos e a difusdo critica. Mesmo que
possamos atribruir esta situagcao mais propriamente
a televisao, nao hd perda de generalidade ao es-
tendermos aos demais meios de comunicaciao de
massa, muito embora, convenhamos, os jornais e
algumas revistas de atualidades tendam a ser mais
investigantes, porém, nem sempre imparciais como
procuram se apresentar.

Mesmo assim, um levantamento ripido do
amplo leque da produgio mididtica impressa, na-
cional ou internacional, ou mesmo na internet, vai
certamente constatar que, no caso dos jornais dia-
rios, prevalece uma homogeneizac¢io do formato
da noticia, como uma simples colagem de tiras
provindas da mesma origem, enquanto o jornalismo
de opinido ou investigante transparece de forma
secunddria. Este €, muitas vezes distorcido pelo
sensacionalismo ou pela falta de fundamentos s6-
lidos, quando nio, refletindo ideologias e interes-
ses politicos dos proprietirios das empresas
jornalisticas, e muito menos opinides abalizadas
dos seus jornalistas editores. Quanto as revistas de
atualidades, a situacio se apresenta bem pior. Em
primeiro lugar, aquelas dedicadas a informagoes
socioecondmicas e politicas, e mesmo culturais,
embora dispondo de tempo maior para as suas
produgoes, sofrem praticamente dos mesmos pro-
blemas atribuidos aos jornais. Em segundo, ou-
tros tipos de revistas, em nimero expressivamente
superior, pautam-se exaustivamente pela recor-
réncia a fofoca3 sobre personalidades publicas,
principalmente artistas ou pretensos artistas de tele-
visdo e cinema, e a explora¢io comercial do sexo? .

Neste trabalho, porém, preocupa-me mais
precisamente o papel, ou papeis, que a midia,
particularmente a televisao, exerce no processo
democritico moderno. Neste sentido, aventamos
que muito embora a midia possa, em determi-
nadas circunstincias, exercer aquele autopro-
pagado papel de guardiao das condi¢oes gerais
de liberdade, principalmente, ao denunciar
nepotismos, despotismos ou outros gravames
praticados por poderes publicos ou privados, a
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sua atuacgao sistemdtica, na realidade, legitima
de forma impositiva, em termos ideolégicos, a
democracia formal vigente no ocidente.

Em outras palavras, ao se colocar como o
palco privilegiado da enunciagao da politica na
sua forma espeticulo, a midia, em geral, contribui
decisivamente para a manutenc¢io do status quo
do regime politico vigente nas democracias libe-
rais do ocidente. Isto ndo significa dizer que o
exercicio da politica se realize tio-somente a partir
da intermedia¢do mididtica. Mas sim que mesmo
aqueles movimentos que se passam ao largo dos
sistemas partidarios tradicionais terminam por as-
sumir que as suas visibilidades efetivas somente
poderio se realizar com referendo da midia®. Ou,
como diz Carvalho (1999, p. 21), com muita clareza:

... $6 adquire sentido politico o que entra no
campo da noticia, ou seja, o que se coloca em
posigao de ser notado publicamente. O lugar
privilegiado de registro dessa notoriedade é sem
duvida a midia (e de modo especial a televi-
sao). O reconbecimento da indispensabilidade
do marketing politico é a rendigdo ao fato de
que cada vez mais fazer politica é construir e
por em circulagdo imagens com valor de ex-
posicio (grifos no original).

O fluxo informativo se apresenta, no en-
tanto, de modo fragmentirio em que o res-
pectivo contetido assume um cariter fundado
em imagens deslocadas, distantes, do indivi-
duo receptor e da sua posicio de classe, quan-
do nio, substituindo a figuragao politica pelo
personalismo do politico. Neste dltimo senti-
do, a tendéncia é constituir-se em instrumen-
to formador em grande extensao de liderancgas
efémeras que representam, no geral, interes-
ses bem distantes dos segmentos sociais os
quais se propuseram representar, na luta com-
petitiva pelos necessirios votos a sua respec-
tiva ascensao politica. Isto nao significa dizer,
enfatizo, que nio possam se constituir lide-
rangas substantivas no contexto do jogo poli-
tico moderno, quaisquer que sejam as suas
orientagdes ideoldgicas. Estas, porém, além de
terem reduzida permanéncia no espago politico
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e seus discursos pequeno alcance, passam a
depender muito estreitamente das suas possi-
bilidades de exposi¢io mididtica.

E importante, ademais, ter em mente que
do mesmo modo que a midia institucionalizada
“produz” e “reproduz” condi¢des de liderancas,
ela pode destrui-las. Pois, este “jogo de cadei-
ras” da politica termina por se constituir em
matéria-prima a ser transformada em mercado-
ria simbélica que di sentido a concorréncia pela
audiéncia e a pretensdo de credibilidade infor-
mativa, condi¢cdes essenciais para a geracao dos
seus lucros empresariais.

DemocraciA REPRESENTATIVA MODERNA E 0S
ImPERATIVOS DA PoLitica EsPeTAcuLO

Guardadas as devidas especificidades naci-
onais verifica-se que vem se consolidando uma
tendéncia em escala internacional de se exercer a
politica institucionalizada 2 moda americana®, onde
vigoram ou vém se implementando as democraci-
as liberais, ou representativas. Isto, gragas ao de-
senvolvimento acelerado da midia, particularmente
da televisao, associado 2 estruturacio do marke-
ting politico nos moldes da publicidade de mer-
cadorias e servicos. Nestas circunstancias, o espaco
politico tende a se identificar praticamente com
uma forma especial de mercado, o mercado politi-
co. Ou seja, a politica passa a ser exercida como
um processo de trocas de mercadorias simbdlicas,
realizado num mercado politico, onde preponde-
ra a visibilidade fragmentada na procura de afir-
macdo persuasiva de grupos politicos, ou
individuos, ligados a partidos politicos burocrati-
zados, normalmente distanciados da participacio
popular em geral. Neste caso, o conflito entre elei-
tores e partidos, e entre estes, propende a perder
significado para dar lugar a uma sociabilidade que
se fundamenta numa interacao baseada em trocas
de mercadorias simbdlicas, tendo o voto como uni-
dade fundamental de conta.

A propagacao mididtica desse processo nos
moldes dos antincios de mercadorias em geral

torna-se a esséncia da competicdo espetacular,
denominada pluralista, democritica. As pesqui-
sas de opinido, neste contexto, com todas as
suas limitacdes, passam a ser o instrumento mais
valioso de afericio dessa visibilidade, ao mes-
mo tempo em que sao utilizadas para a elabora-
¢lo ou reelabora¢io dos discursos que buscam
afirmar legitimidades representativas, sejam de
ordem pessoal ou institucional” .

A politica vista como uma competi¢ao
mercadologica na busca de afirmagao de lideran-
¢as foi, pioneiramente, enunciada de forma siste-
mitica por Schumpeter®, o qual se contrapunha 2
idéia classica de democracia como governo repre-
sentativo do povo para o povo, considerando-a
irrealizada ou irrealizdvel, nos seguintes termos:

lembremo-nos de que nossos principais proble-
mas acerca da teoria cldssica® centravam-se na
proposigdo de que o “povo” tinha uma opinido
definida e racional sobre todas as questoes in-
dividuais e que ele objetivava essa opinido —
numa democracia — escolbendo “representan-
tes” que zelariam para que essa opinido fosse
seguida [Schumpeter (1984, p. 336)].

Na percep¢do cldssica de democracia, ar-
gumenta Schumpeter, a escolha dos representan-
tes torna-se secunddria frente a capacidade dos
eleitores de formular acdes e tomar decisdes so-
bre questdes politicas. Ou seja, na democracia
imaginada, ou desejada, segundo a interpreta¢ao
do autor, a participacdo politica dos eleitores e,
por conseguinte do povo, na condu¢io do pro-
cesso politico sobrepde-se a definicio do modo
de escolha dos representantes. Em outros termos,
a participacdo politica tem maior expressao fun-
cional que a escolha da representacio.

Para ele, uma percep¢ao realista, ou pode-
mos dizer compreensiva, da democracia deve re-
verter os termos do raciocinio acima para assumir
que o papel do povo, ou do eleitorado, é “produ-
zir um governo” através do voto. Desse modo, a
dominincia sobre o processo democritico passa
da participagdo para a escolha da representagio.
Nesta perspectiva, como enuncia o autor:
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o método democrdtico é aquele acordo
institucional para se chegar a decisoes politi-
cas em que os individuos adquirem o poder de
decisoes através de uma luta competitiva pelos
votos da populagdo (idem, ibidem, p. 3306).

Este processo de vivéncia democritica,
pretensamente representativo, assegurado por
sufragios eleitorais, evidencia um fenomeno ex-
tremamente importante que € a afirmacao de
liderancas competitivas, fato este despreza-
do, segundo o autor, pela teoria cldssica. Assim,
ao invés de iniciativas politicas provindas da
populacao, ou do eleitorado, no sentido mais
restrito, para a tomada de decisdes politicas, tem-
se objetivamente uma aceitacao de liderancas,
escolhidas através do voto, as quais serao res-
ponsdveis pela formulacio e implementacao
daquelas decisdes. Desse modo, na expressio
do autor, o que emerge ¢ uma Vontade Manu-
faturada'®, dado o grau de autonomia relativa
que adquirem as liderangas nos seus respecti-
vos exercicios politicos.

Na visao schumpeteriana é interes-
sante observar que, tal qual na esfera econémica,
o conceito de competicao pela lideranca apre-
senta as mesmas dificuldades, de modo que mes-
mo que esteja sempre presente no mercado
politico, ele a concebe como uma livre competi-
¢ao pelo voto, porém ocorrendo de modo imper-
feito, ou seja, evidenciando posi¢des privilegiadas,
em menor ou maior graus [Schumpeter (ib. p.
338-339)]. Mas, por outro lado, o autor acredita
que gragas a essa luta competitiva, como a essén-
cia da democracia, o exercicio da ac¢io politica
pela lideranca torna-se mais abrangente, ou me-
nos absoluta, em comparag¢ao com outras formas
de governo que nao admitem a competi¢cao pela
lideranga [Schumpeter (ib. p. 350)].

A luta pelo poder politico, para Schumpeter,
é o objetivo fundamental da competicio pela li-
- deranga, tal qual a obtencao de lucros € o objeti-
vo fundamental da empresa capitalista. De sorte
que a fungio social do exercicio politico, como
produzir legislacio e outras medidas administra-
tivas de intervenciao governamental, € incidental
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e tem um carater legitimador das liderangas elei-
tas, da mesma maneira que a “producao é
incidental a realizacao de lucros” [Schumpeter (ib.
p. 352)]. Quanto aos eleitores, o seu papel politi-
co € por demais limitado no que respeita 2 toma-
da de decisdes. No geral, tende mais a se
caracterizar por sua escolha eleitoral nao ser de
antemao de iniciativa propria, mas estar condici-
onada a definir preferéncias dentre um espectro,
muitas vezes limitado, de op¢des de candidatos
que se apresentam em competi¢ao pela lideranga.

As escolhas preferenciais tornam-se ainda
mais limitadas quando a organizac¢io politica se
efetiva através de partidos. Pois, o partido poli-
tico é, para o autor, uma organizacao que agru-
pa individuos que aceitam em combinag¢ao, como
principio, lutar competitivamente pelo poder
politico e muito menos lutar por um principio
ideolégico unificador de interesses de classes
ou de segmentos de classes. Nas suas palavras:

Partido e mdquina politica sdo simplesmente
resposta ao fato de a massa eleitoral ser inca-
paz de qualquer agdo que ndo seja o “estouro
da boiada” e constituem uma tentativa de re-
gular a competicdo politica que é exatamente
semelbante as prdticas correspondentes de as-
sociagdo comercial” [Schumpeter (ib. p. 353)).

Essa concep¢do negativa de partido e siste-
ma partiddrio opde-se francamente 2 idéia corren-
te de partido politico como entidade aglutinadora
de expressio ideolégica que, ao mesmo tempo
em que se configura institucionalmente como meio
de representacio popular, é instrumento
reivindicatdrio de pressao. No entanto, ao consta-
tarmos o distanciamento crescente que os partidos
politicos vém tomando dos seus representados, a
concepg¢ao de Schumpeter pode ser encarada com
menos reticéncias. Isto vem se passando mesmo
nas democracias européias, onde os partidos poli-
ticos, regra geral, tradicionalmente assumiram um
cardter ideolégico mais consistente. Na verdade,
para o autor, mais importante que partidos para o
éxito democratico € a existéncia de elites capacita-
das e comprometidas, ética e moralmente, com o
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processo politico de representac¢io e execugio ad-
ministrativas e, ainda mais, que os mecanismos de
tomadas de decisdes politicas nao se estendam de
forma pronunciada, sob pena de perda de eficién-
cia e eficacia social [Schumpeter (ib. p. 361-376)]!1.

Nesta perspectiva, a esséncia da politica
democritica moderna traduz-se na luta compe-
titiva para a afirmacao, ou legitimacao, de lide-
rangas num mercado politico sujeito a certas
regras, ou normas predefinidas. Essas regras,
como chama a atencio Lindblom, constituem-se
em restricoes legais ou consuetudindrias que pos-
sibilitam que o jogo politico, em principio, se
realize sob condi¢des as mais pacificas possi-
veis, estabelecendo os tradicionais direitos e prer-
rogativas individuais Lindblom [(1979, p. 156)].

Como reconhece, no entanto, o préprio
Lindblom, estes preceitos, ou regras, embora
estabelecidos em praticamente todas as demo-
cracias representativas modernas, sao observa-
dos imperfeitamente!?. Para Bobbio, no entanto,
apenas onde essas regras sao respeitadas a de-
mocracia pode vigorar, inclusive, possibilitan-
do a resolucio de conflitos de modo pacifico
[Bobbio (1986 p. 39)]. Dadas as regras do jogo,
a democracia representativa se consolida na me-
dida em que as possibilidades de revezamento
no poder sejam efetivas e francamente libera-
das e, ainda mais, que sejam realizadas através
do sufragio universal. Para Dahl, a despeito de
o processo eleitoral apresentar virias limitagcoes,
€ — juntamente com a competi¢do continua entre
partidos ou individuos — fundamental para o
exercicio de pressiao sobre os lideres politicos
nas demandas sociais da coletividade. No en-
tanto, isto nio significa dizer que se estabele-
cem governos de maiorias. Na realidade, como
acentua:

elei¢oes e competigdo politica ndo significam

governo de maiorias em qualgquer maneira sig-

nificativa, mas aumentam imensamente o ta-
manho, nimero e variedade das minorias,
cujas preferéncias tém que ser levadas em conta
pelos lideres quando fazem opgoes de politica
[Dabl (1989, p. 131)).
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A questdo fundamental, neste contexto, en-
tao, traduz-se no fato de que a busca do exercicio
de influéncia, ou similarmente de poder, deve ser
realizada através de variadas formas de persua-
sd0 junto 2 populagio, em geral'?, ou ao eleitora-
do, em particular. Ora, o exercicio da persuasio
politica, por lideran¢as ou pretensas liderangas,
requer uma visibilidade permanente que deve ser
intensificada nos periodos eleitorais.

Em sociedades complexas, no entanto,
dominadas por amplos processos de urbaniza-
¢do, a visibilidade na forma de co-presencas,
que requer interagdo dialégica, torna-se bastan-
te restrita, quando ndo impossivel. Cabe inteira
razio a Arendt quando afirma que:

nas circunstdncias modernas, (...) a privagdo
de relagdes “objetivas” com os outros e de uma
realidade garantida por intermédio destes 1il-
timos tornou-se o fenémeno de massa da soli-
dado, no qual assumiu sua forma mais extrema
e mais anti-humana. O motivo pelo qual esse
Jfendmeno é tdao extremo é que a sociedade de
massas ndo apenas destroi a esfera piiblica e a
esfera privada: priva ainda os homens ndo so
do seu mundo, mas do seu lar privado, no qual
antes eles se sentiam resguardados contra o
mundo e onde, de qualquer forma, até mesmo
os que eram excluidos do mundo podiam en-
contrar-lbe o substituto no calor do lar e na
limitada realidade da vida em familia”| Arendt
(1983, p. 68)].

Neste contexto em que se verifica o reco-
lhimento do individuo 2 intimidade, numa fuga
para dentro de situa¢des privadas alienantes,
os meios de comunicag¢io no seu desenvolvi-
mento acelerado, particularmente a televisdo,
passam, entiao, a assumir o papel “do outro”,
num processo de interacio dominado pelo pro-
dutor das falas ou do discurso, enquanto o re-
ceptor aceita com passividade essa intrusdo
publica e privada de um mundo que nao é seu
e sobre o qual a sua tnica forma de demons-
trar alguma rejeicio é deixando de exercer o
seu papel de consumidor circunstancial do flu-

xo informativo monolégico que lhe é destina-
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do. Mesmo assim, as outras possibilidades que
lhes sao oferecidas nao dependem, em princi-
pio, da sua capacidade de defini¢ao. Nesta pers-
pectiva é importante a afirmaciao de Sennett

(1998, p. 344-345) de que:

0s meios de comunicagdo aumentaram am-
plamente o estoque de conbecimento que os
grupos sociais tinham um dos outros, mas
tornaram o contato efetivo desnecessdario. O
rddio e mais especialmente a TV sdo apare-
Ibos intimos, principalmente se 0s assistimos
em casa, e continua, ... a midia elevou infi-
nitamente o conhecimento que as pessoas
tinbam daquilo que transpira na socieda-
de, e inibiu infinitamente a capacidade das
pessoas converterem esse conhecimento em
agdo politica.

Na politica, em geral, em se tratando de
interacao na forma de co-presencgas, retoma-
ram-se aquelas formas—-espetdculos principes-
cas'¥ reinventadas como, por exemplo, os
“showmicios” e as “carreatas”. Assim, a expan-
sdo dos meios de comunicacao, inclusive o
desenvolvimento tecnoldgico dos seus instru-
mentos de producio, e a persuasiao politica
tornam-se intimamente soliddrios construindo
novas formas de expressoes na cultura politi-
ca e ideoldgica consolidando generaliza-
damente as relacdes sociais fundadas na troca
de mercadorias, onde o simbdlico e o mate-
rial tornam-se praticamente indistinguiveis.
Mercado politico e mercado de bens materiais
passam a se entrelacar solidariamente, consti-
tuindo os mesmos fetiches do real. Tal como
a mercadoria, na enunciacio de Marx, o voto
passa também a expressar o seu fetiche como
mercadoria-simbolo que pela sua expressio
utilitdria constitui a democracia e, por conse-
guinte, o bem-estar social possivel!>. Na ver-
dade, € a politica reificada na sua manifestacao
mais objetiva, no que transparece superficial-
mente, que os meios de comunicac¢ao de mas-
sa possibilitam a reproduc¢io, obscurecendo
os mecanismos de dominac¢io pelas elites nas
sociedades de massas.
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DA DemocRrAciA REPRESENTATIVA A DITADURA DO
MercADO DE ForRMAS SIMBOLICAS

O paradoxo fundamental da politica mo-
derna, em sua expressao representativa, se cons-
titui na idéia de que os direitos assegurados
legalmente de votar e de pleitear posicdes de
liderancgas pelos individuos, numa dada coleti-
vidade, contrapdem-se as suas reais possibilida-
des no mercado politico. Cada individuo adentra
nesse mercado com dotacoes distintas de condi-
coes, especialmente materiais. Por outro lado,
os meios de comunicacdo de massas se organi-
zam como empresas que visam obter lucros na
producdo de uma especifica mercadoria simbo-
lica, a informacao. As relagdes entre essas em-
presas e o poder, sejam efetivas ou pretendidas,
portanto, nio se realizam de modo a possibilitar
a todos igualdades de condi¢des na luta compe-
titiva pela lideranca.

A semelhanc¢a do mercado publicitario de
bens materiais a publicidade politica ¢é
franqueada a uns poucos grupos na medida das
suas influéncias prévias ou intencionalmente
construidas. Torna-se uma restricao ainda mais
agravada pelo fato de que na publicidade de
bens de consumo material quem tem recursos
para fazer propaganda tem capacitado seu aces-
so na magnitude desses recursos'®. No que res-
peita a publicidade politica, seja ela cotidiana
ou conjuntural, como no caso de eleicoes, além
das necessidades de recursos materiais, subsis-
tem como restricoes as concepgoes ideoldgicas
ou mesmo preferéncias particulares das respec-
tivas empresas de comunicagoes. E ingenuidade
assumir a existéncia de imparcialidade politico-
ideologica dos meios de comunica¢do de mas-
sas. Pois, além de serem empresas capitalistas
se relacionando com outras empresas capitalis-
tas que lhes compram os servigcos, na atualida-
de, os gastos, em geral, dos governos em
propaganda sio de magnitudes expressivas.

Nao hd como obscurecer a existéncia de
uma relacdo ambigua e, em certo sentido, pro-
miscua dos poderes publicos constituidos com
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os meios de comunica¢io de massa. Isto porque
0s governos necessitam que os meios de comu-
nica¢io lhes produzam uma certa legitimidade,
de forma direta ou subliminar, através da divul-
gacio espetacular de feitos ou de omissao de
questoes fundamentais da vida politico-social de
uma coletividade ou nacio. Os meios de comu-
nicacio, por seu turno, necessitam dos gastos dos
governos, enquanto empresas que buscam
lucratividade, e de informacdes pertinentes como
matérias-primas das suas proprias producoes.

Deve-se ademais reconhecer na existén-
cia das democracias representativas o papel de-
cisivo exercido, de forma direta ou indireta, pelo
poder econdmico no espaco politico. Como res-
salta muito bem Lindblom:

recursos das empresas sdo utilizados em cam-
panbas politicas e ajuda aos partidos, em apli-
cagado de pressdo sobre os legisladores e outras
Jformas de comunicagdo com funciondrios pti-
blicos, em entretenimento e em favores a esses
Sunciondrios, em publicidade politica e
institucional nos meios de divulgagdo de mas-
sa, em material educativo para escolas piibli-
cas e em litigios judiciais destinados a
influenciar a politica do governo ou o seu cum-
primento [Lindblom (1979 219-220)].

Um amplo espectro da vida politica recebe
assim influéncia do poder econdmico, contribuin-
do decisivamente para manter a capacidade com-
petitiva no mercado politico restrita aos
representantes desses grupos de poder. Os de-
mais, fora desse circuito de influéncias, que se
propdem a luta politica competitiva, apenas mar-
ginalmente conseguem obter sucesso eleitoral e,
mesmo assim, tém que fazer grandes esforgos para
afirmar suas pretensdes eleitorais nos mesmos
moldes das proje¢cdes mididticas dos concorren-
tes aliados aos grupos econémicos ou do poder
estabelecido. E o caso, por exemplo, dos parti-
dos de esquerda, dos movimentos ecoldgicos,
étnicos, de género e de grupos minoritdrios de
outros matizes. Estas organizacdes politicas so-
mente conseguem obter apoios e aprovacao em
proporg¢des mais extensas nos periodos eleitorais

quando os governos constituidos nos moldes
oligdrquicos, acima referidos, estdo sofrendo gra-
ves crises de legitimidade, seja de ordem econd-
mica ou ético-politica, circunstanciadas em
conjunturas histéricas muito especificas!” .

De importancia por demais relevante é o
fato de que nas elei¢cdes que apresentam candida-
tos aos cargos legislativos e executivos, ou majori-
trios, as campanhas para estes ultimos tendem a
polarizar todas as atengdes. Desse modo, as cam-
panhas para os respectivos parlamentos tendem a
apresentar um grau muito maior de manipulagcoes
de toda sorte, sendo exatamente ai onde os gru-
pos de interesses podem fundar com mais facili-
dade os seus propésitos. Assim, se nas campanhas
majoritdrias o marketing politico tem de agir lan-
cando todas as suas luzes sobre pretensos progra-
mas e plataformas politicos, mesmo que
fragmentdrios e inconsistentes, além da afirmacido
personalistica de candidatos, nas campanhas para
os legislativos o marketing politico € muito mais
superficial e as sombras favorecem muito mais aos
interesses privados do poder econdmico.

O resultado dessa imposicio irresistivel do
poder econdmico e da forma simbdlica da poli-
tica, portanto do mercado no seu sentido am-
plo, sobre a liberdade efetiva de competi¢ao pela
lideranca, é que o sistema politico tende a se
reproduzir reafirmando suas estruturas conser-
vadoras, com a dominincia sistematica de blo-
cos histéricos comprometidos, em geral, com o
poder econdmico.

O tao decantado revezamento de poder,
nessas circunstiancias, se realiza normalmente
entre e dentre esses circulos de influéncias
preestabelecidos, mantidos pelo poder econd-
mico. Os raros momentos em que parcialmente
podem ser rompidas essas conformagdes de
poder, em geral, estdo circunscritos a situacoes
histéricas criticas exacerbadas, nas quais se apre-
sentam gravissimos déficits de racionalidade e
de legitimidade, para usar a conceituagdo de
Habermas (1980, cap. 3)8.

Nessas conjunturas de crises agudas, per-
passando todos os campos de interagdes, porém,
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os rumos politicos a serem seguidos sao por de-
mais incertos, € nada se pode afirmar quanto a
alcangar, através da luta politica, situacoes cons-
trutivas, positivas, em termos de representacoes
e participagcdes dos vastos segmentos sociais ex-
cluidos das decisdes politicas. A histéria do sécu-
lo XX demonstrou que, em grande medida, o
dominio publicitirio e propagandista de oligar-
quias conservadoras conseguiram persuadir, até
mesmo usando a forga fisica e o terror, grandes
parcelas das massas para implantar regimes auto-
ritarios ou totalitirios, como nos casos da Europa
sob o nazi-fascismo ou das ditaduras latino-ame-
ricanas, de passado tido recente.

Estas frageis democracias, mesmo compor-
tando liberdades de expressao muito superiores
aos regimes ditatoriais ou totalitdrios, ndo tém
se constituido de modo a comportar igualdades
de direitos e oportunidades, tal como lhes atri-
buem os seus tedricos e publicistas. Ao contra-
rio, a politica espetidculo € exercida por quem
se aglutina em torno do poder econdmico e lhe
€ orginico, dispensando impositivamente vas-
tos segmentos sociais do exercicio politico subs-
tantivo, cotidiano.

Ademais, a tendéncia observada na atuali-
dade de uma integracdo internacional, cada vez
mais desigual, inclusive com a expansio em esca-
la transnacional dos meios de comunicacoes, € criar
em propor¢des ainda nio devidamente imagina-
das situagdes de incertezas e insegurangas inusita-
das. Como bem ressalta Thompson (1998 p. 219),

estados nacionais particulares estdo cada vez
imersos em redes de poder (econdmico, politico,
coercitivo e simbolico) que se prolongam mautito
além de suas fronteiras e que limitam, numa
medida que varia de um pais para o outro, o
espago de manobra dos governos nacionais de-
mocraticamente. Além disso, ha uma gama de
questoes — relativas, por exemplo, as atividades
corporativas transnacionais, aos problemas de
poluigdo, a degradagdo ambiental, a resolugdo
de conflitos armados e a proliferagdo de armas
nucleares — que dificilmente receberdo trata-
mento satisfatorio dentro das limitadas estru-
turas politicas dos estados nacionais.
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Em outros termos, a democracia represen-
tativa, nos moldes em que estd organizada,
referendando sistematicamente regras de
convivéncias politico-social que, além de
discriminatérias, tém o sentido de fechamento
politico-cultural em fronteiras espaciais ha mui-
to ultrapassadas nos varios campos de interacoes,
vive uma crise de existéncia sem precedentes.
O contraditério desta circunstancia € que, ao
mesmo tempo em que a produgdo mididtica da
politica a legitima, através daquela violéncia sim-
bélica a que se refere Bourdieu (1997 p. 22),
quando atinente a cada estado nacional, a
transnacionaliza¢do dessa mesma producio
mididtica contribui decisivamente para desmis-
tificar a sustentabilidade harmonica desse fecha-
mento politico-cultural.

Por fim, gostaria de acrescentar, talvez até
por necessidade de um minimo de otimismo
quanto ao futuro democratico, que o avanco da
Internet, inclusive, integrando os principais meios
de comunicacdes de massas em escala interna-
cional, pode ser de grande valia na constituicio
de importantes estruturas de integracio em re-
des, de modo muito mais participante que na
atualidade, determinado por aqueles meios de
comunicacdes que hoje dominam os fluxos in-
formativos, particularmente a televisao em suas
producdes monoldgicas.

A Internet, nao hd davidas, vem possibili-
tando uma nova forma de comunica¢io media-
da através, principalmente, do correio eletronico,
grupos de discussoes e conversagoes em tempo
real, escritos ou falados, além das possibilida-
des comerciais, estas sendo vistas como domi-
nantes no futuro das atividades de trocas de bens
materiais e simbdlicos. Neste sentido, tem-se
aventado que a Internet, num horizonte tempo-
ral ndo muito longinquo, abarcara preponderan-
temente as mais relevantes formas de interacoes
sociais e econdmicas criando um verdadeiro es-
paco global de sociabilidade mediada, em tem-
po real. A Grande Rede, neste sentido, supera
em larga margem as possibilidades da midia, e
em particular da televisao no seu atual formato,
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até mesmo devido ao fato de que ja se caminha
para o estdgio de seu acesso através do préprio
aparelho de televisdo. Por outro lado, o préprio
acesso da televisao e do radio através da Internet
ja se encontra em estagio bem adiantado de evo-
lucdo. A continuidade desse processo de
integracdo de midias aponta, com razodveis
chances, num futuro nao muito longinquo, para
a Internet se constituir na sintese midiatica do
século XXI.

Esta nova forma de comunica¢io, por mais
que se deseje exercer controles sobre a sua es-
trutura de funcionamento, apresenta uma capa-
cidade maior de interacdo dialégica que pode
ser produtivamente utilizada pelos indmeros gru-
pos democriticos que nio encontram espaco
adequado para a acdo no mercado politico do-
minado pelas oligarquias econémicas e seus re-
presentantes politicos. Através deste poderoso
meio de comunicacio transnacional € muito mais
factivel a constru¢iao de um novo espirito demo-
critico que se contraponha a violéncia simbdli-
ca imposta pelos meios de comunicacoes de
massa, na atualidade das democracias liberais
do ocidente.

Notas

! Neste sentido, vale a pena consultar a sintese cri-

tica elaborada por Severiano (2001).

No contexto deste trabalho, tenho em mente, so-

bretudo, a producio televisiva, de jornais e revis-

tas de grande circula¢io. Mesmo assim, o dominio,
hoje, exercido pela televisio € incontestivel. E ela
que tem possibilitado a velocidade de transforma-
¢oes das nogdes de tempo e espaco, como acima

referida. .

3 Norbert Elias parece ter sido o primeiro autor
a tratar a fofoca como uma manifestacao de
interesse coletivo de entretenimento, mas, tam-
bém, de afirmacdo grupal no contraponto en-
tre a fofoca depreciativa ou negativa e a
elogiosa ou afirmativa Elias (2000). A explora-
¢do mididtica da fofoca nao é recente, porém,
na atualidade tem assumido uma dimensio por
demais expressiva no contexto da industria cul-
tural. Ainda mais, com relacio a isto, observa-

~
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mos atualmente uma integragio bastante acen-
tuada entre as varias midias contextualizando
uma simbiose informativa sobre a vulgaridade
e a efemeridade alienante.

* Um fato interessante que observamos na atualida-

de € como as revistas de fotografias de nus, mas-
culinas ou femininas, até as mais escrachadas, sao
lancadas em secoes de autdgrafos em que os pro-
tagonistas das fotos se comportam como se tives-
sem lancando um livro, inclusive, com cobertura
“jornalistica” da televisio e da imprensa dedicada
as fofocas.

> Atribui-se a Andy Warhol, o mais eminente re-

presentante da industria cultural deste fim de
século, a célebre expressio de que nos tempos
atuais todos procuram desesperadamente seus
15 minutos de fama. E necessario, porém, cha-
mar a aten¢do que movimentos politicos ou so-
ciais consistentes podem se consolidar muito
antes de adquirir visibilidade mididtica — por
exemplo, o Movimento dos Sem-Terra, no Bra-
sil — e dadas as suas importancias é a midia que
corre atrds para referendi-los ou tentar
deslegitima-los.

Neste sentido vale a pena consultar Castells (1999
p- 381-391).

Um excelente trabalho sobre as pesquisas de opi-
nido e o processo politico moderno € o de
Champangne (1998).

8 A formula¢io de Schumpeter data de 1942 e virios

trabalhos nesta linha de abordagem se seguiram,
como os de Dahl e Lindblom (1953), Dahl (1981;
1989), Lindblom (1977) inclusive, com defini¢coes
bem mais economicistas como € o caso de Dows
(1957) e Breton (1974), apenas para citar alguns
com expressoes no campo da politica. As concep-
¢oOes tedricas emanadas desse tipo de abordagem
passaram a ser conhecidas na literatura pertinen-
te, englobadas na corrente denominada de teoria
do equilibrio pluralista.

9 Schumpeter refere-se a sua discussio feita no Cap.

XXI (op. cit., p. 313) sobre o que ele denomina de
doutrina cldssica da democracia, cuja filosofia,
atinente ao século XVIII, sintetizada na seguinte
defini¢do: “o método democritico é o arranjo
institucional para se chegar a decisdes politicas
que realizam o bem comum fazendo o préprio
povo decidir as questdes através da eleicio de
individuos que devem reunir-se para realizar a
vontade desse povo”.

10 Esta expressio, inclusive grifada no original, é do
proprio Schumpeter (ib. p. 338). Observe-se que
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isto nao significa dizer que os desejos especificos
de grupos sociais nao possam ser incorporados
pelas lideranc¢as em seus discursos no desenrolar
da luta competitiva como instrumento persuasivo
na busca de afirmagio eleitoral, como bem ressal-
ta o autor (ib. p. 338).
Nio posso deixar de reconhecer que as concep-
¢oes de Schumpeter sobre a democracia e, em
particular, sobre o processo politico, em geral,
guarda grandes similaridades com Max Weber, par-
ticularmente no seu cldssico “A politica como vo-
ca¢dao” Weber (1979, p. 97-153), muito embora
Schumpeter ndo o cite. No entanto, o mérito de
Schumpeter foi tornar mais visivel organicamente
a idéia de competi¢io pela lideranga como uma
teoria de elites sob condi¢des competitivas, ao
mesmo tempo em que, desde de que sejam res-
peitadas minimamente as “regras do jogo”, pode-
se construir um equilibrio pluralista sob condi¢des
democriticas.

12 Lindblom, tal como Dahl, utiliza o termo poliar-
quia, ou democracia poliarquica, para designar
o que se entende, no geral, por democracia libe-
ral representativa ou democracia burguesa na lin-
guagem marxista. Essa redefini¢cio terminologica
estd coerente com a tese de que o governo demo-
critico representativo se compde a partir da com-
peti¢do politica entre minorias, que tém a politica
como vocagao, para usar a concep¢io weberiana,
organizadas em partidos, se constituindo, na rea-
lidade, em oligarquias. O fundamental, neste con-
texto, ndo € a participag¢do ou representagao
competitiva de maiorias, mas sim a possibilidade
de escolhas competitivas entre aquelas oligarqui-
as, segundo as regras do jogo.

13 Para uma discussio sobre os conceitos de influéncia
versus poder e persuasio cf. Dahl (1981 cap. III-IV).

14 Sobre as representa¢des midialégicas do poder cf.
Debray (1994 passim).

15 Num sentido diferente do aqui posto Carvalho (1999,
p. 24) admite o voto como moeda que se presta ao
consumo da politica como mercadoria simbdlica.

16 £ certo que existem certas restricoes legais 2
propaganda com relacio a certos produtos, pre-
ceitos étnicos, morais e éticos variando de local
para local. Mas isto nao invalida o que estou
querendo afirmar com relag¢ao ao modo
discriminatério como se realizam as atividades
publicitdrias, sejam elas destinadas aos merca-
dos econdmicos ou politicos.

17 Observe-se que em muitas dessas circunstancias,
isto sendo lugar comum em paises do terceiro

11
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mundo, as respectivas oligarquias politicas e eco-
ndmicas agiram de forma pronta e decisiva atra-
vés da repressdao politica, impondo golpes
militares ou outros expedientes, como a fraude
eleitoral, para barrar a ascensdo politica de orga-
nizacdes minimamente contririas 2 dominagio
oligarquica tradicional.

“um déficit de racionalidade na administragcao pu-
blica significa que o aparelho do estado nao pode,
dadas certas condi¢oes-limites, conduzir adequa-
damente o sistema econdmico. Um déficit de
legitimagao significa que nao é possivel, por mei-
os administrativos, manter ou estabelecer estrutu-
ras normativas efetivas na extensao requerida”

Habermas (1980, p. 65).
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