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O presente estudo tem por objetivo apresentar os primeiros artefatos produzidos pelo projeto &quot;Câmera UFC&quot;, que visa a circulação de informações entre alunos, professores e servidores técnico-administrativos das diferentes unidades acadêmicas da Universidade Federal do Ceará, por meio da produção de vídeos de divulgação de processos internos da UFC, oportunidades ofertas pela Instituição de Ensino Superior (IES), melhores práticas acadêmicas e ações formativas, além de atividades de promoção institucional da Universidade. Dentro desses esforços, realizamos a produção de vídeos de suporte aos discentes e que integrarão o novo Guia do Estudante. O trabalho envolve a roteirização, captação de imagens, edição digital e finalização dos produtos videográficos, sob a supervisão dos profissionais do Setor de Marketing da Coordenadoria de Comunicação Social e Marketing Institucional (CCSMI) da UFC. Além dos vídeos para o Guia do Estudante, as ações do Câmera UFC possibilitam a promoção institucional da Universidade a partir de ações propostas pela CCSMI e outros setores da IES. Os trabalhos têm com resultado desejável uma aproximação positiva e valiosa entre Universidade, comunidade acadêmica e sociedade. Já como métrica, é esperado um significativo número de acessos, visualizações e multiplicação dos vídeos através das redes sociais e dispositivos de comunicação da Universidade Federal do Ceará.
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