PROJETO GEOMARKETING: ANALISE GEOESPACIAL A
FAVOR DO DESENVOLVIMENTO DO PEQUENO/MEDIO
EMPREENDEDOR

Adriele de Sousa Goncalves, Victor Lima de Abreu, Francisco Irlisson Ferreira Dias,
Adryane Gorayeb Nogueira Caetano

Introducdo:[] Diariamente pequenos e médios empreendedores abrem
negoécios no pais, porém muitos empreendimentos nao dao o retorno esperado e
abrem faléncia. A pergunta que fazemos é: quais sao os fatores que resultaram na
faléncia de um negocio? Varias razbes podem ser citadas, como: o0 nao
conhecimento do perfil do cliente, decisdées equivocadas na hora de encontrar o
melhor local para o negédcio, entre outras razbes que podem e devem ser
mitigadas. Objetivo: [JEsse projeto consiste em acdes de pesquisa de mercado,
analise de dados e espacializacao desses dados para ajudar na tomada de
decisdes estratégicas por pequenos e médios empreendedores. Metodologia:
Mediante a pesquisa de mercado, analisamos dados brutos e relatérios para tracar
o perfil do cliente. Com os dados, partimos para a elaboracao de mapas de
localizacao de clientes, concorrentes diretos e indiretos, concentracao
demogréfica, indicacdao de localizacdao entre outros. Por fim, é disponibilizado um
relatério com as informacdes apresentadas munindo o empreendedor para
tomadas de decisOes estratégicas. Para lojas virtuais, temos consultoria em
trafego de anuncios que proporciona maior efetividade e engajamento com os
servicos da empresa, além de maior efetividade nas vendas online. Resultados:
Produzimos uma planilha teste para obtencdo de dados do cliente, além da
realizacao de 40 entrevistas com empreendedores para o nosso MVP, e através
das entrevistas conseguimos 20 leads para o nosso servico. Consideracdes Finais:
Concluimos que este projeto contribui para o crescimento de empreendedores
através de consultorias e acompanhamento visando o sucesso dos
empreendimentos. O projeto Geomarketing é resultado da dedicacao e esforco,
por parte dos integrantes do projeto, que proporciona crescimento pessoal e
técnico com o desenvolvimento do geomarketing. Agradecemos a equipe CEMP e a
PROINTER pela assisténcia e mentoria.

Palavras-chave: geomarketing. empreendedorismo. projeto.
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