INDUSTRIA CULTURAL E JUVENTUDE: PRODUCAO DE
MATERIAL DIDATICO A PARTIR DA ANALISE DO
CONSUMO CULTURAL ENTRE ESTUDANTES DO ENSINO
MEDIO

Tarsizio Cipriano Freitas, Irapuan Peixoto Lima Filho

O presente trabalho para conclusao do Mestrado Profissional em Sociologia
- PROFCOCIO, trata de elaborar pesquisa cientifica com o tema que envolve
juventude e questdes contemporaneas. De modo especifico, propde fazer analise
sobre a relacdao da cultura e do consumo cultural com o publico do ensino médio.
Para a realizacdo dessa empreitada, buscar-se-4, a principio, captar o sentido
inicial que os estudantes de ensino médio tém sobre cultura através de
guestionario aplicado online, (via Google Forms) com o objetivo de captar questdes
gerais sobre cultura e consumo cultural dos jovens e grupos focais, os reflexos dos
elementos subjetivos de escolha, gosto e capital cultural herdado. Na sequéncia da
pesquisa, trabalhar, de acordo com a perspectiva socioldgica, os conceitos-chave
que envolve o tema abordado e, enfim, em momento de conclusao, produzir
material didatico no formato de cartilha cultural. A cartilha cultural consiste em ser
material didatico onde conterd a percepcao que os estudantes tiveram e tém sobre
cultura e consumo cultural, se algo mudou depois da realizacao da pesquisa e
intervencao pedagodgica, e sobretudo, o que podemos extrair de significante
quanto ao acesso, uso e consumo de cultura para esse publico. E necessario
salientar, no entanto, que a proposta da “cartilha cultural”, produto final da
pesquisa, nao pretende ser dogma ou muito menos fundamento para doutrinacao
sobre o que é ou nao é cultura, nem muito menos o que deve ou nao deve ser
consumido. Mas, de outra forma, compreender como o préprio jovem se vé
enquanto consumidor de cultura. O presente trabalho encontra-se em
desenvolvimento, mas o0s resultados parciais sao apresentados através da
percepcao que os jovens pesquisados tém sobre o universo cultural e o grau de
acesso a bens e equipamentos culturais que o estudante tem na escola e fora dela.
Como conclusao, buscar-se-& o compartilhamento de informacdes, saberes e
estratégias para ampliacao dos horizontes e possibilidades culturais.
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